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EDITO

Cristina Modreanu

TEATRU, BISERICA SI MALL SAU
CUM STAM CU PUBLICUL DE TEATRU

De cate ori am timp, imi place si intirzii dupa spectacolul de
teatru la care am asistat si sd ascult ce vorbesc oamenii in timp ce ies din
sald sau i recupereaza hainele la garderoba. Sunt momentele cele mai
importante de féedback autentic, necontraficut, prima impresie — sau
mai degrabi prima verbalizare a sumei impresiilor pe care le-a avut un
spectator. Am inteles in timp, in urma acestui sondaj ultra-empiric, ca
daci spectatorii vorbesc despre orice altceva decat despre ceea ce au vi-
zut pe scend, ceea ce se intAmpla, din picate, foarte des — intrebandu-se
unde au ldsat masina sau discutind ce vor face in continuare - acesta e
un semn cd e vorba despre un spectacol care nu a lisat nici o urma in ei.
In cele mai grave cazuri, abia asteapti si scape din clidire, si uite ci au
pierdut acolo timp pretios, chiar daci nu ar recunoaste-o deschis, din
jend. Daci, dimpotrivi, majoritatea celor care ies din sali fie vorbesc in
continuare despre ce au vizut, fie tac, sau par cizuti pe ginduri si deloc
vorbareti, e un semn bun, inseamnd ci incd se mai gandesc la ceea ce
au vazut, iar aceasta € cea mai pretioasa urmare pe care o poate avea
un spectacol de teatru. Bineinteles ca reactiile sunt foarte diverse, iar
eu am dat aici exemplele extreme, dar esenta riméne aceeasi: cel mai
autentic studiu pe care il poate face cineva este acesta, eficient precum
luarea pulsului unei persoane.

Nu vreau si minimalizez importanta sondajelor profesio-
niste, care pot ajuta enorm la clarificarea multor aspecte legate de
obisnuintele de consum ale celor care mergla teatru. Dimpotriva, cred



cd trebuie si existe mai multe asemenea sondaje, mult mai detaliate
decat sunt acum, si nu in ultimul rind, ba poate chiar in primul, mai
bine ficute — dat fiind ci unele se centreazd numai pe publicul captiv
al unor teatre, cAnd de fapt aceste teatre au nevoie sa inteleagi cum ar
putea atrage un public nou, fard de care viitorul lor e pus sub semnul
intrebirii. E nevoie nu numai de un sondaj pe an — nici asta nu se in-
tAmpla sistematic — sau de un barometru cultural, altfel foarte util, in
care teatrul e doar unul dintre domeniile cercetate. Este nevoie de cerce-
tarea atentd, sistematicd si continud, prin instrumente diferite, inclusiv
cele empirice, a publicului de teatru, ceea ce este primul pas, absolut
necesar, inspre ceea ce altii studiazi deja de multa vreme, si anume au-
dience development — dezvoltarea publicului. Consultarea sistematica
a publicului nu se face, cum cred unii, ca si construiesti repertoriul
conform dorintelor lui, ci pentru a gisi instrumentele necesare pen-
tru a-1 convinge sa vadi ceea ce ii oferi, pentru a crea strategii menite
s contracareze concurenta neiertitoare a tot ceea ce “furd” potentialii
spectatori de teatru. Nu in ultimul rind, se face pentru a afla si ceea
ce-l deranjeazi in legatura cu experienta mersului la teatru, mai exact
lipsa unei cafenele sau a unui loc in care si-ti intalnesti prietenii sau fa-
milia inaintea intririi in sal, lipsa locurilor de parcare sau a rampelor
pentru persoane cu dizabilitati, ca si nu mai vorbim despre lipsa unei
oferte cit de modeste de spectacole accesibilizate pentru hipoacuzici
sau pentru nevazitori, aga cum se intAmpld in lumea civilizati.

Se vor ridica cu sigurantd voci “intelepte” care vor remarca
faptul ci dezvoltarea audientei e poate doar un “trend”, ¢i “stim noi
cine ne este publicul, nu e cazul sa ne invete altii” - si tot felul de
alte asemenea clisee generate fie de ignorantd, fie de lene. Pentru c3,
sd o recunoagstem, dincolo de orice, dezvoltarea publicului inseamna
multi munci. O atentie constantd pentru spectatori, 0 permanenta
consultare a acestora — nu pentru a construi repertoriul pe care si-l
doresc ei, ci pentru a fi la curent cu aspiratiile lor — o recalibrare si di-
versificare a instrumentelor de lucru in functie de concluziile trase in
urma acestor analize: toate acestea prespun efort, bitaie de cap, altfel

spus MUNCA.

k%%



De la inceputul anului, am asistat la doud spectacole la finalul
cirora reactiile spectatorilor au fost radical total diferite. Primul dintre
ele era o productie cu buget enorm a unui teatru de stat si a durat 3 ore
si jumdtate — o duratd foarte plind, cu mari desfasuriri de forte, mul-
te elemente de decor, muzici, costume, o distributie ampla. Cel de al
doilea, o productie a unui teatru independent, avea numai doi actori in
distributie i a durat o ori si jumatate, decorul constand in dou scau-
ne, o masi, o banci, doui ghivece cu flori si un radio vechi. Am aplicat
“tehnica” sondajului meu empiric dupa ambele spectacole: dupi pri-
mul ABSOLUT NIMENI nu a mentionat nimic, nici de bine, nici de
riu despre ceea ce se petrecuse in ultimele 3 ore si jumitate pe sceni;
dupa cel de al doilea, lumea a rimas in hol sa vorbeasci despre specta-
col, iar cei doi actori si regizorul au fost felicitati cilduros, cu emotie
reald, de mai multi spectatori. Cind am ajuns in stradd, am trecut la un
moment dat pe lingi doi domni care se opriserd din mers ca sa-si argu-
menteze aprins pirerile despre spectacol (in care era vorba chiar despre
trecerea barbatului spre varsta a treia). Sunt convinsi ci temele acestu-
ia au rimas multd vreme in mintea celor care au vazut mica productie
privatd, dar nu sunt la fel de convinsi ci spectatorii super-productiei
din bani publici au fost la fel de cistigati. Nu le mentionez titlurile
fiindci nu are rost: cei din interiorul unui spectacol stiu prea bine daca
acesta are sau nu ecou la public, din semnalele pe care le primesc si din
reactia de moment a spectactorilor.

Dar s vorbim despre acest paradox inseamni si facem deja un
pas prea mare inainte, respectiv si analizim calitatea actului teatral,
intr-o tard in care, conform ultimului barometru cultural realizat in
2017, cea mai des mentionati si frecventati institutie de culturi este
biserica, iar 70% din respondenti nu au mers NICIODATA Ia teatru
in ultimele 12 luni®.

Si daci tot am ajuns aici, pot si citez cAteva impresii si dupa
un al treilea spectacol, venit in turneu din provincie si jucat intr-un
spatiu independent unde teatrul se numara printre alte activititi mai
mult sau mai putin culturale: asadar, “impresii” dup spectacol (culese
la cald, asteptind taxi-ul), de la un public predominant corporatist:

1 Conform barometru cultural 2017, publicat de Institutul National pentru Cerce-
tare si Formare Culturald, 2017
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1. eu n-am nici o parere, ca n-am cu ce sd compar, n-am mai fost nici-
odati la teatru” (tAnird, aparent educatd, 25-30 de ani — nimeni in jur
nu pare mirat de ce spune)/ 2. "oare de ce n-am mai fost eu la teatru?
cred ci au trecut vreo cinci ani de ultima dat” (tAnari, aparent educa-
t4, aprox 30-35 de ani)/ 3. "mie mi s-a parut ciudat, nu mi asteptam si
vorbeasca si in maghiari, ce rost avea? dar oricum actrita trecea destul
de repede de la o limbi la alta” (tAnird, aparent educatd, 25-30 de ani).
Si gata - toatd lumea cu ochii in telefon. Recunosc ¢i m-am intrebat
acut cine sunt acesti oameni si de ce stim atét de putine lucruri despre
lumea paralela in care triiesc ei, potentiali spectatori de teatru, care se
intersecteazd numai intAmplitor cu aceastd arta?

M3 mai intreb (si am si intrebat special pentru acest numir, asa cum
veti vedea din Ancheta jurnalistic realizatd de Cristina Enescu) daci
directorii de teatre de la noi — care se intrec in a raporta tot mai multi
spectatori si noi productii - se gindesc micar un minut pe zi la trista
realitate descrisd de comentariile spectatorilor — sau de absenta totali
a acestor comentarii, semn al indiferentei spectatorilor lor?

Si tocmai pentru ci ar trebui s ne intereseze pe toti cei din
teatru felul in care ne raportim la public — altfel, ce sens ar mai avea tot
ce facem? - am pus laolalta in acest numar special puncte de vedere ex-
trem de diferite, venind dinspre specialistii in studii sociologice de ieri
si de azi, de la artisti, de la directorii de teatre, cei care ar trebui i fie
cei responsabili cu viziunea acestor institutii, inclusiv relatia cu spec-
tatorii, de la personalul administrativ, si de la publicul obisnuit. E o
fotografie migcatd a “marelui necunoscut” care e spectatorul de teatru,
dar e totusi un pas asumat inspre ciutarea si descifrarea profilului lui.
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TEATRUL SI CETATEA
Mihai Milaimare

PUBLICUL, COMPONENTA ESENTIALA A
ECUATIEI TEATRULUI

Inca din prima zi de Institut am aflat de la profesorii mei ci
judecitorul suprem al muncii mele de actor este PUBLICUL, el si nu-
mai el, ci publicul nu poate fi judecat de citre mine, ci trebuie si ma
supun neconditionat sanctiunii sale. Atunci am luat aceste informatii
drept lege si nu mi-am mai pus intrebiri, mai ales ¢i, dupa 1973, anul
in care am absolvit $i m-am regisit inrolat in “oastea” Teatrului Na-
tional, confruntarea cu publicul acestui teatru extraordinar a fost una
beneficd mie, una in interiorul cireia am descoperit in el un partener
cald, intelegitor cu mine, incurajindu-m4, sustinindu-mi si plasindu-
mai in rAndul celor care 1i furnizau incredere, rezistenti, acces la cultura
si la adeviruri pe care nu era in stare nimeni, in afara mea, actorul si le
sustind in gura mare. Da, atunci PUBLICUL era ceva care ficea parte
din chiar structura teatrului insusi, era intr-adevir un partener, era o
componenta clari a ecuatiei care defineste acest fenomen senzational
care este TEATRUL. Ce-i drept, atunci TEATRUL avea un tel!

Au trecut ceva ani si, fard si-mi schimb in totalitate parerea
despre PUBLIC si rolul siu in TEATRU, trebuie totusi si nuantez,
pentru cd in aceastd ecuatie nu numai el, ¢i si eu m-am schimbat, lumea
de afari este alta, triim intr-un secol diferit fundamental de cel de di-
nainte si teatrul insusi se afla intr-o schimbare profunda, chiar daci nu
pare ca-si di pe deplin seama de acest lucru.

Asadar, pentru mine ca om de teatru, ca om de teatru special,
un teatru cu un discurs non verbal si axat mai ales pe spectacole ouzdo-
or, PUBLIC nu inseamnd doar oamenii care intrd in silile de specta-
col. Acestia sunt o parte §i nu cea mai semnificativi a ceea ce inseam-
na, de fapt, public. Acestia sunt intr-un numir relativ scizut, cel putin

12



asa spun statisticile, iar tendintele de crestere sunt nesemnificative in
acest moment. Estimirile vorbesc despre un numar situat intre 80.000
- 100.000 de oameni in Bucuresti, care merg suficient de des la teatru
pentru a umple silile din centru (de stat sau private) si a nu umple de
griji pe managerii acestora si nici pe ginditorii de teatru, autotransfor-
mati mai degrabi in spectatori de lux decét in observatori atenti ai evo-
lutiei unui fenomen. Ce inseamna asta? Cam 5% din populatia unei
capitale altminteri cu veleititi europene, lucru absolut ingrijorator, cel
putin ingrijorator daci nu cumva dramatic, as spune eu. Dupa 26 de
ani de slujba la National, in numele unui PUBLIC care stia de ce vine
la teatru, care se pregitea pentru intilnirea cu teatrul, eu am ales o altd
cale si, ca o consecinti fireascd, mad adresez de atunci unui ALT PU-
BLIC, unul care nu merge pur si simplu la teatru din motive diferite,
unul care chiar detesti teatrul si orice activitate culturali (a declarat-o
fira echivoc in sondajele de care vorbeam mai sus) si in sfarsit, unul
care chiar daci ar vrea nu poate si meargi la teatru. lar acest public al
meu inseamni restul populatiei Capitalei, adicd aproape 2 milioane de
oameni. Acesta este un PUBLIC despre care trebuie vorbit pentru ca
atunci cAnd ajungi sa-1 cunosti iti dai seama ca ai gisit poate fard si vrei
raspunsul la obsedanta intrebare “de ce m-am fiacut actor”

Anii de dupa '89 au adus schimbari majore in viata noastri a
tuturor romAnilor, schimbiri care au determinat si o altd viziune asu-
pra rolului culturii, au definit un alt orizont de asteptare culturala si au
configurat o alti relatie a noastrd, a fieciruia in parte cu actul cultural.
Siag spune cu certitudine cd aceste schimbiri nu sunt neapirat in bine,
ba, din picate, deloc in bine. Societatea roméineasci a evoluat, este ade-
varat, dar foarte greu si nu a evitat mlastinile marginalizarii, ale vio-
lentei de toate felurile, ale pierderii busolei si ale subculturii, cu efecte
devastatoare asupra psihicului oamenilor si evident asupra a ceea ce
aveam mai de pret pAnd nu de mult, asupra simtului comunitar, cel care
era raspunzitor cu traditiile noastre, cu bunul simt, cu obstinatia per-
sonala de a trudi prin scoli pentru a te numira printre elitele culturale,
cu respectul fatd de munc, fatd de valoare si cu nevoia instinctiva de a
te adipa constant dintr-un izvor cultural sanitos si adevirat. Ratia de
libertate clamata in anii de inceput s-a consumat aproape instantaneu
si societatea romaneasci a evoluat haotic, silbatic, cu efecte extrem de



periculoase asupra ei insasi si asupra fieciruia dintre noi in parte.

Aceasta este radiografia acestei c/ipe istorice in care triim si ea
ne prefigureazd o structurare imprevizibild si de necrezut acum 30 de
ani a ceea ce numim PUBLIC de teatru.

Pe de alta parte trebuie si spun ci si in cazul publicului nostru
(al Teatrului) schimbirile au fost continue si din nou mi vid obligat sa
constat ¢i sunt mai degrabd ingrijoritoare.

Dar si o luim pe rind.

Primii zece ani ai Teatrului vorbesc despre un PUBLIC in ci-
utarea ciruia ne-am lansat aproape imediat i pe care l-am descoperit
in spatii dintre cele mai diferite.

Erau si cei mai frumosi ani ai istoriei noastre, cici decideam
noi cAnd doream si jucim, ne urcam in masind, giseam un loc care ne
convenea, descircam $i jucam. Am jucat mai ales 1n cartiere, in spatii
absolut neconventionale, parcuri, scuaruri, coltisoare de iarba sau de
beton intre blocuri. Publicul era, evident compus din oamenii care tri-
iau in acele spatii sau care aflau de indati ci aveam si jucim acolo, cici
foloseam la acea datd un sistem sonor pus pe masina cu care umblam
prin cartierul respectiv si anuntam spectacolul, iar lumea venea dupa
noi, era curioasi, era doritoare, ne saluta, simtea cd facem un act civic
important, ne imbritisa, ne multumea, rimanea multe minute s se uite
dupa masina noastra atunci cAnd plecam si probabil incd mult timp sa
discute despre ceea ce vazuserd fird si se astepte, fird si fie preveniti.
Am povestit toate aceste incredibile lucruri in cartea mea Maidane cu
teatru, iar amintirea acelor povesti, a acelor colosale intAmplari dai-
nuie inci 1n fiecare dintre actorii si tehnicienii care au participat, care
au trdit acei ani iesiti din comun. Acolo s-au pus bazele brandului care
acum este MASCA in teatrul roménesc dar si ale PUBLICULUI cu
totul special cu care noi ne intilnim in fiecare stagiune, fie ci este in
sald sau afard. Decorul obisnuit al spectacolelor noastre il constituiau
blocurile cartierelor mirginage, iar scena era aproape invariabil iarba
lasatd in paragind a maidanelor murdare si neingrijite care se giseau cu
miile. Probabil ci am fi putut juca intr-un cartier cteva sute de spec-



tacole si tot nu am fi acoperit toate suprafetele pe care ni le punea la
dispozitie cu atita “generozitate”. Era un PUBLIC cald, primitor, res-
pectuos, generos, in multe privinge foarte asemanitor cu publicul meu
de la National doar ci era imbricat prost, in maieuri si halate de casa,
inciltat cu slapi, tinAnd la subsuoari cutia de table, pentru ci il sur-
pinseserdm in toiul unei partide, cu bigudiuri generoase pe cap, foarte
multi copii, la fel de multi batrani si un numar suficient de persoane
intre doud varste, un public eterogen, citirat prin copaci, agitat de bal-
coane, suit pe masini §i garaje, asezat confortabil de-a dreptul pe iarba
sau stind in picioare, inghesuindu-se unii intr-altii pentru a vedea mai
bine, reficind pentru scurtd vreme o comunitate care incepuse deja
si-si piarda atributele.

Era foarte posibil ca unii dintre spectatorii nostri de atunci sa
fi facut cunostintd unii cu altii cu ocazia spectacolului nostru si este
posibil sd fi continuat si se salute si dupd aceea. Nu-mi aduc aminte sa
fi avut conflicte cu cineva, nu am fost opriti de politie sau de gardieni,
nici nu prea erau pe vremea aceea, este adevirat, nu ne-am confruntat
cu violente sau atitudini jignitoare. As zice chiar din contra si au fost
cateva situatii in care a trebuit si intervenim noi, actorii, pentru ca un
spectator necivilizat si nu fie linsat. Undeva inspre statia de metrou
Aurel Vlaicu un tAnir a aruncat inspre noi cu un pet si abia l-am scipat
din méinile oamenilor, iar prin Berceni, cred, a venit val virtej un tip
dintr-un bloc, deranjat, spunea, din somn de zgomotul ficut de spec-
tacol, i-am dat microfonul sa spund tuturor ce-l doare si a fost scuipat
si injurat cum nici nu ar fi banuit in visurile sale cele mai negre. In rest,
era un public de o generozitate iesitd din comun, un public care inca
mai stia sd se bucure, un public care urmirea cu atentie teribila actiu-
nea din interiorul spectacolului, singura care ii oferea certitudinea ca
are cu adevdrat ocazia, poate rivnita, de a fi spectator de teatru. Era un
public care venea din perioada in care respectul fatd de artisti era litera

de lege.

Eram relativ tineri si noi si teatrul nostru si nu puteam vorbi
inca de fani dar conditia era indeplinitd, spectacolele noastre rispun-
deau unei nevoi interioare de altceva, unei dorinte de schimbare si
atunci cAnd am avut nevoie de sprijinul fanilor ei s-au aratat. Ma refer
la momentul octombrie 1992 ciAnd am ficut grevi in fata Guvernului
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pentru sediu. Atunci a fost prima oara cAnd am vizut aceleasi figuri la
mai multe dintre reprezentatiile noastre si citeva seri la rAind am fost
gratulati cu ciorbe calde servite in farfurii elegante, cu linguri de argint
si pe o fatd de masi de olandi intinsd pe un practicabil de lemn, la lu-
mina unor luméniri puse intr-un sfesnic de argint aduse de un domn
pe care nu l-am mai vizut de atunci impreuna cu fetita sa. As adiuga la
mentiunile despre publicul nostru in acei ani pe spectatorii evenimen-
telor mari, organizate cu diverse ocazii de citre municipalitate, publi-
cul colosal de la Challenge Day, sute de mii de oameni care au stat pe
strizile Bucurestiului, au aplaudat si au dansat cu o bucurie incredibila
in priviri. Ne luptam pentru suprematie cu Budapesta, capital orgo-
lioasd i arogantd, iar scorul obtinut de noi a fost demolator i la el a
participat si Teatrul Masca. Am urcat pe scena de la FAntani la prinz si
am ajuns acasi pe la 7 dimineata a doua zi cu sufletul plin de o bucu-
rie iesitd din comun. Ce s-a intimplat cu noi, de ce nu am profitat de
minunea aceea atit de evidenta, unde sunt energiile declansate atunci,
cine le-a distrus, cine a profitat de ele batjocorindu-le si aruncAndu-
le in derizoriu? Eu cred ¢ stiu raspunsul dar nu este treaba mea si-1
comunic. Stiu doar ci ne imbritisam, ci plingeam de fericire, ci eram
parci mai fericiti decat la Revolutie. Este posibil ca atunci si se fi ho-
tarat soarta viitoare a Romaniei, nu se putea permite unui popor atit
de mandru sid-si scrie muzica dupa care sd joace, nu era admisibil sa fie
lasat s3 zdrobeascd Budapesta fie si in joacd, nu putea fi lisat si stea la
masa celor puternici, puternic fiind. Este doar o impresie, nu am pre-
tentia cd am descoperit sau cd detin secretul, fie el si al lui Polichinelle,
dar un PUBLIC atit de exuberant, atit de mindru si de fericit nu am
mai intilnit de atunci sau nu in numdr atit de impresionant.

Ar mai trebui si vorbesc aici despre publicul ocazionat de
turnee, fie ele in tard sau striindtate, in fiecare dintre ipostaze aflat in
numir impresionant, generos peste poate, iubitor, aproape mitic. La
Centrala atomica de la Cernavoda jucam Clovzii in fata unui public
format din muncitori, tehnicieni, functionari si ingineri care s-au com-
portat ca niste copii. Intr-un origel din Cehoslovacia jucim o combi-
nata dintre Clovnii si Medievale in fata unui public care habar nu avea
cd se nascuse atunci stilul Masca pentru spectacolele de stradi, la Cairo
facem furori cu trei spectacole jucate de cite doud ori in fata unui pu-



blic care il avea in frunte de fiecare datd pe ministrul Culturii din Egipt
si mai toatd lumea culturali de calitate si care avea si huiduie minute
in sir decizia Festivalului, in fapt a Guvernului lor de a acorda Ungariei
toate premiile din acel an, in Franta jucim doi ani la rAnd céte o luna
spectacole in fata unui public compus din copii si parinti, cam cite
5000 de fiecare data si, in sfarsit, la Expozitia Mondiala de la Hanovra
facem deliciul sutelor de mii de vizitatori care se bat sa prinda un loc la
reprezentatiile Masca din Pavilionul Romaniei.

Copiii care ne-au fost spectatori in acei ani sunt acum oameni
maturi, unii au copii la rAndul lor, ne mai intAlnim si vorbim despre
acele vremuri. Nu as putea spune ci la rAndul lor au devenit spectatori
cAstigati pentru cauza culturii, vremurile care au urmat primilor zece
ani au fost cumplite si sansa reala ca in preocupirile oamenilor cultura
sd cAstige teren a scizut dramatic, asa cum din pécate o aratd cam toate
studiile sociologice care, cel putin in acest domeniu, sunt intr-un con-
sens teribil.

Concluziile periplului nostru in primii zece ani ar fi ¢i au fost
incredibili, au definit profilul unui teatru cu totul altfel si au dat di-
mensiunea unui PUBLIC care a dovedit ¢ ar fi meritat atentia tuturor
celor care s-au perindat pe la friele acestei tari, un public care ar fi
putut fi cé§tigat pentru teatru, pentru culturi, pentru un viitor pe care
aceastd tard l-ar fi meritat. Dar acest public a fost pierdut. Teatrul cu
ziduri nu a inteles nimic, artistii romAani m-au injurat in acei ani ¢i joc
“acolo unde scuipi ia’, adica pe stradid (dar am fost rizbunat zece ani
mai tirziu cAnd au descoperit si ei apa caldi a bucuriei de a juca in aer
liber, si Doamne, cat de tare si de fira jend s-au grabit chiar sa-si aroge
descoperirea, chiar md mir ¢i nu s-au dus la OSIM si o omologheze),
teatrul romanesc nu a inteles ce potential formidabil reprezenta aceas-
ti multime aproape ghetoizati in cartierele dormitor, politicienii sunt
singurii care “si-au ficut treaba” distrugind de-a valma tot ce trebuia
salvat, noi am rimas singuri vorbind in pustiu, nu singuri de fapt, ci
unui public din ce in ce mai chinuit si el de furtunile de nisip ale isto-
riei.

Dupi 2000 lucrurile par a se misca in domeniul sigurantei po-
pulatiei, parcurile cunosc in sfarsit aparitia gardienilor publici, existd o
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preocupare crescanda fatd de amenajarea spatiilor verzi ale Capitalei,
dispar maidanele dintre blocuri, dar nimeni nu gindeste in perspecti-
va, parcurile devin spatii inchise, nu mai putem juca decét daci obtinem
aprobari cu semndturi multiple, ceea ce se cistiga intr-o parte se pierde in
cealaltd, se ajunge la cazul hilar al parcului Moghioros din Drumul Tabe-
rei construit din bani europeni si in care nu se poate juca pentru ci nu se
poate intra, acest lucru fiind stipulat in contractul cu finantatorul, UE.

Urmeaza alti zece ani cu termenii oarecum schimbati, unii in
rau, altii, din fericire cu potential de optimism, moderat dar optimism.
Ne mutim aproape exclusiv in parcuri, chiar daci pentru asta trebuie
si depunem eforturi majore in sensul obtinerii multiplelor si absurdelor
aprobari, s ne supunem unor regulamente stupide care solicitd trupei
noastre inutile eforturi. Strada a pierdut din atractivitate, lumea se aduni
in parcuri din cauza ci acestea arati totusi din ce in ce mai bine i, extrem
de important, asigurd un inalt grad de siguranta pentru toatd lumea, in
contextul in care infractionalitatea are un grad crescut de afirmare. Din
acest motiv ne-am concentrat $i noi pe parcurile bucurestene, atat in
ceea ce priveste spectacolele obisnuite, din cadrul stagiunii ordinare, cit
si spectacolele din cadrul Festivalului International de Statui Vivante pe
care il organizim de opt ani cu un succes in crestere continud. Jucim
vreo opt ani la Metrou intr-un proiect al nostru de care sunt extrem
de mandru, ORASUL DE SUB ORAS si unde descoperim un public

absolut colosal.

Fac o parantezi ca sd explic un pic acest a/ nostru scris mai apa-
sat. Asadar Teatrul Masca prin Anca Florea are o idee de geniu, si joa-
ce la metrou. O traducem in faptd, construim spectacole special pentru
acest spatiu, dezvoltim un program intreg in care invitim sute de artisti
sa vind sub stindardul acestei idei, acestia vin si adunim zeci de mii de
spectatori. Metrorexul nu face nimic, ne di doar aprobarea s jucim si si
ne racordim la reteaua lor electrici, nu ne pune la dispozitie nici micar
o camerd pentru actori, noi ne-am schimbat in toti acesti ani intr-un hol
de closet folosit de angajati. Dupa opt ani ne retragem si brusc sumede-
nie de artisti si ONG-uri descoperd “splendoarea jocului in subteran” si
NIMENI dar absolut NIMENI nu aminteste ci Masca a initiat acest
proiect. Nu si ne laude, nu sd vorbeasci mai mult decat si semnaleze ca

Masca a fost acolo la inceput. Este doar o chestiune de BUN SIMT.
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Dar si revenim la tema articolului, PUBLICUL!

Ei bine, publicul acestui deceniu nu mai este acelasi, a pier-
dut acrul acela de suavi naivitate, a pierdut zAmbetul larg si generos, a
cAstigat insa in pricepere si s-a divizat clar, la rindul sau in doud parti,
inegale din fericire, una, inci nesemnificativid numeric, care refuzi in
mod clar orice contact cu actul de culturi, cealalti interesati dar, re-
pet, avind parca in priviri o tristete de care nu se mai poate debarasa.
Copiii riman aceiasi, pistreazd aceeasi bucurie la intilnirea cu actorii
si cred ci aici trebuie lucrat cel mai serios, ei fiind sursa unei posibile
viitoare regeneriri. Pare un public mai aplicat, mai informat, interne-
tul si libertatea de circulatie isi spun cuvantul. Multimea de festivaluri
aparute in Romania, existenta unui proiect outdoor la fiecare festival
de teatru asigura acestui segment de PUBLIC hrana necesari, dar
aceste evenimente nu pot fi luate in consideratie, ele sunt punctuale,
nu genereaza urmari predictibile. As incadra aici chiar i festivalurile
sau manifestirile organizate de ARCUB sau CREART, organisme ale
Primariei Capitalei, dar trebuie totusi semnalat faptul ci manifestarile
lor, beneficiind de o mediatizare puternici se bucura de prezenta unui
public foarte numeros.

PUBLICUL acestor ani nu se mai bucuri att de copilareste
la sectiunea de paraspectacol (momentele in care actorii se pregitesc
in cortul special amenajat), dar doreste, parcd incercand si recupereze
s se fotografieze cu actorii dupi reprezentatie, si discute cu ei, si-si
manifeste recunostinta si aprecierea pentru ¢ descoperi in spectaco-
lele noastre lucruri pe care le-a vizut si in striinitate, dovada evidentd
a libertatii de circulatie si tine s3 mentioneze ci ale noastre sunt mai
bune, mai calde, mai adevirate. Este mAndria unor oameni care devin
Ppe zi ce trece tot mai cunoscatori.

Am mai intilnit situatii de atitudine oarecum agresiva, dar au
fost absolut izolate si fird vreo semnificatie anume, dar trebuie s sem-
nalez i, spre deosebire de perioada anterioard, publicul nu a mai reac-
tionat violent la adresa acestor atitudini, pare oarecum blazat, obisnuit
cu violenta de toate felurile pe care o regiseste peste tot si mai ales in
media, o tolereazi daci nu se produce asupra propriei sale persoane dar
devine extrem de violent daci acest lucru i se intAmpla si lui. Violenta
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se regaseste peste tot i, daciin primii zece ani jucam in stradi singuri,
acum nu mai plecim spre locul in care avem de jucat firi si anuntim
Politia sau Jandarmeria. Este un aspect semnificativ, as zice.

Ca si concluzioniam, publicul spectacolelor in aer liber este
unul special, foarte putin constrins de conventii precum este cel al
spectacolelor de interior, este mai direct, mai impresionabil, adesea
mult mai calduros si mai generos. A evoluat si el odata cu intreaga so-
cietate, ceea ce il face acum mai indiferent la violentd, parca mai in-
singurat, iar insingurarea (depeizarea cum este numiti in studiile de
specialitate) este similard somnului ratiunii, niscAnd monstri.

Spectacolele ontdoor beneficiazi si de prezenta unor spectatori
care merg regulat la teatru si asta ii face parci mai intelegitori fati de
fenomenul teatral ciruia ii sunt fideli, in orice caz descoperi in spec-
tacolul in aer liber valente pe care nu le regiseste in cele din sala, iar
atunci cind emotia acestora atinge totusi cotele tensiunii la care s-a re-
gasit in stradd sau in parc stie s3 0 aprecieze cum se cuvine, cici in fond
teatrul nu este neaparat de stradi sau de interior, chiar daca diferentele
sunt cat se poate de vizibile, ci mai degraba bun sau prost.

Putem vorbi si despre un public fidel spectacolelor noastre de
stradd, un public care ne urmireste, ne cauti si care comenteaza intai
cu noi apoi prin intermediul mijloacelor de socializare, plicAndu-i sa
se facd remarcat prin optiunea lui.

In ceea ce ne priveste trebuie si vorbim si despre un segment
de public pentru spectacolele noastre de interior. Este un public fideli-
zat sau in curs de fidelizare pentru ci este compus din oameni care au
vazut sau vad spectacolele noastre de cateva ori, sau care, de indatd ce
au vizut la noi pentru prima oard un spectacol se inscriu imediat pen-
tru a-si cumpira bilete la celelalte descoperind clar cd emotia resimtita
la aceste spectacole nonverbale este cu mult mai puternici decat orice
stare creatd de vreun spectacol vizut in alte sili, lucru care pe noi nu ne
mird pentru ci vine in consens cu programul nostru estetic. Noi stim
asta si o tot spunem cui are timp si asculte si mai ales si inteleaga! Pu-
blicul nostru de interior tinde si devind unul de club, oamenii ajung sa
se cunoascd intre ei, iar atmosfera dinainte si de dupd spectacol este ab-
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solut incAntitoare. Voi sunteti din altd lume, obisnuiesc si spuna ade-
sea si noi zAmbim cici, la urma urmelor asta am vrut §i cam asta este!

Asadar, Masca smulge si fidelizeazi o parte din publicul celor-
lalte teatre (sorry!) prin spectacolele sale nonverbale din sald si domini
copios la capitolul public de exterior, ajungind ca, dupa aproape 30 de
ani de existentd si poatd vorbi despre un PUBLIC PROPRIU care are
tendinta de crestere in ambele sectiuni, de sali si de exterior.

Am inceput prin a aminti lectia de devotiune fatd de public
pe care mi-au servit-o profesorii mei la inceput de carierd si care astazi
trebuie oarecum amendati in sensul ¢, in ceea ce mi priveste cel pu-
tin, dupa aproape 50 de ani de cariers, relatia s-a schimbat. Nu eu am
nevoie de el ci el, PUBLICUL are acum nevoie de mine. Este posibil
ca profesorii mei, oameni in vArst atunci s nu-mi fi dat decit prima
parte a ecuatiei, aceea de care era nevoie pentru ca sd-mi pot construi
o carierd, aceea care vorbea despre supunerea mea neconditionata fata
de miria sa PUBLICUL, stiind ci atunci cAnd voi ajunge la varsta lor
voi descoperi singur ceea ce am descoperit eu acum i tocmai v-am co-
municat $i voua.

Misiunea unui artist este astidzi din ce in ce mai apostolica si
dacid acest lucru nu ridicd probleme grave unui actor cu experienta,
face in schimb destul de complicata viata unui actor tanir, triitor im-
patimit pentru teatru. Cum insi tineretea nu este prea dedicatd intre-
birilor fundamentale, experienta actorilor tineri urmeaza oarecum ci-
ile pe care le-am bétut i noi atunci cAnd credeam ci totul este permis
si totul este posibil. Doar ca intre PUBLICUL pe care l-am avut noi,
l-am avut eu si cel pe care il au ei acum este o mare diferentd, asa cum
diferite au fost conditiile in care am triit si am creat eu si cele care as-
tizi lor le aduc poate provocarea, in timp ce mie imi oferd mai degraba
o duioasi dezamigire.
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STUDIU

Dan Jurcan

PUBLICUL DE TEATRU.
UN PROFIL SOCIOLOGIC.

Imi aduc aminte ci in anii comunismului silile de teatru erau
pline. Televiziunea nu prea iti oferea mare lucru si oricum cele 2 ore de
program erau propaganda pura, asa ci lumea prefera cel mai adesea sa
citeasci sau si mearga la teatru sau la cinematograf. Teatrul era foarte
viu atunci §i pentru ci era chiar o forma de rezistenta fata de limbajul
de lemn sau fatd de realitatea definitd mult prea ideologic. Orice aluzie
la leadership era interpretatd ca un act de curaj, o opozitie subtili fata
de regim. La adipostul intunericului, din fotoliul de spectator, publi-
cul savura cu plicere aceste mici gesturi de dizidenta simbolici ascun-
se printre replicile actorilor. Mesajul artistic era completat cu nuante
politice pentru ci societitii de atunci ii lipsea exact opozitia fatd de un
regim totalitar discretionar.

Dar anii au trecut si libertatea a adus si in teatru ceea ce era de
asteptat intr-o lume capitalisti: concurenta. Teatrul a devenit pen-
tru public doar una dintre multiplele forme de petrecere a timpului
liber. Au apirut mall-uri, cinematografe noi si zeci si sute de canale de
televiziune. Oferta de carte s-a lirgit si ea semnificativ. In fata acestei
noi realitati, teatrul s-a trezit pe o piatd in care publicul este aproape
vanat si devind consumator. Si sigur ci ne putem intreba in ce misurd
aceasti logici de piatd mai are legitura cu cultura, cu statutul de spec-
tator al publicului, privit ca receptor al actului artistic, capabil si re-
construiasci semnificatii pe un orizont de asteptare si si creeze emotia
esteticd. Viciazd sau nu piata concurentiala procesul de semnificare in
relatia dintre creatorul obiectului artistic si cel care il recepteaza? Sunt
interogatii multiple dar din punct de vedere sociologic ne interesea-
zi mai mult sa definim profilul consumatorului de teatru. Altfel spus,
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ce fel de public rispunde la oferta de teatru actuala si cum anume o
recepteazd? Studiul privind satisfactia consumatorilor de teatru din
municipiul Bucuresti, derulat de citre Institutul Romén de Evaluare si
Strategie (IRES)" in perioada 2016-2017 ne oferd un astfel de rispuns
privind publicul de teatru din capitala.

Cat de preferat mai este teatrul ?

Teatrul se incadreaza in acelasi model de oferte de petrecere a
timpului liber (vizite la muzee, spectacole stradale sau de divertisment,
concerte de muzici) care sunt frecventate anual sau, cel mult, de cate-
va ori pe an. O treime dintre bucuresteni afirma ci nu merg niciodati
la teatru, cinema, spectacole sau concerte, iar o altd treime afirmi ci
merge la teatru cel mult o dat pe an sau mai rar. Teatrul este mult mai
putin atractiv in comparatie cu alte oferte de petrecere a timpului liber.
Vizitele la mall sau cinema sunt preferate de citre bucuresteni cu cea
mai mare frecventd, peste 64% din respondenti frecventind mall-uri-
le siptaimanal sau cel putin lunar. Preferinta pentru teatru este asadar
semnificativ mai mica.

Frecventa consumului de teatru ne aratd si multd inconstanta
in ceea ce priveste comportamentul publicului fatd de teatru. Astfel,
32% dintre respondenti afirma i au fost la teatru in urmai cu citeva
luni, 15% au fost in urma cu cel putin un an, iar peste 45% au fost la
teatru acum cAtiva ani sau niciodata. De fapt, publicul activ de teatru
este situat undeva intre 4-8% din populatia capitalei si este, de regula,
peste 35 de ani, cu studii superioare si cu venituri cel putin medii.

De ce nu (mai) merg bucurestenii la teatru?

Principala bariera invocati de citre cei reticenti la consumul de
teatru este lipsa timpului (46%), urmata fiind de pretul biletelor (14%),
lipsa de interes (9%) sau lipsa de informatii despre spectacole(11%).

Cum se informeazi bucurestenii despre teatru?

Calea traditionali de informare (afisajul stradal) riméne ca fi-
ind cea mai importanti (71%). Internetul joaci si el un rol semnificativ,
peste 65% din respondenti mentionind aceasti sursd de informare, in

1 Sondaj telefonic derulat in 2016,2017, pe 1200 de subiecti din municipiul
Bucuresti, pe un esantion reprezentativ 18+, eroare tolerati +/-2.7% la un nivel de incredere
de 95%, prin metoda CATT (computer assisted telephone interview).
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timp ce televiziunea este mentionatd de numai 37% din respondenti,
iar ziarele sau revistele culturale de numai 17%. Semnificativa este aici
comunicarea in doi pasi, prietenii (70%) si familia (62%) jucind un rol
determinant in informare si cel mai probabil si in luarea deciziei de a
merge la teatru. Acest mecanism de informare §i persuasiune privind
teatrul ne arati ci dimensiunea identitar-simbolici a consumului de
culturd rimane destul de puternica si in cazul publicului de teatru.

Cum selecteaza publicul o piesi de teatru?

Calitatea spectacolelor de teatru este perceputa ca fiind foarte
ridicatd; aproximativ o treime din respondenti au o parere foarte buna
despre spectacole, iar aproximativ jumitate cred ci spectacolele deru-
late in teatrele din Bucuresti sunt bune, ceea ce ne indici asocierea cu
o emotie pozitiva si implicit un indice ridicat de satisfactie in raport
cu propriile asteptiri. Cele mai importante aspecte luate in calcul de
citre bucuresteni atunci cAnd aleg sa meargi la un spectacol de teatru
sunt: actorii 59%, recomandarile prietenilor 13% si titlul piesei 12%.
Notorietatea actorilor pare si fie determinanti in luarea deciziei de a
merge la o piesd de teatru, in timp ce renumele teatrului, regizorul sau
recomandarile specialistilor sunt cele care conteazd cel mai putin in
luarea deciziei de viziona sau nu o piesd de teatru.

Prea putini bucuresteni la teatru. Ce e de ficut?

Promovarea mai buni a spectacolelor, piesele consacrate, dar si
piesele noi sunt cele care ar putea aduce, in cea mai mare misur, pu-
blicul in salile de teatru. De asemenea, posibilitatea de a achizitiona bi-
lete on-line si spatiul de desfasurarea a spectacolelor in aer liber sau in
proximitatea zonei de locuit sunt alti factori determinanti ai cresterii
frecventirii teatrelor. Intr-o misuri ceva mai mici, dar semnificativi,
pretul biletelor si derularea spectacolelor in spatii neconventionale
(cafenele, baruri, expozitii) sunt aspectele care mai conteazi atunci
cand vine vorba de a frecventa mai des teatrul.

In sala de spectacole sau ...neconventional ?

Bucurestenii sunt preponderent conservatori. Preferd specta-
colele derulate in sala de teatru (85%). Aproximativ jumitate dintre
intervievati mentioneazi ci spectacolele derulate in parcuri le plac
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mult i foarte mult, iar 44% ar prefera spectacolele stradale si intr-o
misurd mai mici (35%) in cafenele sau restaurante.

Unde mergem?

Dupa criteriul notorietitii asistate, cele mai cunoscute sunt
Teatrul National LL. Caragiale (49%) si Teatrul Nottara (33%). Ut-
meazi Teatrul Bulandra (22%), Teatrul Mic (20%) si Teatrul de Revisti
”Constantin Tdnase” (18%) care ocupi pozitia secundi. Teatrul Mas-
ca (13%), alaturi de Teatrul Odeon (13%), Teatru de Comedie (13%)
si Tandirica (12%) sunt pe pozitia urmitoare in topul notorietitii, cu
o recognoscibilitate destul de ridicat, specificd brandurilor culturale
consacrate.

Notorietatea ghideazi publicul! Notorietatea teatrului
este semnificativd din perspectiva deciziei de a merge la teatru, desi
este evident ci notorietatea actorilor este asociata si cu notorietatea
institutiilor de teatru. Astfel, din totalul respondentilor care au fost in
ultimul an la teatru, jumatate au fost la Teatru National LL. Caragiale.
Teatrele care se afld pe pozitia urmitoare inregistreazi ponderi rela-
tiv egale: Teatrul de revisti Constantin Tanase (7%), Teatrul Nottara
(6%) Teatrul de Comedie (5%) Teatrul Bulandra (5%). Teatrul Masca
(3%) se afla in grupa urmitoare alaturi de: Teatrul Tandaricd (4%)

Teatrul Odeon (3%) Teatrul Mic (2%).
Ce prefera publicul?

Tipul de spectacol preferat este cel in care actorii se exprima
atit prin gesturi, cit si prin cuvinte. Ca gen de spectacol, comedia ocu-
pilocul de frunte (76%), fiind urmati de tragicomedie (17%). Teatrul
absurd sau tragedia sunt genurile mai putin agreate de citre publicul

larg.

Teatrul stradal este preferat de citre bucuresteni, peste jumitate din
respondenti (61%) afirmand ci sustin aceastd forma de exprimare ar-
tistici. Cu toate acestea, locul preferat pentru vizionarea spectacole-
lor de teatru riméne cel conventional (67%) ar alege si vizioneze un
spectacol in sala de teatru). Totusi, existd disponibilitate de a consuma
teatru in locuri neconventionale (parc, stradi , metrou, spatii alternati-
ve) pentru 29% din respondenti.
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Teatrul MASCA. Un studiu de caz.

Teatrul Masca isi cauti destinul pe o piata in care pantomi-
ma este relativ putin preferatd de citre publicul larg. Iesirea in spatii
neconventionale a sporit notorietatea si interesul pentru spectacolele
acestui teatru. Majoritatea celor care au vizionat spectacolele Teatrului
Masca au fost in sala de teatru (55%), iar aproximativ o treime (34%)
le-au vizionat spectacolele in parc sau pe stradi. Reprezentatiile Tea-
trului Masca sunt corelate cu o emotie pozitivd, majoritatea celor care
au vizionat spectacolele au o pirere buni (54%) si foarte buna (42%)
despre calitatea acestora. Mihai Milaimare este actorul asociat cu
brandul Masca si riméne un brand recognoscibil pentru (87% ) din-
tre respondenti. Faptul cd Teatrul Masca se defineste ca un TEATRU
ALTFEL, un teatru ale cirui spectacolele se desfisoard in proportia
cea mai mare in aer liber (pe stradi, in cartiere, in parcuri, la metrou
etc.) este considerat ca o idee buni (43%) si foarte buna (51%) pentru
a ajunge la public.

In loc de concluzii...

Teatrul nu este una dintre formele preferate de consum ale pu-
blicului larg. Televiziunea, filmele sau mall-ul castigd in batalia pentru
consumatori. Teatrul are insd publicul siu, cu un nucleu dur mult mai
restrans, dar si cu un public ocazional. El preferd un repertoriu variat si
nu agreeaza specializarea pe anumite genuri.

Existd un deficit de informare privind oferta de teatru, dar
mult mai important decit informarea este procesul de identificare so-
ciald asociat consumului de teatru. Aici prietenii si familia joaca un rol
determinant. Cu toate acestea, o mai buni promovare ar putea spo-
ri semnificativ numdrul spectatorilor de teatru. Decizia de a merge la
teatru este determinati in special de notorietatea actorilor si abia apoi
de numele piesei sau notorietatea teatrului. Intre numele actorilor si
brandul teatrului exista o relatie de interdependenta.

Probabil ¢i teatrul nu trebuie sd intre neaparat in logica de piata
pentru a incerca si fure din publicurile altor forme de consum. Teatrul
nu se poate substitui mall-ului, unde hedonismul actului de cumpirare
are propria lui logici. Dar ar putea ajunge in spatii neconventionale, la
potentialii consumatori, pentru ci daci publicul nu ajunge la teatru,
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poate teatrul si ajungi la public. Ar fi ca un fel de intoarcere la incepu-
turi. Poate ¢ o orientare spre o perspectiva de piata ar atrage mai multi
spectatori, dar orice masificare ar aduce probabil cu sine si o scidere a
calitdtii. Ori publicul de teatru este un public de nisi, mai educat si cu
venituri apropiate de medie, relativ conservator si diferentiat fatd de
consumatorul larg al celorlalte forme de /oisir. Un public mai degraba
elitist, decit unul de larg consum.

Gardienii, 2010 Arhiva MASCA
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ATUNCI & ACUM

Octavian Neamtu

SOCIOLOGIA PUBLICULUI
DE TEATRU

Inci nu dispunem de studii si nici de cercetiri al ciror obiect si
fie spectatorii, publicul spectacolelor de teatru. Stim, in general, ci de un
stert de veac incoace, teatrele sunt frecventate de un public nou, care in
1948 numdra, numai pentru teatrele dramatice, cu 75.8% mai multi spec-
tatori decit intruneau toate genurile de teatru din 1938. Fireste, numarul
sporit de spectatori din 1948, la care s-au adiugat altii inci mai numerosi
in anii urmatori, au fost primiti de un numir sporit de teatre dramatice,
care au oferit publicului lor din 1968, format din 4.303.000 persoane nu
mai putin de 12.889 reprezentatii, fatd de numai 2.828 reprezentatii, la
toate genurile de teatre existente, in 1938. Datele acestea, oferite noua de
anuarul statistic pe 1969 al Republicii Socialiste Roménia, sunt foarte
valoroase, dar catusi de putin suficiente ca si ne permiti cunoasterea pu-
blicului care frecventeazi azi teatrele dramatice din Romania Socialist3.

Fira nici o pedanterie, si fira nici o exagerare, cunoasterea spec-
tatorilor presupune stabilirea micar a unui minim de indicatori, care si-i
diferentieze pe sexe si varste, pe ocupatii, dupd pregitirea scolard, dupa
genurile preferate... Dar o lucrare, cit de cAt completd, pretinde neapirat
si determinarea cAt mai apropiatd a motivatiilor, a reactiilor, si nu numai
la nivelul térii, ci si pe localitati.

Simpla enuntare a unor asemenea deziderate de investigatie
contine si justificarea lor. Patru milioane trei sute de mii de spectatori
nu pot f1 in nici un caz tratati toti la fel, nici in privinta exigentelor, nici
in aceea a preferintelor lor fatd de teatru, si nici in privinta intentiilor
teatrului si a teatrelor dramatice fata de ei.

Este aproape sigur, ci in conducerea artistica, dar si in conduce-
rea administrativ, a teatrelor exist persoane in misura sa dea informatii
destul de precise in legituri cu spectatorii care le frecventeazi. Dar, de
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obicei, asemenea informatii se referd in primul rind la preferintele, nu
prea greu de identificat, ale publicului, fapt important, dar nu primordi-
al, daci ne preocupi cunoasterea spectatorului in vederea unei politici a
teatrelor. Lipsa unor cercetiri in aceasti directie nu oglindeste o lipsi de
interes fatd de publicul teatrelor. Dimpotriva, toate datele de care dispu-
nem ilustreazi o grija continud, un efort sustinut de a pune la dispozitia
spectatorilor unititi tot mai multe, cu o dotare tehnici i artistica tot mai
ridicatd, dovadi faptul, ci in numai zece ani, din 1938 si pAna in 1948,
numirul teatrelor si institutiilor muzicale se ridica de la 18 in 1938 la
50 in 1948 si se urca in urmitorii doudzeci de ani la 129, cite numa-
ram la finele anului 1968, dintre care 43 sunt teatre dramatice. Interesul
pentru cresterile cantitative caracterizeazi aceastd a doua jumdtate a vea-
cului nostru, impingind, adescori spre fundul scenei atentia de acordat
calitatii spectatorului.

In realitate, insi, cunoasterea spectatorului constituie un ele-
ment fundamental in progresul artistic si in general cultural al unei
natiuni. De fapt, lucrurile nici nu trebuiesc argumentate, si o data decla-
rate ne surprindem vinovati de nesocotirea lor.

La inceputul secolului trecut, scriind despre Germania, si ocu-
pandu-se de arta dramatici, doamna de Staél, atrigea atentia ci spre a
obtine un succes de risunet pe scend, este necesar si fi studiat publicul
ciruia ne adresim, precum si motivele de toate felurile pe care se inte-
meiazd opinia sa. Recomandarea doamnei de Sta¢l se adresa autorilor
dramatici, dar ea este tot atat de valabila si pentru cei care administreazi
teatrele. Nici R. W. Emerson nu omite si stabileascd importanta publi-
cului in evolutia literaturii engleze, despre care scrie pe la mijlocul seco-
lului al XIX-lea, tot aga cum aproape un secol mai tarziu, Alfred Fouillée
explici trisiturile literaturii franceze prin trisiturile publicului francez.
Nici Nicolae Filimon nu a socotit de prisos si includi in cronicile sale
dramatice observatii judicioase cu privire la spectatori, si la reactiile pro-
vocate de spectacolele ce li se ofereau. Iar Mihail Eminescu se ocup,
pe larg, de importanta publicului in progresul dramaturgic, subliniind
interdependenta reald §i necesara intre autorii care, intelegind spiritul
natiunii lor, ;’sd ridice prin i cu acest spirit pe public la indltimea nive-
lului lor propriu”. "In orice caz — stiruie Eminescu — autorul trebuie si
scrie pentru publicul ce-l are; desi nu zic, si inci cu tot dinadinsul nu voi
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s zic, ca el s se coboare pani la publicul lui... ”. Explorarea scrisorilor lui
Ghica si Alecsandri, a scrierilor lui Negruzzi, a periodicelor din secolul
al XIX-lea, ar dezvilui numeroase aspecte sugestive privind rolul spec-
tatorilor in evolutia teatrului dramatic din Roménia. Pompiliu Eliade
considera justificatd includerea activititii lui Fourreaux printre factorii
care au influentat spiritualitatea Romaniei in secolul trecut...

Publicistii nostride lainceputul secolului XX, mai putin inclinati
spre statistici globale, au acordat atentie publicului, diferentiindu-l, de Ia
cel care cautd — cum spunea Ilarie Chendi - ,,umorul grotesc in teatrele
de var?’, pana la ,,domnul care admir¥”... i pani la ,,publicul cel mare”,
pe care-] considera ,,singura noastrd mingaiere, poporul nostru, care din
fire este inzestrat cu destul bun simt, pentru a nu ingadui s i se falsifice
gustul...”

Sunt foarte convins ca si azi observarea metodici a spectatorilor
va imbogati considerabil ceea ce stim despre cei peste 4.000.000 de spec-
tatori ai teatrelor dramatice din Roméania. Acum un deceniu si jumdtate,
pe vremea acelui stenic ,,n-aveti un bilet in plus”, ma invecinam in salile
de teatru, seard de seard, nu numai cu tinerii muncitori si muncitoare, ci
si cu academicieni, medici, scriitori, studenti, cunoscuti mie. Pe atunci,
tinerii din fabrici abia trecuserd de douidzeci de ani si, frumosi e, si fru-
mos imbricati, urmireau atent repertoriul teatral al acelor ani... Azi, ei
se apropie de 40 de ani, academicienii de atunci au si ei un deceniu si ju-
mitate mai mult, studentii sunt de mult ingineri, profesori... M intreb,
cati din ei au rimas credinciosi teatrului?... Stiu prea bine ¢i in acesti ani
situatia lor materiald s-a imbunititit, §i ci preocuparea pentru o toaletd
eleganti nu s-a pierdut... Dar, nu cumva, pentru motive care ar merita sa
fie stabilite, intre timp ei au pardsit teatrul, si au devenit robii televizoru-
lui?

Asemenea cercetiri se fac in lume, si nu numai pentru interese
comerciale, ci si pentru orientarea politicii culturale. Inci din deceniul al
6-lea, sesiunile unor foruri de specialitate ca Centrul de studii filozofice
si tehnice ale teatrului, din Paris, intemeiat in 1948, includeau in progra-
mul lor nu mai putin de cinci comuniciri al caror obiect era spectatorul,
publicul, problem3 prezenta, de altfel, si in aproape toate celelalte comu-
niciri ale sesiunii. Problema spectatorului de teatru, problema publicu-
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lui teatrelor poate forma o preocupare a sociologiei artei, a sociologiei
teatrului, a sociologiei grupurilor sociale. Situarea problemei la una sau
alta din aceste sociologii diversificate n-ar trebui si frineze insa cerceta-
rea sociologicd, adicd multilaterala, directa a spectatorului, a publicului.

Preluarea unor rezultate din cercetiri efectuate in alte culturi nu
ar fi eficientd. Nu ar folosi niménui si ne trudim, in fel si chip, si ajus-
tim pe noi, indicatorii stabilitatii pentru ,,omul unidimensional” al lui
Marcuse, sau pentru cel al societitii industriale configurate de Raymond
Aaron. Eficienta unei cercetiri sociologice directe incepe si se manifeste
tocmai in precizarea caracterelor proprii unei anumite societati, situatd
in timp si loc. $i nu avem deloc motive si fim deceptionati daci croiul
sen-vogue” al omului unidimensional sau al celui contestatar nu ni se
potriveste. Preocupati, in primul rind, de dezvoltarea economici nu ne-
am luat decit in prea micid misurd timp si conturdm in studii profilul
spiritual din acesti ani, al omului societitii romine contemporane. Cine
isi va acorda insd acest rigaz va putea trasa profilul inedit al unui om, in
acelasi timp, realist si inaripat de vise, receptiv la nou, si receptiv chiar si
la tot ce este ,,la mody’, pe care 0 acceptd insi cu un usor zAmbet sceptic,
ca omul care face o concesie unui biet lucru trecitor, un om integrat inca
din prima tinerete in mediul siu, sigur de viitor, si constient ci poate
contribui maximal la desivarsirea lui...

Punctez aceste linii cu gindul la oamenii pe care-i intilnesc in
orasele si satele prin care ma poarti indatoririle cercetirii, de-a lungul si
de-a latul tarii, si avAnd in fatd datele anchetei efectuate de Centrul de
cercetdri pentru problemele tineretului, anul trecut, in rAndurile tinere-
tului din mediul rural si din mediul urban.

Nu suntem inci in misuri si comunicim cifre, dar a devenit
pentru noi clar faptul, ¢i televizorul si radioul n-au alungat teatrul, de
pe terenuri pe care teatrul le detinea, ci aceste teribile instrumente con-
temporane au ocupat mai ales terenuri virane. Si ne dim seama prea bine,
cd puterea lor adeseori brutald, care se manifestd uneori ca un dusman,
poate fi transformat intr-un aliat, care si aduc oamenii la teatru, si nu
si-i indeparteze de el.
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Una dintre tezele de baza ale sociologiei roménesti ne invati,
cd ,adevirul sociologic ne indeamni la actiune”, ceea ce inseamnd, ca
actiunea presupune cunoasterea adevirului sociologic, prin cercetare.
Romantismul caracteristic oricarui realist mi indeamna sa vad posibila
prezenta studentilor de la Institutele de teatru in rAndurile echipelor de
investigatie sociologici ale Centrului de cercetiri pentru problemele ti-
neretului, si nu numai in orase, ci si la sate, pentru ¢i teatrul nu are numai
publicul existent azi, cisi pe cel pe care si-l formeaza, prin actiune, pentru
maine, dac vom sti, si ne vom osteni si-l formam.

Mergind in sate si in oragele de provincie care nu au teatre, ti-
nerii studenti ai institutelor de artd, viitori actori, regizori, directori de
scend, critici dramatici, vor avea surpriza si intdlneasca o lume tiniri, o
lume care dispune nu numai de tineretea anilor, ci si de tinerete spiritu-
al, o lume de profesori, ingineri, medici, tehnicieni, economisti, tirani
cooperatori etc., informati, competentd, binevoitoare, dar exigenta, ci-
reia ii vor putea insufla interesul pentru teatru, de la care vor putea afla
ceea ce ar trebui si li se spund, si cireia oamenii de teatru sunt datori si le
ofere spectacole de teatru, de cea mai inalta calitate.

Marii actori si-au cunoscut publicul, si publicul i-a cunoscut pe
ei... Caransebesul, in care am crescut, a cunoscut turneele lui Zaharia
Birsan, la Lugoj a venit Constantin Nottara, la Oravita a poposit Mihai
Pascaly, cu Mihail Eminescu... Asemenea traditii nu are numai partea de
vest a tarii, ci toatd Roménia, iar asemenea traditii obligi la spectacole de
inaltd tinutd, care sd nu deceptioneze ,,publicul mare”, de care pomenea
Ilarie Chendi... Dacd nu suntem decisi s valorificim sociologia specta-
torului printr-o actiune perseverenti de formare a spectatorilor, cerce-
tarea nu are cum s dea rezultate. Ea devine posibila, viabili si rodnic,
abia cind ,,se transpune in viatd’, prin presa centrala si prin cea locala,
prin programele de sala i prin turnee, prin repertorii diferentiate, prin
tenacitate sustinutd de covingerea fermd, ¢ teatrul, act de culturi, este o
investitie pe termen lung, dar certi.

Romania de azi, si mai ales Roménia de miine nu-si recruteazi spectato-
rii de teatru numai din localititile care dispun azi de teatre dramatice, ci
si din toate cele care incd nu au, dar vor avea maine, si care ne asteaptd de
pe acum, ca sd-i cunoastem, si si stim ce sd le oferim.
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ANCHETA

Cristina Enescu

DIRECTORII DE TEATRE
DESPRE PUBLIC

Deciziile principale cu privire la strategiile privind relatia cu
publicul se iau in orice teatru, fie el de stat sau privat, in primul rind de
catre aceia care il conduc. De aceea, pentru ca ne dorim ca acest numir
special sa fie cAt mai lamuritor, am alcituit un set de intrebari destinate
directorilor de teatru si am contactat zece directori de teatru dintre
care sase conduc teatre de stat, iar patru teatre independente/private.
Doi dintre directorii de teatre de stat au refuzat/evitat sa rispunda.
Ion Caramitru, directorul TNB ne-a transmis ca “intrebarile s-ar po-
trivi mai degrabd responsabililor cu marketingul si relatiile publice din
teatre, decit directorilor”. Constantin Chiriac, directorul Teatrului
National "Radu Stanca” din Sibiu, ne-a rispuns prin intermediari ca
2018 este, pentru teatrul condus de dansul, "un an dedicat studinlui
publicului spectator si cercetdrii in vederea formarii noului public” Fari
alte explicatii, desi le-am cerut. Vom reda mai jos rispunsurile primite
la fiecare dintre intrebirile noastre.

1. Cirui tip de public se adreseazi, respectiv va doriti sa se adrese-
ze teatrul pe care il conduceti?

Alexandru Darie, Teatrul Bulandra: Publicul Teatrului Bulan-
dra este unul care iubeste ceea ce in mod stupid se numeste “teatrul de
artd”. Adica teatrul. Desi de foarte multe ori jucim cu casa inchisa, mi-ag
dori ca un public inca §i mai numeros sa fie atras de teatrul interesant,
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care pune niste probleme si nu e doar entertainment — nu ci divertis-
mentul ar avea ceva negativ.

Cavarstd, noi avem un public profund deschis la ambele capete. Exista
un interes activ al tinerilor, apoi segmentul 30-40 care vine destul de
rar (pentru ci sunt oameni ocupati), dar care vin la spectacolele im-
portante chiar daca textele sunt considerate uneori mai dificile. Avem
si segmentul 50+, oameni care cunosc foarte bine Bulandra si vin sa ii
vadi actori pe care ii iubesc de mult. Publicul nostru nu este unul cap-
tiv intr-un anumit gen, ci apreciaza textele cu o anumiti profunzime
- si, desigur, montirile interesante, inovatoare.

Tompa Gabor, Teatrul Maghiar de Stat din Cluj: Incercim
mereu si ne adresim tuturor straturilor de public, daci putem vorbi
asa, si publicul cel mai simplu, si cel tAnar sau virstnic, cu diverse back-
ground-uri sociale. In primul rind Teatrul Maghiar vrea si fie teatrul
tuturor clujenilor, indiferent de nationalitate sau de limba. Noi titrim
si traducem la casca spectacolele, si in englezd. Statistic vorbind, cel
mai bun public al nostru sunt studentii clujeni.

Andreea & Andrei Grosu, Teatrul unteatru: Unteatru este,
intai de toate, o poveste construita cu si de oameni care iubesc teatrul.
Credem in arta frumos alcituitd, in spectacole curate pe care si le ofe-
rim publicului. Iar spectatorii nostri, ne place si considerdm, ne devin
oglinzi. $i ei, la rindul lor imbritiseaza in mod egal nevoia de a vedea
frumosul intAmplandu-se pe scena.

Ne adresim tuturor categoriilor de virsta si propunem exclusiv proiecte
de calitate care si genereze un flux alternativ de spectatori. De regula, cei
ce ne trec pragul sunt fie deja familiarizati cu acest microb - fiind con-
sumatori impdtimiti ai teatrului de arta, fie cauta sa transforme mersul
la teatru intr-un exercitiu constant practicat. Cat despre cei aflati (mai)
la inceput de drum, ne-am bucura si i putem contamina si forma, astfel
incat si-i pastrim cale lungd lAnga noi, curiosi si (ne) descopere.

George Mihaiti, Teatrul de Comedie: Teatrul nostru, fiind
unul de comedie, aga cum ii arati si titulatura, se adreseazi tuturor celor
care au simtul umorului, indiferent de vérsta lor. Dar suntem deschisi,
totodatd, experimentelor si tinerilor dramaturgi roméni, montand aces-
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te spectacole la Sala Noua. Asa se face ¢, in realitate, repertoriul nostru
este destul de variat, impicind variate gusturi.

Ovidiu Mihaiiti, Aiduleu, Timisoara: Nu cred ci mai tinem
cont de tipul de public. Cand am inceput, aveam un public foarte sau
chiar exclusiv tanir. Copii, liceeni, adolescenti, studenti. De-a lungul
anilor publicul s-a diversificat foarte tare. Acum vin foarte multi varst-
nici adusi de nepotii lor, vin si foarte multe familii — cred ca asta e cea
mai buni tintd. Eu sunt prezent la toate spectacolele noastre. Unii spec-
tatori vin cu copii de 6-7 ani, care sunt deja spectatori de teatru. Famili-
ile astea "complete” sunt cea mai mare tinti a noastra. E ca un ritual, si
meargi in familie la teatru, mai minanci o prajiturd, au o seard comple-
4, discuti...

Voicu Ridescu, Teatrul Luni de la Green Hours: Ne dorim,
cel putin, si ne adresim unui public curios, “in ciutare”, l-am numi de
aceea, Public Viu.

Marinela Tepus, Teatrul Nottara: Orice manager isi doreste
ca teatrul pe care il conduce si raspunda asteptarilor cat mai multor ca-
tegorii de public. Asa se intAmpla ¢ mai toate teatrele bucurestene fac
spectacole de toate felurile, pentru toate gusturile, pentru toate varstele,
pentru toate categoriile sociale. Sigur, ne dorim un public elevat si atunci
le oferim spectacole cu un inalt continut ideatic. Sigur, ne dorim s ajun-
gem pe lista scurtd a festivalurilor prestigioase si a juriilor de selectie ale
Galei Premiilor UNITER si atunci facem spectacole cu echipe de crea-
tori renumiti, care, in general, ne impun propriile optiuni. Dar cel mai
sigur rimane faptul ci ne dorim si avem salile pline si atunci nu ne mai
dim in lituri de laa face comedie, multd comedie, chiar dacd riscim si nu
ne mai agreeze lumea buni a teatrului romanesc. In ceea ce mi priveste,
am ficut studii de piati cu o firmi specializati (IMAS) chiar la preluarea
primului mandat; in urma acestor studii, aceeasi firmd ne-a ficut o stra-
tegie culturali, care a decurs din exigentele repozitiondrii si reconstructi-
ei identitatii teatrului, bazindu-ne pe doud directii principale:

A.  Produsul de masi al Teatrului Nottara (Sala Horia Lovinescu)-
spectacolul de comedie i
B.  Produsul premium al Teatrului Nottara (Sala George Constantin)
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(Re)constructia produsului premium al teatrului nu implici
altceva decit o croiald mai atenta a ofertei, plecind de la faptul ca
aceasta este dedicatd unui segment de public mult mai restrins, dar
unul avizat, deschis tuturor abordirilor, inclusiv celor considerate
elitiste. (...)

Nu trebuie neglijat nici aspectul educirii publicului larg, in
sensul credrii, in timp, a unui orizont de asteptare care sa includa si
opere teatrale cu o stilistica proprie celor mai actuale/originale directii
de inovare spectaculari si dramaturgica.

Chiar daci, in mare parte, teatrele bucurestene sunt tributare
propunerilor regizorilor cu care doresc s colaboreze i, mai ales, publi-
cului pe care incearca din rasputeri si-l atragi si sa-l fidelizeze, Teatrul
Nottara a incercat si urmeze aceastd strategie, creAnd un repertoriu
coerent pe cele doud tipuri de produse. Rezultatul a fost intinerirea
publicului la Sala George Constantin si pistrarea publicului fidel la Sala
Horia Lovinescu.

2. Prin ce metode si cat de des luati pulsul publicului referitor la:
a) productiile curente
b) ce si-ar dori publicul si vada in viitor?

Alexandru Darie: Nu facem sondaje, in general, eu perso-
nal consider ci e inutil. Omul, cAnd ¢ pus in fata unor intrebiri de
genul "ce ati dori s vedeti la Teatrul Bulandra?”, e pus intr-o difi-
cultate pentru ci, nefiind din meseria noastri, nu are cum si cu-
noasca multitudinea de texte interesante sau noi, cu atit mai putin
daci i intrebi ce regizori ar dori — poate ar enumera niste nume
faimoase. Nu cred in astfel de cercetiri. Daci intrebi oamenii daci
le-a placut un spectacol sau nu, probabl ca multi vor fi politicosi in
raspunsuri, sau celor care sunt carcotasi din nastere nu le place ni-
mic, deci nu vei afla mare lucru. Sigur, am putea comanda astfel de
sondaje unor agentii specializate, dar nu am simtit nevoia. Cred ca
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foarte putini oameni vin la orice fel de spectacol; fiecare spectacol
isi are publicul lui, cumva.

Tompa Gabor: Destul de des, dupa fiecare productie or-
ganizim 2-3 discutii dupi spectacol, cu publicul. Exista §i unele
chestionare. Feedback-ul oamenilor e destul de regulat. Exista si
pe Facebook aceasta posibilitate. Nu ne organizim insi reperto-
riul neaparat in functie de placul publicului.

Andreea & Andrei Grosu: Productiile curente: Teatrul inde-
pendent are o dinamici a lui, aparte, pe care continuim s o descope-
rim o dati cu fiecare productie. Incercim si fim atenti si receptivi in
permanenta la gustul publicului. E important si intelegem ce-cum-cat
functioneazi atat pe scena, cit si in sald. Ne lasim purtati intii de toa-
te de intuitia artistic, insd ulterior tragem linie i incepem analiza.
Pornim de la feedback-ul spectatorilor si asta fiindcd primim constant
pareri din partea acestora, la final de reprezentatie. Dinamica pe care
o aminteam anterior rezidi din imbinarea mai multor elemente-cheie.
Curiozitatea si apetenta publicului pentru un anumit tip de spectacol
este generatd, desigur si de impactul obtinut in urma campaniilor de
promovare si al actiunilor interactive din social media - din felul in
care acesta reactioneaza si actioneazi totodati in fata continutului li-
vrat. Programarea spectacolelor si implicit vAnzarea de bilete depinde
si de cum este impachetatd povestea din spate, si atunci, in functie
de fluxul de spectatori inregistrat la fiecare spectacol, intelegem unde
trebuie sa plusim §i cum.

La noi sunt spectacole care se joacd inci de la inceput cu casa
inchisa, sunt titluri celebre pe care spectatorii le cauta cu aviditate, fapt
ce ne indeamni sa suplimentim cu inci o reprezentatie atunci cind
cererea este mare. La fel de bine, se joaci si spectacole care au nevoie de
o intimitate a lor si sunt gustate doar de un anumit tip de public, poate
mai restrins. Intelegem, apreciem si analizim semnul. Incercim si fim
onesti — cu noi si cu spectatorii nostri, pe care i considerdm cei mai
sinceri prieteni - si in functie de ,pulsul inregistrat”, si cAntdrim traseul
fiecirui spectacol.

Invitim si lucreze la noi artisti din generatii diferite, cu viziuni
diferite, astfel incat sa testim cAt mai mult curiozitatea celor ce vin. Si
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stim ¢a sunt povesti care prind si povesti al ciror drum se incheie mai
repede. Totul se intAmpld asemeni unei miscari circulare.

Ce si-ar dori publicul in viitor.... Am incercat si conturim un
repertoriu ct mai variat o datd cu fiecare stagiune. Ne-am dorit si gin-
dim si sd propunem spectacole care si vina in intAmpinarea unei palete
largi de nevoi si gusturi. Esente tari, inteligent consumate. Texte clasice
si contemporane, atit din dramaturgia roméaneasci, cat si din cea uni-
versala si-au facut loc pe scena noastra. Am trecut de la teatru clasic la
spectacole-experiment, de la teatru coregrafic, la povesti spuse in limba
engleza, de la productii pentru cei mici, la teatru-concert, workshop-
uri, proiecte educationale si un micro-festival de teatru si prietenie,
intAmplat anual. Am accesat stiluri noi si am incercat si le exploram.

Ne asumim insid ci nu deseori comediile si-au ficut loc la noi
in agenda. Si nu pentru ci n-am sti cd spectatorului i-ar fi drag si rada
cu pofti la spectacole, ci pentru ci suntem convinsi, cd pAni si o drama,
daci e inteligent construita, poate naste zdimbet si gind. lar contra-
punctul unui rol bine realizat poate deveni cea mai spumoasi comedie.
Ne propunem ca pe viitor sa acoperim i aceastd zonad, sa suplimentim
numirul spectacolelor pentru cei mici si si creim un spatiu (cu mult
mai) intim pentru productiile de tipul one-man-show. Lisim idei la
crescut, cit si (sur)prinda.

George Mihaitd: Orientarea si asteptirile publicului sunt
foarte vizibile prin reactiile sale pe Facebook, de pildi, retea care dejaa
devenit ,,instrumentul” cel mai bun pentru a lua pulsul. Este un proces
continuu, care are calitatea de a se petrece in timp real. Relevante sunt,
deopotrivi, mesajele spectatorilor, cirora le rispundem mereu cu mare
plicere.

Ovidiu Mihaiti: Nu avem vreo metodi. Cred ¢i e important ca
oamenii de teatru si steala discutii cu publicul inainte i dupd spectacol. Noi
facem asta. Recent am vorbit cu niste spectatori, care vin la teatru nestiind la
ce spectacol vin de fapt. Vid doar un titlu, nu stiu nimic despre autor (mai
ales ci majoritatea spectacolelor noastre sunt pe texte noi), vin cumva ca la
loterie, nu stiu ce vor primi, deci nu isi doresc neapdrat anumite triiri, ci vor
s vadd ceva autentic. E greu s gisesti "reteta” aia care si multumeasca i
vegetarienii si carnivorii. Toti sunt in aceeasi sala si consuma acelasi produs
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teatral, desi gusturile lor pot fi foarte diferite. Cred ¢i scopul nostru nu e si
oferim ceva care si placd tuturor sau la cAt mai multi, i si fim sinceri in ceca
ce oferim. Suntem ca o cantini la care minAnci si regele, si ultimul sarac, iar
noi trebuie s ne asigurdm ¢ nu pleaci nimeni fliméand.

Voicu Radescu: Practica observirii cvasipermanente a spec-
tatorilor din Green si a reactiilor acestora reprezinti circa 98% din
»metodele” de interogare a ,,pulsului publicului” Teatrului LUNI, atit
asupra a ce a vizionat, cat si, ca rezultat, asupra a ceea ce pare ca si-ar
dori si vadi aici in continuare...

Marinela Tepus: In afara studiilor de piati de care am pome-
nit, IMAS a realizat pentru noi un chestionar intitulat Juriul specta-
torilor, pe care il oferim incepind cu anul 2013 inainte de fiecare re-
prezentatie, impreund cu un creion. Periodic, chestionarele completate
sunt centralizate, astfel incit suntem permanent conectati la pulsul
publicului, aflindu-le pirerea despre productii, despre creatori, despre
personalul administrativ, despre confortul sililor etc.

3. Adi fi dispus si oferiti chestionare dupi fiecare reprezentatie, cu
intrebiri legate de spectacol dar si de intreaga experienta la tea-
tru (atitudinea plasatoarelor si garderobierelor, locuri de parcare,
achizitionarea de bilete online, existenta unui mini-bar, etc)?

Alexandru Darie: Noi avem o comunicare foarte buni cu pu-
blicul, cu citeva mii de oameni avem contact pe email (toti cei care
cumpari bilete online lasi adresa lor de email, asa i ii anuntim si de
orice modificare din program). Nu cred in chestionare, rispunsurile
pot fi nesincere, poate cuiva nu ii place un spectacol si va critica totul.
Nu ne ferim de critici, dar asta nu ne oferd o imagine obiectivi. Sonda-
jele ficute prin agentii sunt altceva, acolo omul rispunde in mod ano-
nim, unui tert. Altfel, e ca si cum ti-ai face ziua de nastere, iar la sfarsit
ii intrebi pe invitati dacd s-au simtit bine si ar mai veni si altd datd. Am
incercat asta in trecut, dar cu rezultate nesatisficitoare, oamenii fie nu
au completat chestionarul, fie au scris alte lucruri, glume...
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Tompa Gabor: Existd asemenea formulare, poate nu cu aceste
intrebiri legate de conditiile de acces de exemplu. Daci am pune in-
trebarea legat de parcare, toate rispunsurile ar fi catastrofale, dar nu
din vina noastri (din nefericire autorititile nu au rezolvat problema
parcirii si a regulilor de trafic din apropierea teatrului; de aceea, de
reguld spectacolele noastre incep cu 10-15 minute intarziere, pentru
cd accesul este ingreunat).

Andreea & Andrei Grosu: Chestionarul poate fi intr-adevir
o metodi extrem de utila. Este o strategie pe care, din vreme in vreme
o aborddm, cAt sa-i testim eficacitatea si sd ne identificim, prin per-
spectiva spectatorilor, plusurile si minusurile. Avem convingerea ca
activitatea unui teatru nu se rezuma strict la actul artistic, ci ea rezulti
din buna functionare a mai multor elemente §i departamente. lar baza,
trebuie si consiste intr-o structurd manageriald solidi. Feedback-ul
primit din partea spectatorilor nostri ne ajutd intotdeauna s rimanem
racordati la dorinta de a ne perfectiona, de a pastra constanta lucruri-
lor bine ficute si de a incerca abordari noi. Vizionarea unui spectacol
este, de fapt, o experientd in sine. Si ne dorim ca spectatorul unteatru
si primeascd toatd pasiunea si munca noastrd. Asadar, orice detaliu
este relevant.

Incercim, pe cat posibil, sd acoperim, prin resursele de care
dispunem in sectorul independent, toate necesititile spectatorului. Ne
propunem si fim cAt mai practici, eficienti si si functionim conform
unui sistem care si nu pund spectatorul in incurcaturd, ci si vind 1n
intAmpinarea nevoilor sale.

George Mihaiti: Modalitatea cea mai nimeritd de a afla
parerile publicului este una adaptati timpurilor, si anume retelele de
socializare online sau mesajele primite prin e-mail. De obicei, reactiile
sunt imediate, permitdndu-ne astfel si luim misuri, daca este cazul,
cAt mai rapid.

Ovidiu Mihaitd: Nu, pentru ¢i mi se pare ci am fi ca cei de
la companiile de telefonie mobila, “vrem si vd ripim 5 minute din
pretiosul dvs timp pentru a ne imbunatiti serviciile”. Cred ci de asta
trebuie si ne dim seama noi cumva, fira si ne-o spuni oamenii. Fie-
care teatru ar trebui si fie in stare si cuantifice cumva (ne)multumirile
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oaspetilor, iar asta poti face doar daca interactionezi cu publicul. Noi
inca nu suntem constienti mereu ci spectatorii sunt niste oaspeti, deci
trebuie si fim niste gazde bune. Am vizut la Théatre du Soleil in Paris
cum proprietarul stabilimentului saluti toti oamenii care vin. La noi,
actorii riman pe scena si pleacd dupa ce iese publicul, spectacolele au
un fel de prelungire de discutii, care vin natural, oamenii mai intreaba
cate ceva...

Voicu Réidescu: Desigur, da.

Marinela Tepus: Cum spuneam, o facem, cu succes, din 2013
si ne ghidam in alegerea repertoriului §i pentru remedierea unor nea-
junsuri administrative, dupd parerile exprimate de spectatori in ches-
tionare.

4. Ce atrage mai mult publicul spre spectacolele teatrului pe care il
conduceti: Piese-actori-regizori celebri? Promovarea? Ecourile din
presa si social media? Altele?

Alexandru Darie: O combinatie a acestora. Din picate, nu
am observat un interes special al publicului larg fatd de cronicile de
specialitate. In tiri precum SUA sau Marea Britanie, niste cronici bune
sau proaste pot hotiri soarta unui spectacol. In general, in restul Eu-
ropei interesul publicului e mai scizut fata de cronici. La noi, publicul
cred ci e atras de “seriozitatea demersului’, cum spunea Lev Dodin. O
comedie, o dramoleti, o tragedie, totul trebuie ficut cu profesiona-
lism. Am avut piese mai usoare care au mers foarte bine, dar si unele
care au fost taxate de public. Sau piese unde, desi existau regizori si
actori importanti, textul nu era interesant.

Tompa Gabor: Metoda bouche a loreille duce vestea unui
spectacol de exceptie. Sigur ci acest spectacol se poate lega de numele
unui mare regizor, sau de un titlu mai putin jucat dar celebru, un autor
celebru sau asteptat, sau de o distributie solida cu actori cunoscuti. Am
avut parte de toate.

Promovarea e importantd, si avem incd multe de ficut aici, nu
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cred ci am exploatat toate posibilititile existente, inclusiv relatiile cu
anumite televiziuni. La social media cred ca stim mai bine, avem trai-
lere din ce in ce mai interesant ficute, avem afise... $i organizarea poate
face mai mult in privinta legiturilor cu anumite institutii de educatie,
scoli, universitati. Ceea ce cred ci influenteaza mai putin fluxul publi-
cului este ceea ce apare in ziare, mai ales in cel local de limba maghiari,
pe care nu il citeste multd lume. Revistele nationale sau internationale
ajung prea putin pe piata clujeana.

Andreea & Andrei Grosu: Unteatru este un proiect cultural
independent care a apirut din dorinta inflintarii unui spatiu dedicat
exclusiv activitatilor artistice de calitate. O poveste ce si-a gasit identi-
tatea prin daruirea, talentul si devotamentul tuturor celor care i-au di-
ruit munca lor. Asadar, ne simtim norocosi si avem o echipa de artisti
extrem de talentati si generosi cu publicul lor, o generatie tanira, vi-
zibil indrigiti de spectatori. Ne-am bucurat in timp i de cuvinte de
laudi, cronici si ecouri in presa de specialitate, intAmplare ce sperim
sa f1 pastrat vie atentia celor curiosi. Insi, mai presus de toate, credem
cd publicul este atras de atmosfera acelui ,,acasi’pe care am reusit sa il
cream aici.

George Mihaiti: Preferintele publicului sunt variate si
variabile, uneori putind atrage numele de pe afise — actori, regizori —,
alteori o manierd mai putin conventionali de promovare. Cum timpul
este tot mai pretios, oamenii consulti cronicile sau postarile prietenilor
de pe retelele de socializare, care le garanteazi ci vor petrece citeva
ore agreabile, departe de grijile zilnice. Dar factorul uman este, cum
spuneam, variabil, asa ci uneori poate atrage un lucru, alteori altul.
Acesta este si provocarea pe care ne-o adreseazi constant: adu-ma la
teatru, convinge-ma!

Ovidiu Mihaiti: Nu avem materiale de promovare. Tiparim
afise, dar nu le lipim prin oras. Suntem tot timpul sold out oricum. Mai
nou facem un anunt pentru spectacolele din urmatoarele 3 luni. Presa
centrald, de specialitate, publicul nostru nu o citeste. Cel mai mult cred
cd atrage reclama "din guri in gurd”. $i pe FB mai apar informatii, dar
cei mai multi vin "pentru ci mi-a spus cineva si vin, ci meriti”. In cazul
nostru, cel mai sinitos e cAnd ne promoveaza altcineva. Eu n-as trimite
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un prieten undeva sau si cumpere un produs daca stiu ci nu e bun.

Voicu Ridescu: Cred ci toate cele enumerate contribuie la
indreptarea publicului inspre Teatrul LUNI (in mai mici misurd ma-
terialele de promovare, aproape lipsi la noi, din lipsa de fonduri si de
personal ... altfel si mai frust formulat — din sdricie). Se adaugi, intr-o
buni misurd, reputatia cstigata in peste 20 de ani de existenta.

Marinela Tepus: Conform sondajului realizat de IMAS pen-
tru Teatrul Nottara, criteriile dupa care spectatorii obisnuiesc s aleaga
spectacolele sunt:

*  Actorii: 87% dintre spectatori considera ci distributia este im-
portanta si foarte importanta;

* recomandirile unor prieteni, cunoscuti etc.: 63%;
* autorul piesei: 60%.

O importanta neasteptat de mici in alegerea unui spectacol de
teatru este acordata regizorilor (58%) si teatrului unde se joaci specta-
colul respectiv (46%). Putini spectatori (30%) obisnuiesc si aleagd un
spectacol dupi o documentare prealabili in mass-media. Insi un nu-
mar tot mai mare de spectatori se documenteaza si isi aleg spectacolele
pe care doresc si le vada pe size-urile teatrelor.

5. Pe baza ciror criterii considerati ci un spectacol are succes la public:

a) Candesold out?

o

) Cand recenziile sunt favorabile?

(g]

) Cand se discuta despre spectacol in mediile sociale?

o

) Cand unii spectatori revin la acelasi spectacol?

o

) 1In functie de reactiile publicului in timpul si la terminarea
spectacolului? Altele?

Alexandru Darie: Ideal, toate astea. Unele spectacole sunt



foarte discutate in mediile sociale dar nu sunt neaparat sold out.
Functioneazi insd bine promovarea “din gurd in gurd”. Pentru mine
conteaza foarte mult reactiile din timpul si de dupa spectacol, dar stiu
colegi, mai ales regizori, care s-au revoltat ca la un spectacol lumea s-a
ridicat in picioare, spunind ci in Romania, le place spectacolul sau
nu, toatd lumea se ridicd si aplauda. Nu e chiar asa, existd si aplauze
politicoase. Reactia publicului e poate cel mai important element; un
spectacol in timpul ciruia, Doamne fereste, lumea s-ar ridica si ar pleca
in valuri, e clar cd are o problemd. Unul unde lumea se bate pe ultimele
bilete, in mod normal e unul de succes.

Tompa Gabor: Daci e sold out, inseamnid un succes de pu-
blic. Daci sunt cronici la superlativ, inseamna ci spectacolul a atins o
anumita calitate profesionald. Noi avem si o busold proprie cumva, in
sensul cd suntem foarte auto-critici si raportim ceea ce realizim fata de
ceea ce ne-am propus din punct de vedere artistic. Intotdeauna acest
raport ar trebui si fie in echilibru. Un spectacol care e tot timpul sold
out nu e neaparat cel mai bun, la fel ca §i un spectacol care este acla-
mat (numai) de critici. Se adaugi si feedback-urile care vin prin premii
nationale si internationale. Toate laolaltd ne dau o imagine. La finele
fiecirui an avem niste analize si premii interne, ale trupei, care sunt de
multe ori diferite de cele acordate indeobste.

Nu ne putem baza pe public ca fiind 0 masa amorfa. Pentru
mine important e ca niciun spectacol si nu lase publicul indiferent sa
si nu ii plictiseasci. In rest, reactiile pot fi foarte diferite la acelasi spec-
tacol. Am avut experienta asta cAnd am dus unele spectacole in diferite
tari. Receptionarea lor a fost uneori foarte diferita la Cluj, Bucuresti,
Budapesta sau la Seoul. Reactia vie a publicului conteaza foarte mult,
insd o reactie de unanimitate pe mine, sincer, ma lasi rece.

Andreea & Andrei Grosu: Nu credem intr-o retetd stan-
dard, ci mai degrabi in gandul ci ,succesul” capita definitii diferite,
in functie de miza fiecirui spectacol in parte. Dar poate ci adevirata
reusitd se intAmpld fix atunci cAnd ajungi sd ,,cAstigi” cAte putin din
toate cele de mai sus.

George Mihiita: De obicei, silile pline i longevitatea unui
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spectacol reprezintd cel mai bun indiciu ¢ un spectacol e de succes.
Este adevirat ¢ ne bucuri si recenziile bune, discutiile din retelele de
socializare sau orice alta formd de reactie la spectacol. De altfel, acestea
pot atrage si mai multd lume in silile noastre. Dar cind publicul
aplaudi frenetic, cAnd silile sunt pline, stim sigur ci vorbim despre un
succes”.

Ovidiu Mihiiti: Cand un spectacol are o viatd lungd, pentru
cd asta contrasteaza puternic cu efemeritatea teatrului. Dacd un specta-
col se joacd de multi ani, inseamna ci publicul il "tine in spinare”. Noi
avem astfel de spectacole, de peste 10 ani. Avem si un top, unii au venit
si de 16 ori la acelasi spectacol.

Referitor la reactiile din timpul spectacolului si dupa, sunt mereu atent
la ele. Dar cit de mult se aplauda nu e mereu relevant. Incercim si le
explicim oamenilor ¢i nu e zevoie si aplauzi neaparat.

Voicu Ridescu: Probabil ci atunci cAnd 3 sau 4 dintre crite-
riile de mai sus se potrivesc unui spectacol, acesta poate fi considerat,
in misurd mai obiectivi, ,de succes”. (Depinde bineinteles si in ce fel
este definit ,succesul” de citre ,,producator” si, nu in ultimul rind, de
artistii implicati). As mai adiuga un aspect important pentru noi, in-
clusiv urmare a propriei experiente. Daca printr-un anume spectacol,
un artist sau mai multi ,,se lanseazi” sau li se mireste sensibil vizibi-
litatea, se relevi inca un criteriu al succesului spectacolului, dar si al
teatrului.

Marinela Tepus: Ideal ar fi ca un spectacol sd insumeze toate
criteriile enumerate, si uneori chiar se intAmpla asta. Teatrul Notzara
»beneficiazd” de micar cinci spectacole care le cumuleazi pe toate.

6. Ce asteptari credeti ci au oamenii referitor la relatia teatru-re-
alitate: “Teatrul trebuie s reflecte/ demaste realitatea” vs “teatrul
trebuie si imbunititeasca societatea”?

Alexandru Darie: Cei care fac teatru trebuie si aibi un al



saselea simt referitor la ce nevoi sunt, ce ii "arde” pe oameni in relatia cu
teatrul si cu viata. Nu cred ci teatrul poate sau ar trebui s influenteze
realitatea, ci si simtd care sunt problemele importante din realitate.
Asistim la o surprinzitoare (pentru mine) renastere a teatrului politic,
social, care extrage din realitate ceea ce e pe buzele tuturor, dar poate
uneori neexprimat. Sigur, exista spectacole importante care nu mai au
nicio legituri cu realitatea imediatd, dar si acolo pot fi gasite idei care
ii obsedeazi pe oameni acum. Teatrul aratd adeviruri perene, dar si
unele imediate. Mai degrabi realitatea e cea care influenteazi teatrul
decit invers.

Tompa Gabor: Niciuna nu este rolul §i nu sti in putinta tea-
trului. Nu cred ¢ putem schimba ceva, ceea ce propunem noi pe sceni
sunt niste intrebiri, niste modele de convietuire umana, o realitate po-
sibila. Ceea ce teatrul poate face e si creeze si sd transforme identitati.
Daci intélnirea dintre public si teatru duce la o transformare a ambe-
lor parti, inseamna cd ne-am atins scopul.

Andreea & Andrei Grosu: Teatrul trebuie sd stie si spund
povesti sincere, adeviruri. Si construiascd lumi prin care sa i aduca
pe oameni mai aproape unii de ceilalti. Teatrul e oglinda si teatrul e
impreund. lar unteatru ¢ un gand care a legat oameni intr-un proiect
cultural curajos si liber.

Credem ca povestile spuse pe scena noastri, lumile imaginate
si construite de ai nostri actori, regizori si scenografi talentati au darul
de a invita la introspectie, de a pune pe ginduri spectatorul si de a-l
emotiona. insi, tot in asemenea masura, (un)teatrul nostru ridici sem-
nale de alarmi in fata conceptului de teatru comercial, a platitudinilor
si a nedreptatii. Totul in speranta unui méine mai bun.

George Mihaita: Misiunea teatrului a fost mereu un subiect
de discutie, care niciodatd n-a aflat un rispuns defintiv. Teatrul acopera
o larga arie de asteptari si alte numeroase meniri, printre care, da, se
afli si acestea: de a oferi un comentariu pe marginea realititii, deafio
oglindi a acesteia, ficAnd publicul mai constient de ceea ce se intimpla
cu el si lang el. Dar s3 nu uitim si cealaltd menire a teatrului, la fel de
importanta: de a-ti permite si evadezi, s uiti de mizeria din jur si de
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a rAde cind toti cei intilniti pe stradd sunt posomorati. Fiecare vine la
teatru cu propriile asteptiri, asadar, si iese cu propriile concluzii.

Ovidiu Mihiiti: Cel mai bine a spus-o Shakespeare in Ham-
let, ci actorii ar trebui sa fie oglinda timpurilor pe care le triiesc. Nu
stiu daci e rolul nostru si imbunititim realitatea. In Roménia nu
existd teatru politic, desi suntem cea mai corupta tard din UE. Nu tin
minte si f vizut multe spectacole care si vorbeasci de situatii actuale
de la noi. E i dificil si tii pasul cu realititile de la TV. Eu md chinui
s tin totusi pasul. "Demascarea” nu e un termen bun, toati presa si
internetul demasci realitatea. Nu mai suntem in vremurile cAnd tea-
trul era singura goarnd publici, acum existd si media si internet. Tea-
trul poate insd si comenteze realitatea cu armele proprii. Putem fi inca
bufonii care rd de rege, dar nu la modul batjocoritor si vulgar, ci cu
inteligentd si cu complicitatea publicului.

Voicu Ridescu: ,, Trebuie” nu isi are de fapt rostul in teatru,
in arte in general. Artistii pot releva, chiar descoperi, ba chiar demasca
realitatea prin mijloace specifice. Atunci cAnd reusesc, reies inevita-
bil (aproape?) sensuri de transformare, de innoire, de imbunititire a
societatii.

Marinela Tepus: Dupi colaborarea cu IMAS, am invitat ceva
esential: nu trebuie sa "ne dim cu parerea” in privinta asteptarilor/ pa-
rerilor publicului; e mult mai bine pentru toata lumea sa-i intrebim
pe spectatori. Nici nu vi inchipuiti cite lucruri inedite putem afla! In
primul rind vom descoperi cit de inteligenti sunt acesti spectatori.

7. Un teatru trebuie si tind cont de feedback-ul publicului la
productiile sale actuale atunci cAnd gindeste productii viitoare?

Alexandru Darie: Asta se intAmpli automat. Dar nu inseamnd
cd alegi neaparat titluri viitoare pe baza succeselor anterioare, daci a
mers nu stiu ce dramoletd ruseascd vom mai pune inci patru pentru
cd "merg la public”. E o perspectivi foarte negustoreasca. Realitatea se
schimba continuu, la fel si repertoriile. Trebuie insi si tii cont si de un
anume specific al publicului. Nu stii ce reactii va avea publicul, dar cAnd
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vezi feedback-uri pozitive, mergi mai departe pe aceeasi intuitie. Asta e
metoda mea, nu neapirat una care ar trebui aplicatd de toti. La teatrele
specializate, de exemplu teatrul de copii, de papusi, sau Teatrul Mas-
ca, existd un target mai clar, iar importanta feedback-ului e cu atit mai
mare.

Tompa Gabor: Toate feedbackurile care izvorisc din dragoste,
dintr-o intentie de imbunititire, trebuie luate in considerare. Asta nu
inseamna ci vom face cum spune X sau Y, dar orice observatie care ne
ajutd si reflectim sau si ne autodepasim in ceea ce facem e binevenita.

Andreea & Andrei Grosu: Unteatru nu poate exista fara spec-
tatorii sii, el se intAmpld si rezistd tocmai prin bunivointa tuturor ce-
lor ce ii trec pragul. Si atunci, de nu ne-am deschide ochii, urechile si
mintea inspre a primi din gindul publicului, nu am reusi si construim
mai departe. Refuzam egoismul intr-o astfel de ecuatie, dar avem in
permanentd incredere in viziunile, experienta si propunerile artistice
ale celor ce vin si lucreze la unteatru.

George Mihiita: De vreme ce teatrul se adreseaza publicului,
e firesc sa tind seama mereu de preferintele si de asteptirile lui. Vezi ce a
mers bine sau riu acum, iti inveti lectia si o aplici data viitoare. Publicul
di intotdeauna misura a ceea ce se intdmpla in teatru, asadar e cel mai
bun criteriu de judecata in viitor.

Ovidiu Mihaita: Trebuie si cunosti feedbackul, in primul
rAnd. Nu vid si existe o comunicare liberd intre creatorii de teatru si
consumatorii lor. Eu stau de multe ori prin public si ascult. E poate
putin pervers, dar oamenii vorbesc necenzurat intre ei. Sigur ci un di-
rector de teatru national nu se va "cobori” niciodatd prin public, decit
ca s culeagi lauri.

Asta nu inseamni cd voi schimba directia artistic sau voi pune
numai piese foarte cerute. E vorba de faptul ci trebuie si fim constienti
de cum ne privesc spectatorii pe noi si ceea ce facem. De multe ori apla-
uzele de final sunt o minciund, nu te poti baza doar pe asta.

Voicu Ridescu: Cel putin intr-o misuri da, odati ce “adrisan-
tul” direct al productiei teatrale este spectatorul. Masura aceasta poate fi
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mai mare sau mai mici, in functie de acea proprie definire a succesului.

Marinela Tepus: Categoric da, insi nu trebuie s facem rabat
de la calitate. Publicul poate fi educat cu subtilitate si cu inteligenta.

8. Ce credeti ca doresc spectatorii mai mult: si se distreze, sa fie pusi
pe ganduri, sa se emotioneze?

Alexandru Darie: Punerea pe ginduri si emotia, in special,
sunt determinante. Chiar si la comedii, unele au ceva in spate, au texte
mari, iar altele nu au nicio mizi, si rAdi lumea si gata. O comedie inte-
resantd ma distreaza dar plec si cu niste ginduri. Ideea e ca publicul sa
iasd de la spectacol altfel de cum a intrat.

Tompa Gabor: Oricine vine cu oricare dintre aceste asteptari
se ingeald. Cred ci publicul trebuie si vind deschis la teatru, fird
prejudeciti sau asteptari. Daci te lasi atins de ceea ce vezi ai cAstigat
ceva. Asta face posibile niste intalniri care ne pot face, ca oameni, ca
cetateni, mai puternici si mai solidari.

Andreea & Andrei Grosu: Cauti si descopere la teatru cite
putin din toate. Emotie, gind, zimbet. Spectatorul are nevoie si faci
cunostinta cu povesti diferite, ca pAna la urma s ajunga la el insusi.

George Mihaiti: Asteptarile sunt diverse, pentru ci oamenii
sunt diversi. Unul vine la teatru cAnd e trist, asteptand si se inveseleasci,
altul, cAnd e vesel, incercind sa-si pastreze tonusul sufletesc. Acolounde
unul rade, altul sta pe ganduri. E greu s prevezi reactiile oamenilor.
Asta si face teatrul o experientd vie, pe care n-o inveti niciodata pe
deplin, ci o tot reiei si nu te saturi de ea.

Ovidiu Mihiita: Toate la un loc. 99% dintre spectatori vor si
se distreze. Nu mi se pare deloc un lucru superficial, dar nu inseamna
totusi ci noi trebuie si facem doar asta, ci si fim in stare si oferim
publicului ce isi doreste dar fira si cidem in ceva de care sd ne fie jena
ulterior. Nu vrem si i facem sa radi cu orice pret, ci sd radi inteligent,
si noi impreuna cu ei. La teatru e faind complicitatea pe care o poti avea
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pe viu cu spectatorii. Mi se pare pervers din partea creatorilor de teatru
si creeze intentionat umor sau emotii false prin diverse artificii. Marile
spectacole au si umor si altceva, si sirat si dulce. Cred ci publicul vrea
sa guste din toate. Ar trebui sd avem anunturi ca la T'V, "evitati excesul
de umor gratuit §i emotii false”. Cred ci, de fapt, oamenii vor si nu fie
paciliti. Nimeni nu vine “pentru ¢i vrea sa radd’, ci vor s vada niste
oameni in situatii din afara cotidianului. Chiar daci si plang.

Voicu Ridescu: Daci distractia este, eventual, ciutati la pa-
chet cu una sau cu améindoud dintre celelalte asteptiri, atunci este
vorba de un spectator de teatru real. Daci este vorba numai de a te
distra....

Marinela Tepus: Sunt mai multe ,,publicuri” si fiecare are pro-
priile sale asteptari. Tot un studiu de piatd profesionist realizat ne poa-
te spune asta cel mai bine.

9. ”Publicul = un consumator al produsului teatral” sau "publicul =
un colaborator al institutiei teatrale?

Alexandru Darie: La unele teatre publicul poate fi realmente
un colaborator, participi la spectacol. La Bulandra publicul ¢ mai de-
graba un partener. De multe ori primim emailuri cu multumiri, sau si
semne de nemultumire, i atunci vedem in ce misuri vina ne apartine
si ce putem imbunatiti.

Tompa Gabor: E un participant activ, viu, dinamic, in con-
tinud miscare si transformare. Asta e ceea ce defineste teatrul si face
diferenta dintre receptarea teatrului si cea a celorlalte arte.

Andreea & Andrei Grosu: Un spectator receptiv e facilitator
de adevar. Atdt pentru analiza produsului teatral, cit si pentru meca-
nismul de functionare al institutiei.

E vorba despre o relatie de interdependentd, de fapt. Adeva-
rul spectatorului despre ceea ce creezi devine implicit adevar despre
intreaga ta misiune, la nivel macro, institutional. Ori un public cu
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simturile ascutite devine atent si interesat sau nu de fiecare schimbare
sau propunere pe care o aduci. Jocul se preschimba intr-o axidela A la
Z pe care nu o poti parcurge de unul singur, ci ai nevoie de minti lucide
care sa se implice in asemenea masurd. De colaboratori proactivi, iar
aceia sunt intocmai spectatorii.

Ovidiu Mihiiti: Colaborator 100% si partener. Daci noi
avem pretentia sd intrim in vietile oamenilor si si chestionim realita-
tea, trebuie ca i ei s participe. La noi, de fapt, mare parte dintre spec-
tacole chiar s-au ficut cu ajutorul publicului. Noi anuntim public de
ce anume avem nevoie pentru diferite productii, iar oamenii ne aduc
diferite obiecte, deci ne sunt efectiv colaboratori. E foarte fain pentru
oameni si stie cd ne ajutd, dar nu la modul 2 lei in cont”

Am primit tot felul, orice iti poti imagina. De la costume ciu-
date, mobilier... orice. Altfel n-am fi reusit si facem spectacole, de mul-
te ori. Butuci, gradene, o cortini recuperati de la un alt teatru, un pat,
o pianind, un sicriu..... Asta da o viatd noua unor obiecte vechi, cu o
istorie... Un obiect recuperat de la groapa de gunoi poate intra astfel
in eternitatea constiintei spectatorilor, printr-un spectacol in care il
inserdm. Oamenii au aflat ¢ la noi se pot aduce tot felul de obiecte
particulare, iar noi le pastrim (pe cit se poate si le folosim in diferite
productii peste cine stie, poate chiar cativa ani). Acum am construit o
buda precum cele din fundul curtii de la sate, si chiar am numirat cie
ficuti diin S surse diferite de lemn care ne-au fost date.

Voicu Ridescu: Public-receptor & colaborator.

Marinela Tepus: Teatrul No#tara incearcd din rasputeri si-si
faca un public-colaborator. Nu ne dorim spectatori inerti, care aplauda
la sfarsitul reprezentatiei din politete.

10. Care credeti ca sunt cele mai relevante criterii de departajare a
publicului: varstd, mediu socio-profesional, nivel cultural, grad de
fidelizare fati de teatru, mediu urban? Altele?

Alexandru Darie: Probabil nivelul cultural e important. Am

64



vazut un studiu sociologic, care intreba care teatre sunt mai interesan-
te pentru public. Sunt unele teatre la care publicul de la Bulandra nu
merge, aga cum sunt si teatre al ciror public nu vine la Bulandra. Asta
tine si de un anume nivel cultural, iar prin asta ma refer la oameni care
au mintea deschisa — asta o capeti daci ai citit totusi cit de ct, daci ai
anumite calititi intelectuale chiar daci nu esti chiar un filozof. Existi si
o categorie de public care vine ca la cinema, uneori comenteazi in tim-
pul spectacolului ca in fata televizorului, dar e mai rar la Bulandra.

Tompa Gabor: Nu sunt adeptul impartirii publicului in cate-
gorii, la fel cum cred ci tineretea, de exemplu, e mai mult o stare spi-
rituala decat o categorie biologica. Teatrul are puterea de a aduna lao-
lalta public de toate categoriile intr-un loc comun, desi existd diferente
de receptare. Teatrul trebuie si aibi efectul unui accident pe stradi,
acolo niciun trecitor nu poate riméne indiferent, daci nu e dezuma-
nizat. Teatrul functioneaza la mai multe nivele, dar in primul rind la
acest prim nivel visceral, fizic: corpul uman este principalul mijloc de
vehiculare a acestei arte, iar corporalitatea € ceva comun tuturor, actori
si spectatori.

Andreea & Andrei Grosu: Fiecare indicator in parte contri-
buie la construirea profilului spectatorului nostru, in functie de care
ajungem si ne coordonim intreaga activitate. Repertoriul unteatru
este unul cu o adresabilitate larga, stabilitd in functie de toate aceste
criterii. Fiecare spectacol este gandit pentru un anumit tip de public, e
destinat unui segment de varsta specific si porneste de la o altd miza.

George Mihaiti: Criteriile depind de specificul spectacolului,
de temele pe care le pune in discutie, de autorii pieselor. E greu sa-
ti imparti publicul, pentru i, de fapt, vrei sd cuprinzi cit mai multe
categorii. $i cred ¢i Teatrul de Comedie reugeste cu succes s facd acest
lucru in mare misura.

Ovidiu Mihiiti: Cea mai mare diferentd este cea culturald,
din asta se vid referintele pe care le au spectatorii, ce si cum inteleg din
ce le prezentim. Noi jucim si in multe comunitati mici, de exemplu
jucim de cAtiva ani, anual, la Petrila la mina sau pe stradi. Cand oa-
menii se atageaza de teatru si merg oricAnd au posibilitatea, in ciuda
unui nivel cultural mai scizut, ei devin deja un public de teatru cumva
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uniform. Diferentierea pe varste cred ca e una gresita, teatrul se adre-
seazd tuturor.

Voicu Ridescu: Ordinea in care le-as considera este urmitoa-
rea: grad de fidelizare fata de teatru/culturd, mediu socio-profesional,
nivel cultural, mediu urban, varsti.

Marinela Tepus: Din nou, nu cred ci e bine ,,s3 ne dim cu
parerea’, cAnd sunt specialisti care ne pot spune asta cu destul de mare
exactitate.

11. Ce tipuri noi de public ati dori si atrageti si cum anume?

Alexandru Darie: E mai putin vorba de categorii de public,
pentru ci din fericire avem o paleta destul de largd de spectatori (var-
std, orientare profesionald, interese). Pentru atragerea mai multor ca-
tegorii de public ar trebui si se intAmple multe lucruri in teatrul ro-
manesc in general, in primul rind mai multe investitii. Cu toate ci
poti face un spectacol foarte interesant cu doi actori pe o scend goali,
e vorba de investitii in sens mai larg, noi sili. Dar, asa cum stiu cei care
conduc teatre, 80% din bugetele existente merg la salarii, impozite si
cheltuieli curente, nu direct pentru creatii teatrale. Banii din domeniul
creatiei ar trebui si creascd, de asemenea investitiile in oamenii tineri.
Foarte multi tineri termina scoli de teatru, in tard, dar nu au unde si se
manfeste, chiar daci au talent. Dintr-o promotie de 15 regizori, ajung
sd faci o carierd unul sau doi. Pe buna dreptate tinerii se plang "uite
cati bani are teatrul X §i noud nu ne di nimic”. Asta nu e numai in
Romania, dar la noi e cumva o situatie falsi, pentru ¢ banii se duc mai
ales pe salarii, mai ales in teatrele foarte mari, care paradoxal au multi
angajati dar totusi nu citi le trebuie.

In Germania e o lege care spune ci o trupi care face teatru
sau muzica si isi dovedeste utilitatea in cadrul comunitatii locale si pot
dovedi ci sunt o organizatie non-profit, in al patrulea an de activita-
te statul e obligat sd le suporte o parte din cheltuieli ca subventie. La
noi, insd, e o disperare generald. Noi si alte teatre incercim s facem
tot felul de programe, de exemplu Bulandra a fost primul teatru din
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Bucuresti care a lansat Laboratorul de noapte, acum TNB are progra-
mul 9G, mai sunt si alte teatre prin tara.

De asemenea, ar trebui stimulat mecenatul. Sunt opere sau tea-
tre celebre in lume care au sponsori de mare prestigiu, care sunt mindri
cd dau sume considerabile, fira sa astepte ceva in schimb.

Tompa Gabor: E foarte important si avem o strategic pentru
a atrage cAt mai multi tineri, care poate au altd culturd, mai superfi-
ciala, din scoald, sau sunt prizonerii acestei realititi virtuale care da
dependenti. In anii 90 am ficut citeva spectacole foarte apreciate de
copii, iar acestia au devenit ulterior un public permanent al teatrului.

Andreea & Andrei Grosu: Aceasta este, poate, intrebarea
pe care ne-o punem in fiecare zi. Incercim si evoluim, asadar ciutim
raspunsul punindu-ne creativitatea la bataie si testind cit mai mult.
Probam idei. Ne propunem si conectim spectatorii cu un repertoriu
cit mai diversificat, pentru mari si mici. Brodam povesti cAt mai atrac-
tive, incitante, in cheie clasica, dar si moderna, astfel incat si putem
atrage un public cit mai numeros. Colaboririle cu artisti invitati, cu
institutiile de cultura si parteneriatele stabilite in timp ne-au oferit, de
asemenea sansa de a ne adresa unor noi targeturi. Prin urmare ne do-
rim sd continudm legiturile, in vederea innoirii permanente a zonelor
de interes.

Totodatd, ne mentinem si statutul de teatru-gazda si pastraim
cu drag usile deschise, incercind si oferim vizibilitate si sustinere noi-
lor generatii de artisti. Invitim publicul si ne devini prieten, atat aici,
acasd, cit si in fiecare colt de tard. O s continuim si pornim la drum
de fiecare data cAnd avem ocazia, din dorinta de a prezenta productiile
unteatru in noi spatii. lar la fel de bine, vom augmenta oferta spec-
tacolelor supratitrate, adresindu-ne, in mod direct comunititilor de
expati. O sa-i pastram viu interesul spectatorului, prin generarea unor
campanii interactive, care si-l implice in mod direct, bizuindu-ne si pe
sprijinul partenerilor media de incredere pe care ii avem alituri. Un
lucru e cert: nu ne vom abate nicicAnd de la miza noastri — aceea de
promova intotdeauna proiecte culturale de calitate, lisind teatrul sa se
imbine armonios cu muzicd, dans, film, arte plastice si vizuale.
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George Mihaiti: Acest lucru se intimpli oarecum firesc. In
plus, o deschidere importanti spre public o reprezintd proiectele pe
care un teatru le gindeste, le deruleaza. Festivalul Comediei Roménesti
— festCO, prin care iesim din teatru, prezentindu-ne in spatii mai putin
asteptate: pe stradd, in piete publice, in cafenele etc. Proiectul Comedia
tine la tineri - atrage publicul tinir. Liceenilor le oferim spectacole
gratuite prin proiectul "Liceeni la teatru”. Ba mai mult, mergem noi in
licee in cadrul proiectului “COMEDIA la tine-n liceu”, etc.

Ovidiu Mihaitd: Mi-ar plicea si am reteta care si facd tot
orasul sd vini la spectacolele noastre. Cred cd putem face asta zi de zi,
creand spectacole bune. Nu cred ci e sarcina noastrd si gindim stra-
tegii de marketing, ci si facem produse teatrale bune pentru nevoile
consumatorilor nostri, adici si ne cunoastem spectatorii. Teatrul e o
artd comunitard, trebuie si se adreseze locuitorilor din comunitatea re-
spectivd. De-asta nu cred in regizorii-vedetd, care sunt invitati pe bani
multi sa facd un spectacol undeva, apoi pleacd. Trebuie si cunosti ca-
racteristicile, nevoile, problemele diferite ale comunititilor. Timisoara
e foarte diferitd de Arad, desi e la doar 50 de km distantd, au situatii
si probleme diferite. Resita e la 100 km, dar are iarasi alte situatii. Tea-
trele ar trebui si isi cunoascd publicul, iar asta se poate face doar cu
regizori preocupati de asta.

Noi ducem muntele la Mahomed, decét sa fi agteptat si ne vina
oameni noi in sali, mai bine am iesit noi pe stradd, in centrul orasului,
pe acolo trec toti. Am scos spectacole in strada si dintr-o datd am avut
nu 40, ci 700 de spectatori. Timisoara nu e obisnuiti cu spectacole de
strada, ca Sibiul. La final, am avut chiar supriza si vind oameni la noi
si sd ne intrebe cine suntem, de unde, ce a fost asta, iar apoi si ii vedem
pe unii la noi in sald. Dar asta trebuie facut in mod sustinut, ani de
zile. Noi aga am castigat oameni care altfel nu ar fi fost curiosi si vada
teatru. Asta nu se rezolva cu afise, oricAnd vine Florin Piersic cu un afig
mai mare decit al tau.

Voicu Ridescu: Educatie reald, in primul rind bazati pe sti-
mularea curiozititii. Acesta ar trebui sd fie insd apanajul mai ales al
familiei i al statului / societitii.

Marinela Tepus: Incercind si implinim asteptirile cit mai
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multor categorii de public printr-un repertoriu ales cu griji pentru fie-
care sald. Realizim tot felul de evenimente conexe: spectacole-lectur,
evenimente stradale, colocvii, dezbateri pe teme de actualitate. Partici-
pam la evenimentele organizate de alte teatre. Aducem, in distributii,
cu colaborare, actori cunoscuti din alte teatre. Primenim trupa cu tine-
re talente. Organizim un festival de amploare. Realizim o promovare
agresivi prin toate mijloacele aflate la indeméina. Garnisim bine size-ul
cu informatii despre spectacole, evenimente, creatori. Vindem bilete
on-line pe site-ul propriu, fird comisioane.

12. Social media sunt utile in conectarea cu spectatorii fideli dar si
cei potential noi?

Alexandru Darie: Sunt absolut esentiale. Totul s-a mutat mai
mult sau mai putin pe social media. Vedem si noi cum spectacolele
promovate pe social media au public, ceea ce ¢ bine. Asta mai ales la
publicul tinar, care nu mai citeste ziare tipdrite. PAnd si emailul a de-
venit, cumva, o raritate. Cel mai mult se discutd si se promoveaza pe
social media.

Tompa Gabor: Sunt utile, mai ales in privinta popularizarii
unor evenimente. E mijlocul cel mai rapid de comunicare, mai ales cu
acea parte a publicului care e activ permanent aici. Noi suntem destul
de vizitati i in acest mediu, cred ci avem cam 10.000 de vizitatori.
Sunt un mijloc de comunicare important, dar nu unicul.

Andreea & Andrei Grosu: Mediul virtual iti oferd ocazia de
a fi creativ si de a rispandi informatia cu mult mai rapid si poate mai
atractiv comparativ cu metodele clasice. Credem deopotrivi in pute-
rea cuvantului scris, cat si in cea a celui rostit, in magia imaginii si a
sunetului.

Social media te ajuti si conectezi puncte si oameni din arii
diferite, in momente diferite si totusi, in acelasi timp. Are avantajul de
a te invita cum sa ti- pastrezi aproape pe cei deveniti deja prieteni, dar
iti oferd si indicii asupra potentialilor spectatori.
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George Mihiita: Da, sunt foarte utile. Suntem dependenti de
Facebook si Youtube. Avem aproape 30.000 de like-uri.

Ovidiu Mihaiti: Categoric. As prefera ca teatrul si fie att
de valabil inct si nu aiba nevoie de comunicarea asta facild, pe care
cumva toti ajungem s o urAm desi ne folosim mult de ea. Promovarea
teatrului prin social media ¢ una dintre foarte multele promoviri ale
atator produse. Lumea s-a siturat, ajunge sa pard ca si teatrul e un pro-
dus pe care cineva vrea sa ti-l bage pe gat. Cred ci e mai buni reclama
din gurd in gura decat un afis colorat, care tipd "hai, cumpara un bilet
online”.

Voicu Ridescu: Fird si md bucur pentru acest fapt, cred ci au
rimas aproape singurele parghii de diseminare a informatiilor despre
teatru — cel putin despre cel independent, ne-mainstream, inauntrul
cdruia ne asumam.

Marinela Tepus: Da si capita din ce in ce mai mare amploare.

13. Repetitiile cu public = o varianta pentru atragerea de specta-
tori?

Alexandru Darie: Fard indoiald. Noi am ficut si vom mai face
astfel de experiente. Lumea ¢ in general foarte incintati si vadi ceva
ce de reguld nu poate vedea. Desi e si nu e spectacol acea repetitie, iar
actorii simt o povard suplimentara daci e public la repetitii, oamenii
sunt fascinati ca niste copii, e foarte interesant pentru ei, pupitrul de
lumini, cum st regizorul la mas3, indicatiile. Noi am ficut repetitii
reale astfel, uneori cu regizori importanti care au lucrat la noi. Mereu
cAnd avem ocazia ¢ minunat, intr-un fel si publicul se simte mai liber.

Tompa Gabor: Da. Existd si regizori generosi care accepta
participarea publicului la anumite repetitii, iar aceasta posibilitate de
a privi in culise poate trezi interesul publicului fata de anumite spec-
tacole. Noi organizim in fiecare an, o dati sau de doud ori (de exem-
plu de Ziua Mondiali a Teatrului) aceste zile ale portilor deschise,
cand facem si tuturi ghidate in spatiile teatrului... Asta poate i face
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s inteleagd mai mult i actul de creatie. Am avut si un proiect comun
cu Uniunea Teatrelor din Europa, din care facem parte, in care 200 de
tineri au lucrat cu actori la anumite scene, acesti tineri neavind nicio
legatura scolari cu teatrul. Multi dintre acesti tineri au revenit apoi la
spectacolele noastre.

Andreea & Andrei Grosu: O considerim mai degraba o me-
toda-experiment. O sansi pe care o poti oferi spectatorului, cat si-1 lasi
s se familiarizeze cu mediul tau. E ca §i cAnd ar pési in culise si te-ar
surprinde la lucru. Ar identifica astfel ritmul §i metoda si ar intelege
cum functioneazi cu adevirat intreaga maginarie.

E ca un laborator. Un work in progress la care spectatorul de-
vine participant si totodatd adjuvant. Si atunci da, ea poate deveni si
metoda de atragere de noi spectatori. Fiindci existd o curiozitate ce
trebuie hranitd. Un ,,cum se intdmpla?”. Siin acelasi timp, un prim test,
in etapa de lucru, pentru echipa artistici. Uneori, un astfel de exercitiu,
poate deveni cea mai utild confirmare a intregului parcurs / proces.

George Mihiita: Este o cale si aceasta, numai ci ea nu aduce,
cred eu, noi spectatori. La acest tip de repetitii ar veni tot publicul fidel,
publicul care are o idee deja formata despre ce inseamna teatru.

Ovidiu Mihiiti: Nu cred. Am incercat asta. E ca §i cum ag
avea un restaurant si invit clientii in bucitirie, in spate, si vadi cum
fac mancarea, si apoi le urez “pofta mare!”. Pentru unii e foarte intere-
sant, sunt curiosi, dar nu ni se mai pare o idee buni. Nu cred ci face
bine niminui. Trebuie si avem intimitatea noastra, dupa care si oferim
un produs finit §i bun, nu cum ne dim noi cu capul de pereti inainte.
Dimpotriva, cred ca dacd oamenii ar vedea cum se fac spectacolele la
majoritatea teatrelor, nu s-ar mai prea duce la spectacole.

Voicu Ridescu: Poate da, poate nu. Depinde si de artisti, de
spectacolul avut in vedere, de ,geografia” specificd a teatrului.

Marinela Tepus: Da, insd nu cred ci avem toti abilitatea de a

»regiza’ asemenea momente. Si mai trebuie si avem o echipa strilucitd
de creatori pentru a putea atrage publicul spre asemenea evenimente.
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14. Sunetul deranjant al telefoanelor mobile este o problema inca
frecventa. Ce ati putea face mai mult pentru diminuarea ei?

Alexandru Darie: A apidrut un fenomen nou inci §i mai de-
ranjant, anume statul pe chat, Whatsapp, FB in timpul spectacolului.
Am incercat multe solutii, am vrut si fiu si radical (s3 aduc instalatii de
bruiaj a semnalului, bineinteles anuntind publicul ¢ in sald nu exista
semnal sau internet), dar nu mi s-a permis, se pare ci nu e legal. Stiu
cd in alte tiri se practici. Cred ci ar fi unica solutie, pentru ci acele
anunturi penibile pentru inchiderea telefoanelor nu au niciun efect. E
o lipsi nu doar de bun simt dar si de atentie, nu inteleg de ce au mai
dat banii pe bilet daci stau tot pe telefon. E, de fapt, un fenomen social
mult mai profund.

Mai am o idee, si vedem daci va functiona, n-o spun inci pand
nu vad cd functioneazi si o pot prelua si alti colegi. Cineva mi-a spus ci
undeva la un teatru din Europa s-au instalat niste buzunare pe scaunul
din fata ta, esti rugat sd iti pui telefonul mobil acolo pe durata specta-
colului si telefonul nu va mai suna acolo. Daci ai vreo urgenta, scoti
telefonul din acel buzunar si iesi din sald cAnd ai nevoie. Nu stiu in ce
consta tehnologia asta, dar poate ar fi util. Trebuie gisiti cumva o for-
mula de coercitie politicoasa, dragutd, "convingitoare”.

Tompa Gabor: Existd diverse mijloace pentru a solicita publi-
cului punerea pe silentios a telefoanelor. Cred ci majoritatea spectatori-
lor s-au obisnuit s o faca, la fel ca in avion unde ai aceeasi obligatie. Eu
as fi pentru existenta unor dispozitive care, in sala de spectacol, si blo-
cheze semnalul mobil. Nu cred ci procentajul de situatii de urgenta care
apar in timpul spectacolelor, care pot fi prevenite prin folosirea in acel
interval a telefoanelor mobile, ar fi foarte mare. Existd teatre in lume
unde, cAnd intri, nu mai ai semnal. Solutii exista, si ar fi binevenite.

Andreea & Andrei Grosu: Ne incipatinim si credem in con-
tinuare in puterea bunului-simt.

George Mihaita: Pot exista, cred, campanii sustinute si de
mass-media pentru a atrage atentia ci folosirea telefoanelelor in timpul
unui spectacol deranjeaza. Dar intotdeauna se va gisi cineva care si-si
uite telefonul deschis. E o boald umani, deci si romAineasci.

72



Ovidiu Mihaitd: Noi am renuntat la anuntul ala, de multe ori
penibil, de la inceputul spectacolelor. Lumea s-a schimbat fatd de acum
30 de ani, nu putem ignora ¢i unii nu pot sta fira telefonul mobil, din
diferite motive. Telefoanele trebuie cumva incorporate in teatru. In ca-
zul nostru, din fericire, dintr-o suta de spectacole, abia daca suni tele-
foane la doud dintre ele. Oamenii stiu ci trebuie si isi inchidi telefoane-
le. Poate asta tine de fapt de un respect pe care il au sau nu fata de teatru.
Cred ci respectul dsta nu poate fi impus, ci doar castigat.

Voicu Ridescu: Ne face plicere sa vi transmitem ci la Teatrul
LUNTI aceastd problema este minima, ceea ce inseamnd, totusi, i pu-
blicul nostru este educat in privinta aceasta ©.

Marinela Tepus: In ultima vreme se aude tot mai putin sunetul
telefoanelor, insa vid tot mai multi spectatori filmind sau fotografiind
scene din spectacole tot cu telefoanele. Nici nu stiu daci s mi supar
foarte tare... In contextul in care televiziunile, radiourile, cotidianele
dau prea putini importanti culturii, spectatorii pot deveni ei insisi un
fel de PR-isti voluntari, utili promovirii productiilor noastre.
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PUBLICUL VAZUT DIN CULISE

MIHAELA MICHAILOYV,
ALEX CALIN, RUCSANDRA POP

Mihaela Michailov — membru fondator Centrul Replika:

“Teatrele independente asiguri accesul publicurilor noi la

v

culturd

Cred ca artistii independenti sunt mult mai preocupati de ca-
tegoriile de public pe care incearca si si le formeze, pentru ¢ nu au
stabilitatea financiari a institutiilor de stat, ma refer in special la teatre.
Pentru un spatiu independent care se confruntd permanent cu ,aura
temporarititii’, cu un maine profund incert, publicul e vital! Intot-
deauna la Centrul Replika ii intrebim pe spectatori de unde au aflat de
noi, de spatiu, de spectacol. Teatrele, cu mici exceptii, isi ruleazi intre
ele publicuri captive. Marea problema rimane in continuare atragerea
unor publicuri noi si pentru asta e nevoie de strategii pe mai multe
paliere: sa faci la sediu spectacole care le vorbesc lor, si iesi din inertia
sediului §i s2 mergi spre publicuri, s imaginezi o tactica de prezenta
urbani. Si mai sunt si alte puncte importante.

Publicurile sunt retele relationale, adica sunt structuri cu care
trebuie adancitd o relatie pe termen lung. Cred ca daci tu, ca artist,
chiar esti preocupat pe bune de ce faci, e esential sa stii cine si de ce vine
spre tine. Si cine si de ce nu vine spre tine. La Replika e o mare bucurie
cAnd vin tineri §i copii. E mult de munci si-i aducem, dar e una dintre
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mizele pentru care existim, si-i facem si fie preocupati de ce facem si
sd revina.

Marea discrepantd e ci teatrele finantate public au o infra-
structurd cu ajutorul cireia ar putea si incerce si-si formeze i si-si
consolideze publicurile. In teatrele independente, in care ctiva artisti
fac de toate: de la spilat toaletele, la scris proiecte, la ficut proiecte,
la redactat rapoarte financiare si narative, munca de a aduce si public
¢ foarte grea. Teatrele independente triiesc intr-un decalaj financiar
indecent in raport cu teatrele de stat, care sunt finantate tocmai pen-
tru i asigura accesul publicurilor la cultura. De discutat in ce misurd
aceastd sintagma de institutie publici e pe bune activa! Ce publicuri
non-captive deja intrd in teatrele de stat? Teatrele independente asi-
gura inmiit accesul publicurilor noi la culturi si totusi supravietuiesc
atit de greu!

Rucsandra Pop, dramaturg

”Ma doare fizic si vad publicul iesind din sala fericit si acto-
rii plecAnd acasi cu 50 de lei in buzunar”

»Eu dupi ce-am vizut spectacolul am plecat o zi la mare. Atat
de dor mi s-a ficut” Asta a fost cel mai puternic si emotionant feed-
back pe care l-am primit de la o spectatoare dupa ce a vazut spectacolul
meu Talk to the Bomb. Si nu o cunosteam.

Aproape la fiecare reprezentatie, eu stiteam ascunsa in fundul
salii, in cel mai intunecat intuneric si urmiream reactiile oamenilor in
timpul spectacolului si mai ales cand ieseau din sald. Savuram fiecare
hohot de ris, fiecare lacrima stearsd cu méneca sau cu dosul palmei
si mai ales fetele transfigurate ale spectatorilor de la final. Apoi venea
momentul cel mai trist. Momentul in care ne uitam la incasiri si tre-
buia si impart 200 sau 300 de lei la trei actori care chiar isi ficuserd
treaba pe scend. Momentul dla ma ficea s urisc §i mai tare ce urma.
Promovarea pentru urmatorul show.
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O alti spectatoare, necunoscuta si ea, mi-a scris: ,Merg destul
de des la teatru, dar piesa asta a fost ca o vacantd. Mi-a plicut, m-am
regasit in text si m-am pierdut in privirea Voinicului. Am fost si eu
Sasa de cateva ori in viatd. Cu mare drag voi veni si revid Talk to the
Bomb?”

Un biiat care vizuse spectacolul de mai multe ori, de fiecare
data insotit de altcineva zicea ca ,, Talk to the Bomb este o guri de aer
proaspit la finalul unei saptimani in care ai inotat in mailuri i task-uri
de serviciu. Spectacolul te teleporteazi in vara de care te-ai bucurat
acum cativa ani, cAnd singurele griji erau bronzul uniform si petreceri-
le pAna dimineata”

Feedback-urile astea au venit in 2015, dupd ce am initiat o
micd campanie in care i intrebam pe oameni ce emotii le-a produs
spectacolul, pentru ca pornind de la ele si conving alti oameni sa vind
si-l vada. Spectacolul se juca deja de doi ani si jumditate si comunitatea
Hydra Society, organismul cultural pe care I-am construit incepind cu
2006, cam vizuse spectacolul. In plus atit eu - autoarea textului - cat si
actorii §i regizoarea ne epuizaserdm lista de prieteni mai apropiati sau
mai depirtati pe care si-i aducem la teatru. Simteam toti ¢a orice altd
forma de promovare ne face si urAm din tot sufletul acest spectacol, pe
care de altfel il iubeam cu tot, fiecare in felul nostru.

Talk to the Bomb s-a nascut in laboratorul Teatrului Lorgean,
dar pentru i era un spectacol cam mare pentru un spatiu atit de mic
(32 de metri pitrati) am ciutat un loc mai propice. Cand am ajuns la
sala SubScena de la Godot ni s-a pirut o mare realizare. Am descoperit
insa cd efortul de promovare cade doar pe umerii nostri si ci publicul
care venea pentru vedetele din independent care jucau in sala de sus nu
cobora niciodati la noi in "grotd”.

Primul meu spectacol s-a jucat in martie 2009, la Teatrul Lor-
gean, care abia se deschisese. Zic spectacolul meu, pentru ¢ textul era
scris de mine si eu jucam in el impreuni cu Lala Misosniki. Impreuni
cu Lala si Jean Lorin Sterian am fost si producitori, si agentie de PR, si
tot. PR-ul teatrului lorgean pe vremea aceea functiona mai degrabi pe
psihologie inversd, sloganul acestui teatru de casi fiind: poate vei fi i
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tu invitat. JucAndu-se intr-un apartament incapeau doar 20 de specta-
tori, care erau invitati 7andom, in baza preferintelor gazdelor. Era cam
ca la o petrecere, invitam cam pe cine aveam chef. Nu se plitea bilet,
in schimb se aducea un obiect care avea legitura cu tema spectacolu-
lui. Datorita acestor ingrediente, relatia cu spectatorii era din start una
speciala. Legitura cu spectatorul se cimenta in timpul spectacolului si
la tigara, si la povestea de dupi. Feedback-ul de la spectatori se primea
pe loc si unele spectacole chiar se reformau sau redesenau dupi el.

Experimentul lorgean, care s-a extins apoi in festivalul de tea-
tru de apartament HomeFest, a schimbat fundamental in capul meu
relatia cu spectatorul. Spectatorul care se afla la mai putin 5 metri de
tine obligd la sinceritate. $i daci esti in postura de actor i daci esti in
cea de dramaturg. [i simti nu doar respiratia, dar si emotia, in misura
in care ai reusit si o nasti in el. Spatiul mic insi invitd si spectatorul
s se exprime si vorbind cu artistii altfel decat intr-o seaci sesiune de
Q&A, si-l faca s spuni ce vrea, ce-l atinge si ce nu.

Al doilea spectacol, nascut dintr-un alt text scris de mine, a fost
Oracol, lansat in 2011 si construit fard mari artificii regizorale sau de
scenografie, tot in creuzetul lorgean, intr-o relatie simbiotici cu actrita
Gratiela Bidescu. In cazul Oracolului, atingerea cu publicul a fost poa-
te cea mai autenticd, spectatorii contribuind fard si-si dea seama la ce
se intdmpla in fata lor si ajutind la un proces de metamorfozare con-
tinud. Nici una dintre reprezentatii nu a seminat cu alta si pentru ci
dinamica era datd de un spectator care era invitat si performeze in bu-
cata de final. La acest spectacol, pe langi celelalte roluri deja clasice, de
dramaturg si producitor, mil-am asumat pe cel de gazda care primeste
publicul si il initiaza in ritualul oracolesc. Inainte de fiecare spectacol
eu eram cea care impirtea post it-uri si pixuri spectatorilor, invitindu-i
pe fiecare sd scrie cAte un mesaj de dragoste. $i pot spune ci acest ritual,
inconfortabil pentru unii, i-a ficut pe multi spectatori s intre altfel in
sala de spectacol, cu emotia ci o bucitici foarte intimi din ei era acolo
pe scend. Si intr-adevar, exista un moment in care aceste biletele erau
citite de alti oameni din public.

Dintre toate spectacolele marca Hydra Society, Oracol a ajuns
cel mai usor la spectatori si pentru ci era despre dragoste, deci usor de
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consumat, dar si pentru ¢ l-am jucat in multe locuri, care fiecare a adus
un public nou si proaspit. Multi din oamenii care au vizut Oracolul,
ne-au urmat si in alte aventuri teatrale sau culturale pe care Hydra le-a
generat.

O soarti aparte a avut-o spectacolul Huevos Congelados, care a
avut premiera in primévara lui 2016. Piesa aborda un subiect feminin,
despre care se vorbeste mai mult in intimitate decat in spatiul public -
fertilitatea. Avand in distributie si actrite mai consacrate - ca Adriana
Titieni si Maria Radu, spectacolul a adus un public diferit de publicul
traditional al Hydra Society. Huevos a fost de altfel primul spectacol de
care m-am desprins §i pe care l-am lisat sd aibi o viatd a lui. A vietuit
pe picioarele lui o stagiune, fiind preluat de Centrul Bilcescu, unde
s-a jucat cu sala plind. Si sunt convinsa ci ar fi adus public inca citeva
stagiuni bune, daci exista un teatru independent sau de stat care si-l
preia si si-] promoveze.

Dupa una dintre primele reprezentatii cu Huevos, mai multe
prietene mi-au spus cd pentru ele a fost extrem de amuzant i de dure-
ros, pentru ci fix inainte de a veni la teatru avusesera o discutie chiar
despre fertilizarea in vitro si dorinta de a avea copii. Isi vizuseri practic
viata pusa in scend, cu tuse un pic mai groase, ca la teatru, tuse care le-
au ajutat insa si-si digere realititile interioare.

Cred ¢ nu ma insel cAnd spun ca publicul se cauta tot timpul
in povestea de pe scend. Si, involuntar la inceput, dar tot mai constient
apoi, asta am incercat si fac prin ceea ce scriu - si diger experiente si
realititi contemporane pentru care inci nu avem instrumente de de-
criptare. Insi genul dsta de teatru, care nu are nici o mizi vizibil sociali
si nici o priza la publicul obisnuit si caute calitatea in notorietate, ¢ o
experientd epuizantd. Pe mine m-a epuizat. Si triiesc cu o furie moc-
nitd ci abia acum ciAnd mi-am turat motoarele, am inteles mai bine
publicul si am crescut ca dramaturg nu mai am energie si ma arunc in
cusca cu lei. Pur si simplu, nu mai pot s fac asta fir a avea in spate o
structurd de promovare sau siguranta unui spatiu unde si pot construi
si juca spectacole. Ma doare fizic si vad publicul iesind din sala fericit
si actorii plecand acasd cu 50 de lei in buzunar, mai ales pe cei despre
care stiu ci traiesc doar din asta.
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Mi-am petrecut sapte ani din viatd numarind scaunele din sali
de spectacol sau din apartamente si spatii transformate ad hoc in sdli de
spectacol, rugindu-ma si vind spectatorii. In goana dupi public m-am
pierdut pe mine si mi-am pierdut unul din cei mai buni prieteni. Intr-o
seard, am simtit ¢ pur si simplu nu mai pot sa fac teatru independent,
pentru cd o sd ajung sd ma urasc pe mine, ceea ce scriu, actorii $i cumva
pe toatd lumea. Am simtit cum organismul meu teatral se umple de
bila si cum se amariste.

Siatunci m-am oprit. Sau am luat o pauza. Inci nu stiu.

Alex Cilin, actor

”O reprezentatie caritabili a fost inceputul unui program de
accesibilizare a spectacolelor de teatru pentru nevazitori”

Ideea accesibilizarii spectacolului de teatru ,,Fluturii sunt li-
beri” a aparut in urma dorintei noastre, a echipei artistice a spectacolu-
lui si a echipei manageriale a Teatrului Excelsior, de a face un pas inspre
ceea ce ar trebui s3 reprezinte o normalitate: integrarea persoanelor cu
nevoi speciale in viata social-culturali a unei capitale europene.

Spectacolul din data de 9 noiembrie a marcat un final §i un
inceput: finalul campaniei ,,Ajuti elevii nevizatori si aibd manuale”,
fiind o reprezentatie caritabili si inceputul unui program de accesibili-
zare a spectacolelor de teatru pentru nevizatori.

Campania ,Ajutd elevii nevazitori si aibd manuale” s-a
desfasurat de-a lungul a aproape trei luni de zile §i a avut ca scop stran-
gerea de fonduri pentru crearea de manuale scolare pentru elevii nevi-
zitori din Romania. Partenera in acest demers a fost Fundatia Cartea
Cilitoare, o fundatie din Focsani care de peste 20 de ani faciliteaza ac-
cesul la informatie, educare si angajare pentru persoanele cu deficiente
de vedere.

Cu banii obtinuti din aceastid campanie, ne-am propus si re-
alizim un total de 11 manuale (matematici, fizici, muzici, geografie,
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istorie, educatie plasticd, romani, franceza, englezi, biologie, educatie
tehnologici) si doud culegeri de matematici, toate pentru clasa a V-a,
in formatele Braille, Daisy Audio si Daisy Text. O data create, manua-
lele sunt distribuite gratuit tuturor elevilor nevizatori din scolile spe-
ciale si celor care invatd in invitimantul obisnuit. Este important de
precizat ci in Romania nu existd in prezent manuale Braille pentru
stiintele exacte, ci doar pentru materiile umaniste.

Campania s-a desfisurat pe platforma Indiegogo si a fost lan-
satd odata cu participarea mea la primul triatlon, desfasurat in Bistrita,
la Via Maria Theresia, pe 26 august, de ziua mea. Practic, am inotat 1,5
km, am pedalat 23 km si alergat 15 km in speranta ci gestul meu va fi
rasplatit prin multe donatii. $i asa a si fost. Un numir neasteptat de
mare de oameni au donat, share-uit /ink-ul sau au vorbit despre campa-
nie altor oameni. Mai multe persoane publice, radiouri, dar si o televi-
ziune s-au aliturat acestui demers, ajutind atat la realizarea manuale-
lor, cat si la congtientizarea cauzei. Tot ce s-a intAmplat pe parcursul a
doui luni de zile mi-a dat speranta ci, dincolo de banii adunati, cauza
incepea si ajung la urechile oamenilor si lucrurile incepeau si se miste
pe mai multe planuri. Astfel ci pasul urmitor a fost sa ma intorc de
acolo de unde incepuse totul. La spectacolul de teatru Fluturii sunt

liberi.

Asta pentru cd toatd ideca campaniei a aparut in perioada
repetitiilor la acest spectacol. Pentru a mi documenta pentru rolul
Don, un tAnir nevazitor, am vizitat mai multe scoli speciale, am invitat
alfabetul Braille si am stat de vorba cu persoane nevizitoare, cu elevi
dar i profesori. Mi s-a pirut important si stiu cum se poate descurca
o persoand nevizatoare in Romania de azi, dar am fost interesat s aflu
si care sunt diferentele dintre realitatea anilor 70 din America, atunci
cand a fost scris textul, si realitatea anului 2017 din Romania cea cireia
i se adreseaza spectacolul nostru.

Am aflat cu aceasta ocazie ci existi o Romanie paraleld cu cea
in care traiesc eu, una in care persoanele nevazitoare isi duc existenta
discret, cu un pozitivism greu de inteles din afara, fiind nevoiti insa
sd infrunte constant multe greutiti si piedici puse in primul rind de
sistemul care ar trebui sa ii protejeze si sprijine. Lisind la o parte lipsa



de siguranta de pe strizi sau din mijloacele de transport sau neinles-
nirea accesului in principalele institutii de stat, ceea ce mi s-a pirut
de-a dreptul inacceptabil sunt lacunele din sistemul de invitamant.
Am aflat, de exemplu, ¢ nu existd in scoli manuale de stiinte exacte.
$i ca si limurim situatia, nu ci ar exista undeva i nu au ajuns inci in
scoli. Nu. Pur si simplu, statul a omis cu buni stiintd prezenta acestor
materialelor didactice atat de necesare in scoli. De asemenea, numirul
masinilor Braille este foarte limitat in scoli, ca si nu mai vorbim de
faptul cd acesti copii ar avea nevoie si exerseze si acasd. Am auzit voci
din rndul persoanelor nevizitoare, care spun ci multi copii nu mai
doresc sd invete Braille pentru ci in primul rind stiu cd se vor intlni, la
un moment dat, cu lipsa manualelor de matematici sau fizicd, asadar la
ce bun si mai invete un limbaj care si asa necesita mult exercitiu, daci
la un moment dat vor da peste un drum infundat si in al doilea rand,
pentru ci ar fi mult mai usor si lucreze pe un laptop, pe care se poate
instala un software special care citeste ecranul si astfel ar putea ajunge
la orice fel de informatie din lumea asta. Intrebarea este: cti parinti isi
pot permite si cumpere un laptop si o licenta a acelui software care cos-
tiintre 500 si 1000 de euro? Acesta ar fi un alt bun moment ca statul sa
intervina, doar ¢ nu o face. Siiti pui intrebarea fireasca: “de ce?”. Mai
ales ci sunt copii extrem de capabili care ar putea deveni programatori,
de exemplu, sau muzicieni, daci ar avea profesori si manuale de chitard
sau de pian. Daci statul s-ar implica.

Vestea buni este ¢i, uneori, poti ajuta sau indruma statul si
intervina. Asa s-a intdmplat in cazul reprezentatiei accesibilizate cu
Fluturii sunt liberi. Din fericire, Teatrul Excelsior a fost de acord si
colabordm pentru acest eveniment, ba chiar I-a organizat si mediatizat
exemplar. Alituri de noi a fost si Fundatia Cartea Calitoare care a venit
cu seturi de cisti speciale cu care este realizatd de reguli accesibilizarea
filmelor, dar au venit si cu caiete-program in Braille.

Inainte de inceperea spectacolului propriu-zis, persoanele ne-
vizitoare au fost poftite si urce pe scend si au avut ocazia si descopere
spatiul, atingdndu-l si plimb4ndu-se prin el. Dupi inceperea spectaco-
lului, actorul Radu Bem, proaspit angajat al Teatrului Excelsior, a citit
de pe un scenariu paralel, la inceput descrierea spatiului in care urma sa
se desfasoare actiunea, iar apoi actiunile pe care noi, actorii, le ficeam
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pe scend. Toate aceste descrieri au fost rostite intercalat intre replicile
noastre, astfel incit spectatorii nevizitori si isi poati face o idee cét
mai completd despre ceea ce se intAmpla pe scena.

La eveniment au fost prezente in jur de 100 de persoane cu
deficente de vedere, in special tineri. Atmosfera a fost una foarte re-
laxatd mai ales in rAndul spectatorilor, deoarece acesta a fost un bun
prilej de socializare. Cred ci acesta este argument forte pentru reor-
ganizarea unor astfel de evenimente, pentru ci ele dau ocazia persoa-
nelor nevizitoare si iasi din "bulele” lor, in care au fost abandonati
pand acum de citre autoritati, si se intilneascd, si comunice intre ele si
nu numai, altfel spus, un pas important citre ceea ce ar putea insemna
incluziunea sociali.

Pentru mine, acel spectacol a fost extrem de emotionant si
cred ci la fel si pentru colegii mei si echipa tehnica. Din punctul meu
de vedere, spectacolul a cipitat astfel un nou sens si tot ce s-a intAm-
plat, inclusiv cu campania, m-a responsabilizat suplimentar ca artist
si ca om. Consider cd a-mi vedea de rolul meu, de “felia” mea nu este
suficient si ci acest tip de implicare sociali ar trebui si fie fireasci. Inci
o data spun, mie, aceasti experientd mi-a dat un sens, mi-a demonstrat
cd daca iti doresti si faci ceva pentru cei de lingi tine, se poate si ci este
de datoria mea si fiu permanent constient de felul in care societatea se
transformd continuu pentru ci doar astfel voi putea fi un artist, un “om
al vremii mele”.

Tin sd precizez ci programul pornit de Teatrul Excelsior este
in plina desfasurare, existind lunar o reprezentatie accesibilizati a unu-
ia din spectacolele din stagiunea curenta.
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Cristinel Dadail

PUBLICUL
TEATRULUI DE STRADA

Teatrul este singura arti, cu exceptia unor anumite forme de
muzicd i a oratoriei, care este conceputa si placid unei multimi si nu
unui individ. Poetul scrie in singuritate si lanseazd versurile sale in ca-
utarea sufletelor pereche; scriitorul se adreseaza celui care citeste in so-
litudine pentru ci desi 100 sau 100.000 de oameni ajung sa ii citeasca
textul, el se adreseazi fieciruia dintre acestia separat. La fel si in ceea ce
priveste pictura sau sculptura. Trebuie si fim singuri pentru a aprecia
Madona Sixtind sau Zborul lui Brincusi. Dar cine isi poate imagina
un singur spectator care priveste Hamlet?

Réidem mai mult la 0 comedie, atunci cAnd o urmarim impre-
una cu altii, simtim o excitabilitate mai puternici - daca este vorba de
o desfisurare antrenantd de actiune, suntem mai predispusi si plan-
gem - daci este vorba de o poveste profund emotionanti. Atunci cAnd
suntem impreuna cu alte persoane pare ci emotiile se amplifica intr-un
anume fel. De ce?

Am putea spune ci este vorba de mediu. Intr-o sali intunecati
pare mai usor si ne concentrim atentia spre linia de fuga care devine
scena, locul luminat in care ceva se intAmpla. E ca si cum mediul pre-
dispune la un angajament mai adinc in experienta in sine. Poate fi un
rispuns, insi cu siguranti el nu acoperi totul.

E o certitudine faptul ¢i ne comportim diferit atunci cand fa-
cem parte dintr-un grup, decit atunci cAnd suntem indivizi. Sub aspect
pozitiv ar fi vorba de experienta imparisitd a unui eveniment benign.
Sub aspect negativ e de vorbit despre acea mentalitate colectivi care, in
decursul istoriei, a fost responsabilid de pierderea a milioane de vieti.
Pentru ci forta emotiei sincronizate este absolut colosala.

Dar de unde vine aceasti sincronizareaa emotiilor? Dupi Jung,
ajungem la o unificare si nivelare a gAndurilor si emotiilor, atunci cAnd
formam un grup, pentru ci impértisim cu toti acel incongtient colectiv,
o schema universald de arhetipuri si motive. E ca §i cum, atunci cand
facem parte dintr-un grup, avem acelasi subcongtient care ne ghideaza.
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Freud credea si el ¢ actionam diferit in relatie cu ceilalti oameni ca
membri ai unui grup decit ca indivizi. Le Bon afirmi i rispunzitoare
ar fi relativa anonimitate a membrilor multimii care permite generarea
de emotii colective pe care, altminteri, le-am inhiba ca indivizi. Toate
aceste conceptii merg spre o anumita zzefa motivatie, o vointa comuna
care exista separat de motivatiile individuale ale celor care compun o
multime.

In primul rand, publicul de teatru reprezintd, din punct de
vedere social si psihologic, o multime, pentru ci este o adunare con-
siderabila de persoane, in jurul unui centru sau al unui punct comun
de interes. Si sub acest aspect prezinta doud seturi de caracteristici. Pri-
mul este acel set comun oricirei aduniri de oameni (asa cum poate fi
multimea de la un meci de fotbal, o congregatie eclesiastici, o adunare
politicd). Al doilea set ii este specific si il distinge de alte genuri de gru-
puri.

Existd doud tipuri de multimi: active si pasive, iar publicul
ar tine de cea de a doua categorie, ca o forma institutionalizatd de
multime. Mai departe, vorbind tot de public ca o multime, aceasta
poate fi ocazionala sau intentionata. In cele din urma, dupa motivatie,
multimea intentionata se poate diferentia si ea prin scop recreational
sau in cdutare de informatii.

Ceea ce este interesant e cd, dacd vorbim despre publicul unui
spectacol de exterior, acesta pastreaza toate insusirile unei multimi pa-
sive, din punct de vedere al motivatiilor, insd are anumite caracteristici
ale uneia active: existi actiune, existd activitate fizica, miscare inainte
si inapoi, interactiune s.a.

Daci incercim si trasim cativa determinanti ai publicului de
exterior privit ca o multime regisim citeva elemente comune. In pri-
mul rind ar fi vorba de vremelnicie. Spre deosebire de un grup con-
stituit pe considerente psihologice, care este mai mult sau mai putin
permanent, publicul este o multime temporari cu o viata foarte scurta.
Un alt aspect ar fi contactul umair la umar, contact fizic care predispu-
ne la degajare, la slabirea filtrelor inhibitive in ceea ce priveste com-
portamentul, la predispozitia spre comunicare. Interactiunea implica
diferite functii psihologice, cum ar fi perceptia, invitarea, gindirea,
emotia, motivatia, toate fiind influentate de comportamentul de grup.
In ceea ce priveste miscarea, aceasta este mai pronuntatd in centru si
cu cat te afli mai aproape de punctul de interes. Tot in aceastd zona se
delimiteazi si cei predispusi la interactiunea maxima cu spectacolul,
pe cind spectatorii dinspre margini se erijeazd mai mult in privitori
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pasivi.

Un aspect interesant in ceea ce priveste publicul de exteri-
or, fata de publicul de sala, este mult mai marea libertate a reactiilor.
Pe strada nu existd aceleasi limite morale sau ce tin pur si simplu de
educatie, astfel ¢ pot exista comentarii in public, reactii mult esca-
ladate fatd de cele din obscuritatea uneori apidsatoare a unei sili, mai
ales pentru cei la care sala de teatru este o experienta aflatd, inci, la
inceput.

Cand vorbim de un spectacol de teatru in stradd primul lucru
care ne vine in minte este faptul ci actorul este mai expus decit in sala.
Desi aceasta este intru totul adevirat, nu trebuie s3 uitim c3 asta este
valabil si pentru public in aceeasi misurd. Spectatorul din stradi are
in primi instanti stAngicia §i timiditatea unui voyeur care nu stie daci
faptul ca priveste este firesc sau nu. Odatd depasita, insd, aceastd etapa,
intervine eliberarea si deconspirarea emotiilor.

Insusirile despre care putem vorbi, in ceea ce priveste specifi-
cul publicului de exterior, privit ca o multime, sunt amestecate. Unele
sunt benefice si favorizeazi consumul actului cultural, altele nu. Daci
determinanta principala a publicului acesta este mai putin intelectu-
ald §i mai mult emotionala, acest tip de public este, in acelasi timp,
mai putin rezonabil, mai putin judicios, dar $i mai credul, mai primitiv
si mai partizan. Acest ultim aspect este absolut firesc. Multimea este
mult mai partizani decat individul, doreste intotdeauna sa aleagi o
parte, sa tind cu cineva. Nu ai nicio satisfactie si urmdresti un meci de
fotbal daca nu tii cu una dintre echipe. Apoi, vorbind de credulitate,
un public alcituit din indivizi care fiecare in parte nu cred in fantome,
va accepta, la nivel comun, fantoma din Hamlet ca pe un fapt.

Publicul de exterior va crede cu prioritate ceea ce vede, mai
mult decit ceea ce aude. Aceasta defineste un principiu general din
teatru care spune cd actiunea vorbeste mai tare decit cuvintele.

Publicul de exterior di dovadi si de o anumiti reticenta
initiald, pe care o poti invinge sau nu. Trebuie sa luim in calcul ci ni-
meni nu scoate o carte din raft daci nu are intentia de a o citi, asa cum
— cu exceptii — nimeni nu se duce la teatru fira intentia de a vedea un
spectacol. In exterior, insi, lucrurile nu stau asa. Nimeni nu iese din
casa cu scopul de a vedea daca nu se joaci, cumva, teatru in parcul de
langa bloc. Cel care iese din casa in parc o face in scop recreational. Ei
bine, spectacolul cu care se intalneste in parc nu trebuie sa ii fracture-
ze aceastd predispozitie mentald. Daci se opreste la spectacolul tiu o
va face pentru recreere. Nu doreste si fie edificat sau educat. Nu are
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dorinta sa fie invitat ceva. Ceea ce poate accepta, insi, este ca emotiile
sa 1i fie stimulate.

De altfel, exista doud mari tipologii primordiale ale celor care
merg la teatru: cei care cauta stimulare intelectuali si cei care o fac pen-
tru experienta senzoriali. In ceea ce priveste publicul de exterior, este
cert ci cea de a doua categorie va fi net predominanta.

Cercetarile si studiile in zona aceasta a dinamicii comporta-
mentale a grupurilor ating aspecte mult mai complexe, din punctul de
vedere al implicirilor sociale, dect intrebarea de la care am pornit: de
ce ridem mai cu poftd atunci cAnd suntem mai multi? Putem vorbi,
in cazul publicului de teatru, de aceasta constiintd comuna care preia
controlul, sau, nu cumva, este vorba de mecanisme inerente mult mai
simple care tin de natura umana?

Revenind. Rddem mai mult la un spectacol in teatru decit
am face-o0 acasi la un film (presupunand calitatea de acelasi nivel al
productiilor) pentru ci la teatru aderim la o constiintd comuni ale ca-
rei arhetipuri ne impulsioneazi s ridem? Radem pentru ci ne simtim
anonimi intre ceilalti si lisim inhibitiile si conventiile asupra umoru-
lui deoparte? Sau poate, poate... Poate ci rddem pur si simplu pentru
cd si persoana de lAngi noi ride ? Poate ¢ aici std motivatia psihologica
a sistemului francez de claque', cu persoanele plitite si pozitionate in
mijlocul salii, care si aplaude si sd aiba reactii zgomotoase in momen-
tele principale ale piesei?

Un aspect interesant al emotiilor este ¢i acestea nu pleaci in-
todeauna dinspre creier inspre exterior. $i corpul nostru trimite sem-
nale creierului, care opereaza si dicteazd schimbarea de stare. Daca
zAmbesti, te simti dintr-odatid mai bine. Daci rizi, viziunea asupra
vietii devine intr-un moment mai optimistd. Consilierii telefonici de
la departamente de relatii cu clientii primesc indicatii s zZimbeasci in
timpul convorbirii, chiar daci cealaltd persoana nu i vede, si aceasta
pentru ci le impune, in primul rind, o proprie stare de bine. Si mai
departe, spunem cu toti ¢i risul e contagios...

Laintrebarea de ce aceste exterioriziri ale emotiilor sunt atit de
contagioase si pot modifica imediat starea si atitudinea generald a unei
multimi, putem propune un raspuns din punct de vedere evolutionist:
expresiile corporale si faciale preced, cu certitudine, limbajul articulat
ca mod de comunicare. Oamenii triiau si cilitoreau in grupuri, pen-
tru propria protectie. Motivul pentru care grupul oferea o mai mare

1 Organizatie alcituitd din persoane cu misiunea de a aplauda in teatrele si la opera
francez3, obicei foarte rispandit in trecut.
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siguranta std in simplul fapt ci grupul are mai multe seturi de ochi
si urechi, deci mai multe canale de avertizare a eventualelor pericole.
Grupul functiona, astfel, ca un supra sistem de avertizare. Dar aceste
sisteme functioneazi numai daci cuvintele s-ar impristia cu repeziciu-
ne. Dar ce se intﬁmpla inainte si existe cuvinte? Ei bine, aici ar interve-
ni expresiile faciale si emotiile.

Creierul uman a dezvoltat un sistem dedicat al cirui singur rol este de
a citi expresiile faciale — girusul fusiform. Acesta descifreazi expresiile
faciale si le trimite la amigdala, cunoscut si ca centrul fricii, un verita-
bil sistem de avertizare al creierului. Pe baza informatiilor, amigdala
opereaza in subconstient o analiza in aproximativ 1/10 secunde si de-
cide dacd cupleaza sau nu mecanismele de apirare. De aceea o privire
infricosatd, o expresie terifiatd, ii poate alerta pe ceilalti din jur intr-o
fractiune de secunda. Limbajul, care foloseste parti mult mai recent
dezvoltate ale creierului, nu pot rispunde nici pe departe la fel de re-
pede. Acest sistem de alarmid opereazi inducind instantaneu emotia
noastri in ceilalti. Emotia celorlalti devine emotia mea. Dar nu numai
teroarea se distribuie atit de rapid. Suntem astfel calibrati si culegem
orice emotie puternicd, si o asumam si, in acelasi timp, si o dim si noi
mai departe. Si aceasta pentru ci, tot din punct de vedere evolutionist,
grupurile care au aceeasi atitudine fatd de o problema, tind si aiba mai
multe sanse la supravietuire decét cele care nu au gisit consensul. Re-
cent descoperitii neuroni oglinda sunt responsabili pentru aceasta ca-
pacitate de mimetism.

Dar ce se intimpli cu grupul care nu mai lupti pentru
supravietuire, ci este pe stradd la un spectacol de teatru? Ei bine, fi-
ecare individ dispune de aceleasi mecanisme si le foloseste la fel. Ne
asumam emotii de la cei din jur §ile dim mai departe. Nu este o decizie
constientd, cinumaio foarte veche componentda creierului nostru care
isi indeplineste scopul. Nu este de mirare, astfel, faptul ci proiectantii
moderni de circuite roller coaster tin cont de neuronii oglindi atunci
cand isi pun intrebari de genul cdr de apropiate trebuie si fie scaunele
sau ce punct de statie trebuie gisit, din punct de vedere vizual pentru ca
excitatia sd se transmitd cit mai bine de la un participant la altul.

Un exemplu absolut interesant este dat de reconstructia Globe
Theater, dupd schitele care descriau autentic structura acestuia in vre-
mea lui Shakespeare. In zilele marelui dramaturg, spectacolele aveau
loc in plini zi, oamenii stiteau impreund in multimi, in picioare, lipiti
unii de altii si se putea vedea cu usurinta unii pe ceilalti. Pentru pri-
ma oard, dupi 400 de ani, spectatorii puteau si vada piesele in aceleasi
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conditii ca la inceput. Rezultatul? Erau mai gilagiosi, dideau din pi-
cioare, rideau mai mult si aplaudau mai tare.

Teatrul de strada se constituie intr-o experientd mult mai apro-
piatd de formele primordiale de relationare cu teatrul, o experientd
care se defineste si se argumenteaza pe sine insisi in mod continuu, din
ambele laturi. Daci spectacolul de teatru de strada 7nvazd din fieca-
re reprezentatie cAte ceva si se supune unui proces permanent de auto
ajustare, publicul siu ar merita o analizi sociologica aplicati stiintific
si, la fel, ar merita sa fie fundamentat ca o tipologie cu totul aparte in
cadrul categoriilor de public.

Concert de promenadi, 1_996
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Cristina Enescu

PUBLICUL DE TEATRU
IN EUROPA $I AMERICA

Publicul este ratiunea de a exista a teatrelor de pretutindeni.
Totusi, multe institutii teatrale manifestd o frici aproape sacrosancta,
uneori chiar o ignoranti autosuficienta fatd de ideea de a analiza publi-
cul si de a crea strategii de dezvoltare a acestuia. Cine si cum e publicul
de teatru actual? Cum i influenteazi realitatea cotidiand contempo-
rani comportamentul de consum cultural? In ce modalititi poate sau
chiar trebuie sd ii vina in intAmpinare teatrul? Se vorbeste despre fap-
tul cd publicul nu mai este un “drept” al teatrelor, sau cel care poartd
vina dacd nu vine la teatru. Datoritd competitiei acerbe dintre nume-
roasele forme de divertisment si petrecere a timpului liber, precum si a
constantei lipse de timp a omului contemporan (coroborati deseori cu
resursele financiare limitate), teatrele par mai mult ca oricAnd nevoite
sd gaseasca noi modalititi de a interactiona cAt mai atractiv cu publi-
cul. Dincolo de diferitele tendinte, aceasta pare o preocupare tot mai
mare a teatrelor europene si americane.

Dezvoltarea publicului in Europa

European Theater Convention (ETC) este o retea de teatre
publice europene, fondatid in 1988 pentru promovarea teatrului con-
temporan, sprijinirea mobilititii artistilor si dezvoltarea schimburilor
artistice in si in afara Europei. ETC a realizat (prin ZAD/ Center for
Audience Development de la Freie Universitit Berlin — Audiences for
European Theatre. Study on the Status Quo of Audience Development
and Audience Research in the European Theatre Convention) si a publi-
cat in 2015 primul studiu european privind evolutia publicului de tea-
tru, analizind 24 de teatre publice din 17 de tari europene. Una dintre
concluzii a fost ¢3, dincolo de diferentele inerente, teatrele publice eu-
ropene se confrunti cu o provocare comuna: gisirea modalititilor prin
care sa contribuie la "cresterea coeziunii, tolerantei si a democratiei in
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societatile aflate in schimbare, prin intarirea relatiei lor cu publicurile
actuale si cu unele noi”. Asadar, teatrul contemporan este obligat, nu
doar invitat, s isi gindeascd existenta si evolutia in strinsi legaturi cu
realititile sociale, culturale si chiar politice in care ele existd. Atempo-
ralitatea teatrului nu mai pare si fie posibila decit daci e, paradoxal,
conectati la realitatea temporali.

Cateva concluzii:

- Mai mult de jumitate dintre teatrele analizate realizeaza con-
stant o cercetare minimala privind publicul.

- Tendinte: spectacole care abordeazi, intr-un fel sau altul, te-
mele relevante pentru comunititile in care activeaza teatrele;
dezvoltarea programelor educative pentru atragerea tinerilor;
proiectele prin care teatrul iese din spatiile sale si merge in
spatiile si contextele sociale ale tinerilor.

- Orice strategie de dezvoltare a publicului de teatru trebuie si
se bazeze pe o cunoastere profundi a acestuia, a preferintelor si
preocupirilor sale. Totusi, multe teatre incd nu au a) constiinta
importantei unei analize constante a publicului, b) modalitati
standardizate (cantitative si calitative) de analiza.

- Pe langa intrebiri referitoare la profilul socio-demografic al
publicului, chestionarul propus de acest studiu include si in-
trebiri mai largi precum "Cu cine obisnuiti si discutati despre
ce ati vazut la teatru, dupd o reprezentatie?’, "Ce alte tipuri de
activititi culturale si de divertisment frecventati?’, "La ce alte
teatre din oras mergeti?’, "Sunteti implicat(i) in vreo activitate
artistica?’, "De unde v informati despre productiile noastre sau
ale altor teatre?’, "Cu cit timp inainte vi cumpdragi bilete la un
spectacol?”, sau intrebari legate de intreaga experienta la teatru
(inclusiv starea grupurilor sanitare, amabilitatea personalului,
diversitatea repertoriului, disponibilitatea unui bar in incin-
t1). De asemenea, chestionarul soliciti publicului si aprecieze
si imaginea publici i relevanta acestuia in viata comunitigii.

Conferinta "European Audiences: 2020 and Beyond” (Pu-
blicurile europene: 2020 si mai departe)
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A fost organizati in 2012 la Bruxelles, de citre Comisia Eu-
ropeand, cu participarea a 800 de profesionisti din domeniul cultu-
ral. Au fost discutate numeroase exemple de proiecte culturale, inclu-
siv teatrale, in contextul revolutiei culturale si sociale de astazi si al
implicatiilor acesteia asupra creatiei si a consumului de culturi.

Cateva idei discutate:

- Dezvoltarea publicului (audience development) nu este o
optiune ci o necesitate, in conditiile schimbarilor socio-cul-
turale actuale: era digitald §i conectarea ubicua, oferta tot
mai largd de entertainment, evolutiile demografice (inclusiv
imbitranirea publicului), restringerea subventiilor publice
si competitia pentru gisirea de sponsori. Din aceste moti-
ve, cunoasterea, intelegerea si dezvoltarea publicului de tea-
tru va ajunge si fie, pentru unele teatre, chiar o chestiune de
supravietuire.

- Tehnologiile multimedia modifici permanent societatea si
modalititile de creare, distribuire si consum al culturii, iar asta
afecteazi profund modul in care publicul relationeazi cu tea-
trele. Paradigma scena activi versus spectatorii pasivi in sala de
teatru este de asemenea profund influentata de realitatea soci-
ald participativa si interactiva.

- Pentruainteractiona cu non-publicurile (cei care nu sunt deloc
consumatori de teatru), teatrele si operatorii culturali trebu-
ie sd iasa din spatiile lor si sd interactioneze cu comunititile,
scolile, autoritatile, in spatii si modalititi cAt mai creative.

- In noul context socio-cultural, teatrele trebuie si adopte noi
“aptitudini”: pregitirea oamenilor de teatru si a personalului
institutiilor in domeniul tehnologiilor digitale si multimedia.
Parteneriatele cu diferiti alti operatori culturali (muzee, bibli-
oteci, librarii, centre de arte performative) nu trebuie ignora-
te.

» . » . .
Grizonarea” versus atragerea tlnel‘llOl‘

”"Cum sa atragem copiii/ spectatori tineri spre teatru?” e o pro-
blema foarte actuala, dar deloc noud. In America, unele voci spun ca
“grizonarea” publicului e un fenomen de care teatrul se plinge de des-
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tule decentii, §i totusi nu a rimas fird public. Da, spun altii, insa publi-
cul trebuie improspitat, iar pentru asta tinerii trebuie si prinda acest
microb inainte de a atinge varsta la care munca si familia le ripesc mult
timp, pentru ca si devind/ rimé4na consumatori de teatru. Altii spun ca
pur si simplu teatrul nu mai este o formi de artd populard, de masa -
fiind contrazisi imediat de cei care vor deschiderea teatrului spre spatii
si manifestiri tot mai neconventionale.

Mergand pe ideea ca aprecierea pentru teatru se accentueazi
odatd cu maturizarea, dar si ci “semintele” trebuie plantate din timp
(adica tinerilor), DCPA (Denver Center for the Performing Arts) isi
propune si creeze spectacole care pot fi savurate de trei generatii ale
unei familii laolaltd, de la copii la bunici. Aici existd si Radvantage, un
program de reduceri pentru publicul de teatru intre 18-30 ani, "happy
hours”, matinee pentru studenti si intAlniri cu actorii. Un alt exemplu:
The Broadway League organizeazi Kids Night on Broadway, unde
odati cu un bilet de adult la pret intreg se oferd un bilet gratuit pentru
publicul sub 18 ani. Mai mult decat oferind reduceri de pret, multe
teatre Incearcd si isi croiascd oferta tinind cont i de programul, stilul
de viati si preocupirile tinerilor.

Teatrul si telefoanele mobile

Telefoane care suni sau deranj eazi cu lumina puternicd a ecra-
nelor? E doar inceputul problemei, se pare. In timpul unui spectacol
la celebrul Old Vic londonez, Kevin Spacey a integrat in rol o replica
adresatd unui spectator ciruia ii suna mobilul: "Daci nu rispunzi tu, o
fac eu” Pe Broadway, actrita Patti LuPone a coborat de pe scend pen-
tru a lua telefonul din mina unei spectatoare care stituse tot timpul
pe chat, iar in timpul altui spectacol o persoani a incercat sd isi puna
telefonul la incircat la o priza de pe scend. Iar tentativele de a filma
spectacolele cu telefonul sunt tot mai numeroase si fatise. Si totusi,
unele voci spun ci nu e deloc era celor mai zgomotoase publicuri. In
secolele 18 si 19 era mult mai riu (desi, intr-adevir, nu existau telefoa-
ne mobile).

Ce mai mancim la teatru?

Credeti ca fognetul micilor gustari pe care le iau pe furis spec-
tatorii in timpul unui spectacol este revoltitor? In tari mai civilizate
precum Marea Britanie, au existat situatii in care unii spectatori au
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incercat si intre in sala de spectacole cu pizza si mancare fast food pu-
ternic mirositoare. Nica Burns, proprietara a 6 teatre din West End-ul
londonez, a afirmat recent cd “industria teatrald trebuie sd se adapteze
schimbarilor din societate, inclusiv dorintei publicului de a consuma
alimente si bauturi in timpul spectacolelor”. Totodata, insa, ea sustine
dreptul teatrelor de a avea controlul asupra genului de alimente si ba-
uturi introduse in sili de citre public, si doreste crearea unui “plan pe
termen lung” pentru combaterea nemultumirilor din partea spectato-
rilor referitor la deranjul provocat de cei infometati si insetati din sali.
Noul focus? Vanzarea de snack-uri cu ambalaje mai putin zgomotoase,
sireciclabile. Provocarea nr 22 Ca publicul neconsumator, dar i actorii
de pe scend, sd nu fie deranjati de acest nou trend. Unde e echilibrul
dintre traditionalul bun-sim¢ si politica lui "daci publicul vrea, trebuie
si ne adaptim”? E incd work in progress. Sau poate abia se deschide
discutia legatd de acel tip de public pentru care teatrul nu mai este o
experienta aproape magicd, vie si vibrantd, ci un tip de entertainment
similar cinematografului sau televizorului, unde (mutatis mutandis)
comentariile si consumul de alimente nu mai sunt chiar sacrilegii.

2017 - an record pentru teatrul londonez

Statistici recente publicate de Society of London Theatre au
aratat i in 2017, pentru prima datd de cAnd, cu 30 de ani in urmd, s-a
inceput colectarea acestor date, teatrele londoneze au fost frecventate
de 15 milioane de spectatori (fatd de 14,3 milioane in 2016). Peste ju-
mitate dintre acestia au mers la spectacole de teatru tip musical, vedete
fiind Hamilton (un musical hip-hop despre viata unuia dintre pirintii
fondatori ai Americii) si Harry Potter And The Cursed Child (spec-
tacol multiplu castigator la Premiile Lawrence Olivier 2017, care va
ajunge pe Broadway in aprilie anul acesta). Si productiile dramatice au
avut un flux crescut de spectatori.

Broadway: Teatrul invadat de Hollywood

Un trend care ridici destule sprincene teatrale, dar si nume-
roase zambete satisficute, este vizibil pe Broadway: publicul vine in
valuri la spectacolele de teatru in care joacd vedete ale unor productii
hollywoodiene. Bruce Willis, Al Pacino, Denzel Washington sau Ke-
ira Knightley sunt doar citeva nume care fac sali arhipline on si off-
Broadway. Unii actori se misca cu dexteritate intre rolurile de pe ecran
si cele de pe scend; alteori, producitorii sunt atit de avizi de celebritati
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pe afisele teatrelor incAt nu mai e o prioritate modul in care acei actori
se potrivesc sau nu rolurilor si pieselor respective. In 2015, la decerna-
rea Premiilor Tony (pentru excelenta in teatrul on-Broadway), au fost
destule nemultumiri legate de faptul ¢ mari nume ale Hollywoodului
nu au fost premiate pentru prestatiile teatrale. Pe cit de mult au atras
anumiti spectatori, acesti mari actori au fost alteori criticati pentru
“importul” inoportun de tehnici actoricesti din film pe scen.

Teatrul in vremea digitalizirii si a multimedia

Pe de o parte, realitatea este ci foarte multe persoane sunt cva-
si-permanent cu ochii in dispozitive mobile si dependenti de realitatea
din online, pe de alta existd ideca (exprimati de Tina Packer, fonda-
toarea Shakespeare & Company din SUA) ci tocmai realitatea aceasta
creeazd, paradoxal, o si mai mare foame de acel element specific al tea-
trului: intAlnirea vie a unor oameni care creeazi, experimenteaza si tri-
iesc impreund o poveste. Acest sentiment visceral uman, colectiv, e im-
posibil de gasit pe Facebook, la televizor sau chiar la cinematograf. lar
schimbul de energie si de triiri dintre public si actori este o experienta
unici, irepetabild prin orice alte experiente multimedia. Premisa este
cd, laun moment dat, oamenii tot se plictisesc de “perfectiunea” produ-
selor TV sau cinematografice, i resimt nevoia acelei experiente fragi-
le, imprevizibile, deci profund umane, care este teatrul. Cum satisface
insi teatrul aceasti nevoie, intr-o societate in permanenta schimbare a
gusturilor culturale si de divertisment, asta rimane de vazut.

Realitatea multimedia e insi si o oportunitate uriasi pentru
teatru. Skype si Facebook au ficut posibile colaboriri intre artisti
aflati la mari distante unii de ceilalti, uneori chiar sfidand obstacolele
geopolitice si granitele fizice. Mai mult, transmisiunile /ive ale unor
spectacole par si fie, in America, o solutie pentru declinul publicului
de teatru (33% mai putini spectatori prezenti la spectacole, in ultimul
deceniu, conform National Endowment for the Arts). Unele voci spun
cd publicul de teatru nu a disparut, ci s-a mutat on/ine. Teatrul sa ii
urmeze, deci? Blasfemie, sau poate o incitantd provocare de a gisi un
nou model de creare, finantare, distribuire si consum de arte performa-
tive /ive, si de a creste astfel publicul de teatru dincolo de orice granite
geografice, dincolo de orice a putut visa Teatrul in trecut. Spuneti bun
venit multi-camera interactive live-streaming theater.
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Teatrul participativ

G.Siegmund, profesor de Studii Teatrale Aplicate la Univer-
sitatea "Justus Liebig” din Germania, vorbeste despre “participare”
ca fiind una dintre noile obsesii ale oamenilor de teatru si arte per-
formative. “Eliberarea” publicului din intunericul restrictiv al salii de
teatru, includerea celor marginalizati (persoane cu handicap, detinutii,
imigrantii etc) in crearea si receptarea teatrului, venirea in intAmpina-
rea publicului tAnir prin proiecte educative - aceste eforturi deschid
tot mai mult teatrul in afara scenei, "in lumea largd”. Teatrul nu mai
poate si (deseori) nici nu mai vrea si fie o insuld in mijlocul societtii,
ci ii vine in intAmpinare. Cét are de cAstigat sau de pierdut calitatea
actului artistic si specificul teatrului in acest demers, ¢ o altd discutie.

Parada, 1998[JArhiva MASCA
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INTERVIU

Ilinca Urmuzache

PERSONALUL DE SALA
DESPRE PUBLIC

Valentina Eremia, gazdi la Teatrul de Comedie:
"Multi spectatori mi-au spus, de-a lungul anilor, ci starea de
bine se transmite.”

Vineri seari. In Centrul Vechi al Bucurestiului, dupa ce trec de
aglomeratia metroului, dupi ce ocolesc zecile de oameni care se plim-
bi haotic, ajung pe strada Sf. Dumitru, nr. 2. Agitatia strazilor micute
pietruite dispare odata cu patrunderea in holul Teatrului de Comedie.
Casa de bilete se afla chiar la intrare, sunt ghidata citre foaier unde
mi intilnesc cu doamna Valentina Eremia, o prezenti elegantd, calda
si zZAmbitoare. Este ora 18:00, iar teatrul este inca linistit. Prin foaier
trec doar citeva persoane care pregatesc ultimele detalii inainte de ve-
nirea publicului pentru spectacolul de la ora 19:00. Doamna Eremia
este prima persoana cu care publicul spectator are contact la intrarea
in Teatrul de Comedie. Ii intAmpini cu zimbetul pe buze si cu o voce
prietenoasa, ii ghideazi citre garderobd, ori citre colegele plasatoare.
Am ales ca dumneaei si ne povesteascd experienta cu publicul in acest
teatru, tocmai pentru ca are acces la primele impresii, primele reactii
ale celor care vin fie periodic, fie intiia oara.

LU. De cit timp lucrati in acest teatru si cum a evoluat publicul
spectator in acest rastimp?

V.E. Lucrez de 15 ani in Teatrul de Comedie. In ceea ce
priveste publicul, cAnd am inceput silile de spectacol erau mai mult
goale, uncori erau si spectacole la care ne intrebam daci si se joace sau
nu... ca varstd, publicul era cam de la a doua vérsta citre a treia. As-
tazi lucrurile s-au mai schimbat, publicul este vizibil mai tAnar, sunt si
adolescenti interesati. Desigur au rimas fidele varstele a doua si a treia
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pentru majoritatea spectacolelor. Acum silile sunt arhipline, pentru
aproape toate spectacolele se vand toate biletele. Eu, fiind la intrare,
ii intimpin pe spectatori deja de multi ani. Intre noi cumva s-a legat o
relatie de prietenie. Unii dintre ei revid spectacolele, altii vin pentru
prima datd adusi de prieteni. Sunt cAtiva care vad acelasi spectacol de
sase pani la douazeci de ori!

LU. Acestia v-au si motivat revenirea la acelasi spectacol?

V.E. Da, spre exemplu, 0 spectatoare care revedea Don Juan
(regia lui Andrei si Andreea Grosu) a sasea oard, mi-a mdrturisit ci
simte ci acest spectacol ii schimba cursul vietii, 1i di un tonus extra-
ordinar! La ultima reprezentatie era foarte incintata de faptul ci tran-
dafirul cu care actorul principal juca i-a fost inmanat, un trandafir din
hartie creponata! Era absolut in extaz, mi se face si mie pielea de ga-
ind povestindu-i experienta! Multi spectatori mi-au spus, de-a lungul
anilor, ¢ simt ci aici “Incepe comedia chiar de la intrare”, starea de
bine se transmite, iar ei rezoneazi cu aceastd atmosferi. Eu sunt extrem
de fericita aici, in acest mediu, oricit as fi de tristd in timpul zilei, cu
probleme de acasa, ca oricine de altfel, ajung la teatru si mi bucurid
atitudinea pozitivd a acestui public. Legatura este extraordinari! Ce
este oare mai important decit sa-l vezi pe cel cu care intri in contact ci
este multumit? Si, mai ales, ci ai putut sd influentezi aceasta reactie?
Mai tirziu, spectatorul va pleca si va transmite aceasti stare buni mai
departe.

LU. Din experienta dumneavoastri cu publicul de la Teatrul de
Comedie, cum sunt oamenii care vin la acest teatru, cum s-au schimbat
in acesti ani?

Unii dintre spectatori mi-au spus ci nu au televizoare acasia
si cd nu suporta ideea de a sta in fata unui ecran. Asa ci aleg sa vina la
teatru pentru cd simt cd aici vid ceva care are profunzime, are influenta
asupra lor, asupra familiei cu care se insotesc, celor mici si mari deopo-
trivi. Personal, mi se pare greu de crezut, greu sd si conving pe cineva sa
renunte la televizor, dar acesti oameni reusesc. E uimitor si ¢ varstele
lor, am observat, sunt undeva intre 30 si 40 de ani. Atentia lor este in-
finit mai mare atunci cAnd intrd in sala de spectacol. Primesc si oferd o
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energie deosebitd, iar doar privindu-i mi se pare ci §i eu o simt venind
din partea lor. Este un public degajat, calm, chiar i in serile in care
spectacolul este vizionat dupa o zi de stat la birou, cu ochii in ecranul
calculatoarelor.

De asemenea, ceea ce o sd vi relatez poate pirea un fel de laud,
insa face parte din realitatea Teatrului de Comedie. De cAnd cu intAm-
plarea nefericiti de la Colectiv, noi am hotarit si facem accesul ceva
mai strict. Spectacolul aici, la Sala Radu Beligan, incepe la ora 19:00,
dupi cum scrie pe bilet. La ora 19:05 nu mai permitem accesul specta-
torilor in sald. La fel se intAmpli si la Sala Mici, spectacolul incepe la
19:30, iar de la 19:35 nu mai intrd nimeni. La inceput, spectatorii au
fost extrem de nemultumiti. Platitori de bilete, considerau ci li se cuvi-
ne accesul la orice ori. Insi aceasti situatie era total neplicutd, actorii
opreau spectacolul, mai ales cAnd parte din public intarzia si o ora!
Acum lucrurile s-au schimbat in bine, v spun ci sunt foarte incintata.
Regula noastra de aur, de a fi ]a maxim 19:05 in sald, este respectata
de publicul nostru si chiar ne felicitd pentru strictete. Ei nu mai sunt
deranjati cAnd intrd citeva persoane intirziate care deschid usile, fac
gilagie si, practic, intrerup atentia asupra spectacolului. Am reusit si
punem la punct acest lucru: nu mai intrd nimeni, nu mai deranjeaza
nimeni pe nimeni. Dar, v spun, nu a fost usor. A fost nevoie de multe
explicatii blande si calde citre persoane care nu au inteles initial de
ce nu li se permite accesul in sala dupd poate si jumitate de ord de la
inceperea spectacolului. Desi uneori recalcitranti, in timp, oamenii au
inteles regula, dar si motivatia acestei reguli si s-au adaptat, aga cum era
de asteptat, din respect pentru teatru.

LU. Repectul pentru teatru si pentru echipd implica si inchiderea
telefoanelor mobile. Cum gestionati aceasti situatie la Teatrul de Come-

die?

V. E. Dupa inceperea spectacolului una dintre angajatele tea-
trului std in sala intr-un coltisor si, in cazul in care vreunul dintre spec-
tatori filmeaza, fotografiaza sau sti prea mult pe telefon, iar lumina
ecranului il deranjeazi pe cel de langi, cu foarte mare diplomatie, li
se atrage atentia, iar telefonul este rapid pus deoparte. Modul nostru
de abordare este unul calm si bland, iar aceasta atitudine ii invitd pe
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spectatori sa se concentreze asuprea spectacolului si sa uite, un timp,
de lumea din afara teatrului.

LU. Deci publicul s-a schimbat in acest véstimp de 15 ani, din
ce in ce mai multi spectatori vin la reprezentatii, aratd mai mult respect
Jfagd de munca echipei, virsta medie nu mai este atit de inaintata...

V. E. Da, exact. Atunci cAnd este Saptimina altfel avem gru-
puri de elevi care vin de la scolile primare, gimnaziale i de la licee. De
asemenea, sunt multi studenti care vin la spectacole. Ne bucuri foarte
mult prezenta tinerilor, este minunat si vedem ci existd un interes real
fata de teatru si ci reusesc sd-si faca timp pentru acest tip de activitate.

Am terminat acest scurt interviu cu zZAmbetul pe buze. Doam-
na Eremia mi-a transmis §i mie starea de multumire si de calm despre
care vorbea, stare pe care spectatorii Teatrului de Comedie o simt chiar
de la intrarea in foaier. Publicul de teatru este foarte divers. Iar ceea
ce cauti intr-un spectacol de teatru poate fi extrem de diferit de la un
grup la altul, de la o varsta la alta. Insi elementul esential care unifor-
mizeaza pozitiv publicul de teatru in general este atitudinea de respect
pe care o are sau o dobandeste mergand la reprezentatiile teatrale.
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FOCUS

Ioana Sileanu

EFECTE ALE TEATRULUI POLITIC
ASUPRA PUBLICULUI

Teatrul politic poate avea sau nu ca scop o schimbare, cu pasi mai
mici sau mai mari a societitii. Ceea ce mi-am propus cu si investighez
este in ce mdsurd aceastd schimbare se face sau nu simtitd in rAndul
spectatorilor.

Ce inseamna schimbare, ce poate si ce nu poate fi considerat un
aport, si in ce masuri intrebarea se bazeazd de la bun inceput pe o utopie,
nu tin de scopul acestui studiu. Sunt insa aspecte fatd de care am fost
deschisa investigativ.

Analiza mea porneste de laintervievarea a 10 spectatori de teatru
politic ce locuiesc si merg la teatru preponderent in Cluj-Napoca. Am
folosit un set de intrebari deschise, rispunsurile le-am analizat calitativ,
tinind insi cont si de un numar redus de aspecte cantitative.

Metoda de lucru folosita a fost cea inductivd — am pornit de la
o curiozitate in jurul cireia s-au conturat niste intrebari ce mi-au ghidat
analiza: in ce misuri este teatrul politic un instrument al schimbirii? In
ce misurd poate influenta comportamente, si pani la ce punct — daci
poate fi vorba de unul — poate schimba oamenii?

Cele zece persoane intervievate au varste cuprinse intre 22 si 38
de ani, si fie studiaza, fie au studiile superioare finalizate. Sapte dintre
acestia sunt de sex feminin, iar trei de sex masculin.

Cu totii frecventeazi si alte genuri de teatru in afara celui politic:
teatru institutionalizat (att Teatrul National Roman, cat si cel Maghiar,
manifestind o preferintd pentru productiile celui din urmai), teatru de
cafenea si teatru independent.

Ceea ce acestia numesc teatrul “de national” este vazut ca o
categorie aparte, dar $i mai interesant, ca un stil in sine, descris ca rigid,
“mainstream” si conventional, si in acelasi timp tributar dramaturgiei
clasice.

105



In raport cu productiile teatrelor nationale (din Cluj), teatrul
politic este vizut ca fiind mai complex si mai indriznet.

Unul dintre primele aspecte observate a fost gradul initial de
politizare al intervievatilor: toti s-au declarat interesati de politica si
social, cu un singur rispuns moderat ("Da, sunt interesat, dar nu in mod
deosebit”).

Interesul prealabil pentru politici este chiar unul dintre motivele
principale ale apetentei pentru teatrul politic si al deciziei de vizionare.
Politizarea spectatorilor este deci mai degrabd motivul vizionarii acestui
gen de teatru decit rezultatul ei.

Un alt aspect interesant in aceeasi cheie este rezonarea
respondentilor cu spectacolul. Subiectele familiare si problematicile cu
care se pot identifica sunt invocate ca motiv al alegerii spectacolelor, si
mai apoi al fidelizarii.

La fel si rezonarea cu ideile puse in scend, un potential conflict de
crezuri fiind invocat ca motiv de renuntare la viitoare vizioniri de teatru
politic. Si in acest caz se poate observa predispozitia publicului catre ce
ii este servit, mai degraba decat schimbarea ideatici sau de apetenti. Si
aici, ideile la care este expus sunt motivul participarii, si nu rezultatul
acesteia.

In ceea ce priveste comportamentul post-vizionare, am
identificat patru teme centrale: Schimbare cognitivi de grup, Reflectie si
schimbare a comportamentului propriu, Dezbatere cu cei apropiati si Nicio
schimbare post spectacol.

Schimbarea cognitivi de grup este principalul efect observat
in urma discutiilor cu respondentii, si cel mai des invocat sub diferite
forme: ascutirea perceptiei post-vizionare, cultivarea de noi optici,
cresterea sensibilitdtii fatd de anumite aspecte tratate, problematizarea ca
deschidere de noi perspective. Informarea este des invocata atit ca motiv,
cAt si ca rezultat al vizionarii.

“ [Spectacolele de teatru politic] sunt in principal pentru mine o
sursi de educare. Mai ales in zonele despre care nu stiu prea multe, si mi
se pare o metodi foarte buni de aafla”

“De exemplu au fost foarte multe informatii. Spectacolul nu
mi-a plicut in mod particular, ci chiar moderat spre putin, dar a fost
informativ, a fost extrem de informativ.”

Deconstructia de probleme este vizuta ca un prim pas necesar
spre gasirea de solutii, si implicit spre schimbare, iar spectacolele de teatru
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politic sunt percepute ca un mediu propice atragerii atentiei asupra unor
nedreptiti, problematizirii si lansirii de discutii.

Atitudinea respondentilor fati de comportamentele post-
spectacol din categoria schimbarii cognitive de grup are in general o
valentd pozitiva, acestia ficind referire la sidirea gindurilor de schimbare
si la o atitudine mai critici fatd de informatiile din jur. Tonul general
este unul optimist. De cele mai multe ori se face referire la efecte asupra
intregului public.

Odaticumutareadinsprecomportamenteledegrupreprezentate
de categoria anterioard — grupul fiind constituit de potentiali spectatorii
anonimi prezenti la o reprezentatie teatrald — inspre cercul de cunoscuti,
si mai ales inspre individual, am putut observa schimbarea de ton si de
perceptie asupra impactului pe care modificarea de comportament o
poate avea.

Sub categoria Reflectie si schimbare de comportament propriu
am grupat comportamentele de meditare individuald post-spectacol.
O parte din respodenti au mentionat ci obisnuiesc si reflecte asupra
problematicilor prezentate pe scena si, desi acestd practicd este legata
mai puternic de declararea unei schimbairi de comportament decit
problematizarea in grup anonim specifici categoriei anterioare,
atitudinea observati este una mai degraba defetista.

Ca rezultat al reflectiei, respondentii fac referire la ajustarea
discursului propriu (“Probabil sensibilitate mai mare fatd de aspectele
pe care le-am vizut in piesi , si cumva si atentie mai mare la ce vorbesc,
cum vorbesc, cui vorbesc”), schimbare personali prin sensibilizare
(“Adica in viata mea clar schimb foarte multe prin alegerea pasrern-
ului istuia, ci merg la teatru politic i mi sensibilizez la piesele astea cu
mesaje progresiste”) si reflectie asupra comportamentelor proprii (“[...]
m-a ficut si mi gandesc un pic la felul in care gndesc si uneori poate
privesc femeile ca pe obiecte.”)

Aceeasi constatare poate fi ficutd si despre a treia categorie,
Dezbatere cu cei apropiati, si anume: desi modificarea comportamentelor
este considerabil mai semnificativa decit in Schimbarea cognitivi de grup,
atitudinea respondentilor este mai degraba una pesimista, cu urme de
vinovitie pe alocuri.

Dezbaterea cu prietenii post-spectacol este vizuta ca o activitate
cu potential limitat de schimbare: “Cumva vid, aud, urmaresc, interiorizez,
vorbesc cu altii, md gandesc, dar mare lucru nu fac. Decit aga, la nivel
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individual si in cercul meu de prieteni. Si cumva mi se pare ci e putin,
raportat la ce se iIntAmpli, ce documenteaza §i prezinti oamenii dia in piese.
Deci, strict concis, nu, nu schimb nimic. Doar ma uit, le vad si atit. Din
pacate.”

Ultima categorie legati de schimbarea comportamentului post-
spectacol este Nicio schimbare post spectacol. Si aceasta este legatd de
sentimente negative, ca vinovitia si pesimismul. O parte semnificativa
a persoanelor intervievate spun ci nu iau nicio masuri spre schimbare
post-vizionare de spectacol politic. Acestia manifestd scepticism asupra
fortei de schimbare a teatrului, si sunt de pirere ci teatrul politic nu
trebuie si isi propuni ca scop schimbarea. De asemenea, considera ca
teatrul politic are un impact insuficient de mare incAt si creeze un simt
al datoriei, unii spunind i perceptia proprie asupra problemelor tratate
in spectacole nu suferd nicio schimbare.

“[...] Pérerile prezentate in spectacolele de teatru politic si social
pe care le-am vizut pand acum sunt in concordanti cu ale mele. Nu
retin sd fi vizut vreun spectacol care si imi schimbe o parere, si mi faca
si gindesc mai mult decit o ord-doui dupa terminarea lui”

“Eu, la mine si la oamenii din jurul meu, n-am auzit si fiavut o
piesd un impact atit de mare inct si creeze un sentiment ci esti dator
si faci ceva In privinta a ce ai vazut.”

Sentimentele negative observate pe parcursul intregii analize
sunt lipsa satisfactiei, absenta sentimentului de multumire la remedierea
vreunei nedreptiti, nemultumire din cauza lipsei de consecinte dupa
discutii, §i regret pentru lipsa activirii post spectacol.

“Tocmai, mi se pare ci rimin cu urmiritul si atit. Si de aici,
un fel de sentiment din ista de sec — ci mergem, vedem, empatizam,
vorbim despre fenomen o vreme, si rimanem cu asta.”

Desi in cazul lipsei declarate de actiune sau schimbare post-
spectacol, sentimentele negative sunt oarecum justificate, prezenta
lor in cazul Reflectiei si schimbairii comportamentului propriu, si
al Dezbaterii cu cei apropiati este surprinzitoare. Sub aceste doud
categorii sunt observabile cele mai multe atitudini conexe schimbirii,
deci sentimentul de vinovitie si perceptia lipsei de actiune sunt doui
fenomene interesante.

O posibila explicatie ar putea fi subestimarea aportului pe
care individul simte i il poate avea la schimbarea globala, vizuta ca
o necunoscutid inabordabili, nemirginiti. Includerea cercului de
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apropiati in aceastd perceptie nu e surprinzitoare, deoarece acestia pot
fi perceputi ca “noi”, versus “ei, ceilalti”

Dihotomia “noi” versus “ceilalti” poate explica in parte
sentimentele optimiste legate de schimbarea perceputi sub categoria
Schimbare cognitivi de grup — “ceilalti” sunt vizuti ca o entitate vasti, si
deci puternici.

O altd citire, mai sumbrd, poate fi prezenta fenomenului
difuziunii responsabilititii persoanei in grup, si anume o apatie a
individului cauzati de atenuarea simgului individual de responsabilitate
intr-un grup mai mare de oameni. Cu alte cuvinte, vedem impreuni un
spectacol, dar la pirasirea silii, stiind ci problemele prezentate au fost
aduse la cunostinta unui grup mai mare de oameni, ne gindim ci unii
dintre acestia vor lua cu siguranti o mésura. Deci nu este necesar si fim
chiar noi cei ce fac ceva.

In concluzie - potentialul cel mai mare al schimbirii de
comportament post-vizionare de spectacol politic este la nivel individual
si la nivelul grupului de cunostinte. Cu toate ci perceptia asupra acestui
potential este mai degraba pesimista, in aceste doud instante se poate
observa modificare la nivel personal, si apoi propagare la nivel de grup.

Arhiva Masca Fior d amor in Bucuresci, 2013
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Dorina Paunescu, actrita

»Pentru mine, spectacolele Teatrului Masca sunt spectacole-
studiu. Si-ti stipanesti trupul si si vorbesti cu el! Cata munci! Cata
diruire! Cata pasiune! Si talent! Trebuie s3 v spun, cu mana pe inima,
cd in seara aceasta am primit o lectie de actorie si de generozitate. Ma
uit la toti actorii acegtia i ma minunez de cit control al corpului pot si
aiba. Toti actorii ar trebui si vind sd vadi aceste spectacole si s invete!
Cata bucurie ca dincolo de masci, de machiaj, si descoperi o identita-
te, o biografie, o lume!“

Student, 22 ani
»ount foarte incAntat de ceea ce se intAmpla aici. Azi descopar,
pentru prima datd, si Casa Filipescu-Cesianu, si statuile vivante ale
Teatrului Masca. Ce pot sa zic?! Spatiul este perfect pentru o asemenea
manifestare. E o initiativa foarte frumoasi: teatru pe Calea Victoriei.

Contabili, 45 ani
,E foarte frumos ce ati facut aici. Nu am fost niciodati la Casa
Cesianu. Aga am aflat si eu ci s-a deschis. Am mai vizut spectacole ale
Teatrului Masca, dar in parc. Aici e mai frumos. Spatiul e potrivit cu
statuile astea. Parci sunt de aici. Ma bucur mult ¢i am iesit din casa i
v-am descoperit!”

Mama, 35 ani

»Am iesit cu cei mici §i sunt foarte incAntati. Ne-am plimbat
prin toatd gridina casei. Copiii sunt fascinati de statui. $i noud ne plac
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foarte mult. Parci ne-am intors in alte timpuri. Cred ci cel mai mult mi-
au placut Domnisoara Havisham si Trollul indrigostit. Multumim!”

Inginer, 32 ani
LSunt impresionat. Am vazut cAteva statui care mi-au plicut
foarte mult. Domnisoara Havisham si Frida Kahlo sunt superbe. Tot
evenimentul arati foarte profesionist. Imi pare riu ci sunteti doar as-
tazi aici, pe Victoriei. Din pacate, nu pot ajunge in parcuri. Poate mai
veniti cu spectacole si in zona asta de centru!”

Student, 20 ani
»ount pentru prima oari la Festivalul de Statui Vivante. Dar
de acum o sd urmiresc programul vostru. E super. E prima data cind
sunt aga aproape de actori. Si e foarte misto ce vid. M simt foarte
bine. Multumesc, Masca!”

Functionara banci, 45 ani
»Ma bucur ca inci existd institutii care fac ceva pentru
Bucuregti. $i, mai ales, care fac ceva pentru Calea Victoriei. Devenise o
zond cam pustie $i plictistioare. Uite aga, mai ies oamenii din casi, mai
vad ci se intAmpla ceva. Stiam spectacolele Teatrului Masca, dar n-am
mai fost de citiva ani. Cred ci este o alegere buni ¢ acum au venit sa
joace si in centru.”

Student, 22 ani
»E frumos aici, in parcul ,, Al I. Cuza”. Nu am fost niciodat3,
pentru ci nu sunt din Bucuregti. Imi place mult ce faceti voi. Am vizut
niste chestii care m-au interesat si pe care ag vrea sa le mai vid. Mi-au
plicut foarte mult momentele Confucius, Brancusi, Domnisoara Havis-
ham. Eu studiez istoria artei §i cred ci de-aici pasiunea pentru persona-
jele astea. Multumesc, Masca!”

Pensionara, 75 ani
»>Ma bucur ci ati revenit si in cartierul nostru. Unora le ¢ mai
greu si se deplaseze chiar i pAnd in centru. Asa ci ne bucurim s avem
spectacole si in zona noastri. E de admirat ce face Teatrul Masca. (...)
M-a impresionat extrem de mult Arca [ui Lenin. Adici eu am triit o
parte din lucrurile acelea groaznice. Nu e o plicere si imi amintesc.
Dar e bine pentru tineri, s afle §i ei cum am triit noi.”
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Mama, 34 ani
»Copiii se distreazd de minune. Azi nu a fost doar o iesire in
parc cu cei mici. S-a schimbat fata parcului cu totul. M-au rugat si
le povestesc diseard despre broagtele testoase, despre chinezi. E foarte
frumos ce se intAmpla. Multumim, Masca!”

Pensionar
»Impresionant. Pentru mine e ceva nou si foarte bine gandit ca
organizare, ca spectacol. Am vazut prin strainitate statui vivante, dar
nu ma asteptam si fie atit de incitant.”

Agent turism, 34 ani

»Am descoperit in sfarsit bucuria de a merge la Teatrul Mas-
ca. Pand nu de mult doar un punct de reper pentru prietenii ce ve-
neau in vizitd la mine. ,Coboari la Teatrul Masca. Vin eu si te iau...”
Am vazut trei spectacole pAnd acum. Din picate siptimana asta plec
din Bucuresti. Si din picate nu am prins bilete pentru simbata la
Indyigostitii. Pe de alti parte m-am bucurat ci a fost sala plini si ci nu
au mai fost locuri. Eu sunt la cinci minute depirtare de Teatru si pot
veni altd datd sa vad spectacolul.

Felicitiri pentru tot ceea ce faceti. Sunteti extraordinari! Va
multumim pentru clipele frumoase oferite!”

Asistent medical, 40 ani
Excelent, minunat, impresionant! talent, pasiune, muncd,
rabdare. Felicitari!”

Inginer, 50 ani
»>Multumesc pentru spiritul si, frumusetea sentimentelor
transmise spectatorilor. Bravo Teatrul MASCA, Bravo directorului!”

Avocat, 45 ani
»Recomand cu drag piesa de teatru Casa cu nebuni. Fira prea
multe cuvinte a reusit si ma riscoleasci. Multumim §i vom reveni cu

drag la Teatrul Masca.”

Casnica, 38 ani
»dunteti minunati prin tot ceea ce faceti pe sceni. Atata ta-
lent i diruire, mi impresioneazi ©. De cum incepe piesa simt ¢ mi
desprind de lumea reali si pasesc in lumea ireald a unor personaje com-
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plexe si ritacite. Multumesc frumos pentru tot sacrificiul si diruirea
voastra.”

Casnica, 30 ani
»Acest demers cultural artistic al Teatrului Masca relevi si o
importantid componenta educationali. La varsta copiliriei, povestile
si basmele reprezintd un instrument foarte important la indeména
parintilor, pentru a stimula dragostea de lecturd si cirti, curiozitatea
intelectuali a celor mici, dar si un instrument care consolideaza lega-
turile afective ale copiilor.”

Profesoari, 55 ani
»Exceptionald piesd, pregatiti cu atentie si cu munci asidui.
Poate fi urmiriti si de adolescenti, deopotrivi si de pensionari. O ple-
> H H
doarie pentru educatie, este totodata si o find criticd la adresa justitiei.
Felicitiri actorilor si regizorului si tuturor celor care ne-au ficut seara
minunatd!”

Fotograf, 27 ani
»Un spectacol extraordinar! Machiaj, costume si misti deo-
sebite! Mai rar am vizut atita triire a actorilor in timpul piesei! Vi
multumesc pentru o seard plind de iubire! Revenim cu drag la teatru.
Vi doresc mult succes!”

Profesor 45 ani, Parcul Al I Cuza

lumea pe care o prezentati i asta e foarte bine pentru ¢i mesajul ajunge
la tintd. Mi-as dori sd v vid mai des insd. Sunteti super. Keep up the

Studenta,25 ani
»SUPERB!!!! Nu am cuvinte s descriu emotia dati de acest
spectacol! Astept cu neribdare urmatorul festival, voi fi prezentd
negresit.”

Profesor, 40 ani
»~Domnule Director, vi multumesc pentru spectacolele Slugi
la doi stapini si Parcul, datoritd cirora am descoperit un teatru unic in
peisajul nostru cultural: nu numai ¢ m-au fermecat costumele, muzi-
ca, daruirea actorilor, regia, dar, in plus, la aceste spectacole pot veni
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si elevii de scoald, fard ca profesorii sa regrete initiativa de a-i scoate in
afara claselor. Va marturisesc faptul c, in postura de initiator si direc-
tor al unei scoli particulare, doar cu trei ani mai tAnira decat Teatrul
Masca, am decis si vid inainte orice spectacol la care merg cu elevii
mel, ca sd evit surprizele neplicute (nu cred ci este necesar si detali-
ez...). Am ficut ochii roatd si in aceastd stagiune si... doar la Masca am
gisit ce ciutam.”

Casnicai, 45 ani

»E off topic ce am s vi spun, dar cu scuzele de rigoare am sa
incerc. Am vizut Gardienii veseli duminici. Geniali. De la camionul
care transporta decoruri si costume pe care scria “Atentie acest trans-
port contine culturd”(sau ceva de genul sta) si pAna la bucuria cu care
actorii au jucat in caldurd. Mi-a bucurat duminica pentru ci de ceva
vreme nu mai ajunsesem la teatru. Rar am vizut atita bucurie care sa
treacd scena citre cei care stau de partea cealaltd, in cazul dsta bordurile
din piata. Oamenii dia se bucurau, erau pusi pe sotii, or f1 avut si ei pro-
bleme acasi dar nu s-a vizut nimic, parci toata lumea triia intr-o lume
roz, fird nici o problema.

Si mi-au placut spectatorii care au intrat in joc si care nu au
ezitat si facd asta avind in vedere locul unde se desfisura spectacolul”

Studenti, 23 ani
»Felicitari! Am ras cu lacrimi la spectacol si pentru asta le mul-
tumesc tuturor celor care au participat la realizarea acestuia.”

Pensionari, 67 ani
»Foarte frumos spectacolul, s-a intAmplat si trec prin parc si
bineinteles ci am stat si-1 vid pani la final. Cred ca ar fi bine sa aibi loc
astfel de spectacole mai des, sunt deconectante si bucurestenilor chiar
le-ar face bine...”

Economist, 34 ani
»91 eu am fost cu baiatul meu la Cafeneana in seara de 9 fe-
bruarie si am avut acelasi sentiment de *electrificare’ si emotie. Faceti

o echipi minunati! FELICITARI MASCA, FELICITARI MA-
ESTRE!

Student, 20 ani
,V-am vizut si eu azi, la Unirii 2. Sunteti foarte tari! © am
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admirat in primul rAnd naturaletea cu care niste adulti se pot impli-
ca atat de frumos si ...zburdalnic;)) in a bucura sufletele si chipurile
oamenilor. © multumim. A, si .. ati anuntat ci sunteti in fiecare week-
end la metrou. Tot la Unirii? Sau unde obisnuiti sa ne mai fericiti?:)”

Profesoari

»Am sd vin s revad aceasta piesd cAnd se mai incilzeste vre-
mea, negresit! Ce Actor! Dar si ce Pian! 2 Maestri! Un regal! N-am
putut scoate o vorbd minute bune dupi spectacol (efectul bouche-bee
probabil). Acasi am plans. Actorul nostru mult iubit stirneste mereu
reactii, ne face si ridem in hotote, si plangem, mereu trezeste ceva in
noi, nu ai cum s nu-l indragesti, NU AI CUM SA-L UITL Nu va
pot explica ce inseamna si stai in primul rind in sala la un spectacol ca
acesta... Aveam senzatia ci respir odati cu dansul. Cand a venit langa
mine mi gindeam sa respir mai incet.”

»Te coplesea o astfel de prezenta. A rugat-o pe o domnisoarade
aldturi sa-i tind oglinda pentru un moment. S-a pudrat. A zis : * Nu stiu
cum puteti voi femeile si faceti asta zilnic!?" (rasete, rasete). S-a “in-
curcat' intr-o clovnerie. M-a surprins razand cu pofti. ' Domnisoars,
credeti ¢ v-ar iesi mai bine? poftiti aici, incercati d-voastrd." (iarisi
rasete). Era Adorabil ! (...) L-as fi aplaudat ore-n sir (daci ar fi fost
omeneste posibil). Toate piesele MASCA au ceva magic, dar ACTO-
RUL este INIMA acestui teatru. Caci cu domnul Milaimare a inceput
totul. Atentie! Dd dependentd! MASCA- simply addictive.”

Lia, studenti

»Am venit pe 19 februarie la INTRUSA, pe un vant de 100
km/ h :)) si un frig de cripau pietrele. Dar nu am regretat! MASCA
mi-a oferit iardsi un moment luminos, plin de emotie si dulci frisoane.
Nici nu stiu cu ce si incep, TOTUL M-A IMPRESIONAT. Un ade-
varat ' pentageniu’, acei 5 actori suprareal de expresivi!lnteresant joc
cromatic al costumelor : alb-negru-gri...Mi-a plicut SIMBOLISTI-
CA piesei, punerea-n scend, decorul, dar mai ales MUZICA. Acorduri
melancolico-transcedentale, jalet andaluz, nostalgic acordeon de ma-
hala pariziani, siltaret ritm irlandez, ...toate inci le mai aud. Tot prin
muzica s-au marcat acele ‘retours en arriere', in momentele —cheie.
Anume emotii ce chemau anume acorduri sau invers.”

Romanul in cerc. Scena de inceput a celor 2 pahare-2 cutite-2
frati revine la final. Multe simboluri, frumos. Lauri *ala Caesar' pe lea-
ganul in care Intrusa isi d ultima suflare. Discul solar de Apus, tragic
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de inrosit. Motivul Orbului, al povestitorului detasat, care parci nu
vrea si mai vadd. Motivul initierii, motivul duelului, inclestarea, para-
lelismul ( barbitie- inocenti- cei 2 frati copii). Perfectiunea sculpturald
din nudul INTRUSEI! Scene rapide, care spuneau mii de cuvinte.
Am descris usor haotic, din frinturi de emotii si senzatii, asa
cum imi vin acum, dupi citeva zile in minte. Am plecat acasi si de data
aceasta la fel de emotionati si placut surprinsa de magia MASCA.”

Pensionara
»Dragii nostri, vi apliudam de ceva vreme, dar oricit de tare ne
ustura palmele in final, parci nu e suficient pentru a arita citd emotie
ne trece prin suflet cAnd va vedem.”

Pensionara
»Dragii mei, v-am vizut in cAteva spectacole simi-ati plicut tare
mult, sunteti nemaipomeniti si deosebiti prin faptul i iesiti si jucati in
spatii neconventionale (in parc) pentru ci reusiti si aduceti un strop
de bucurie oamenilor in aceste vremuri tulburi. Felicitari,domnule Mi-
hai Malaimare atit dumneavoastra cit si trupei de actori!”

Fotograf, 27 ani
»>Multumesc pentru spiritul si, frumusetea sentimentelor
transmise spectatorilor. Bravo Teatrul MASCA, Bravo directorului!”

Marketing Specialist, 28 ani
»A fost superb. Am trdit sentimente/senzatii cum n-am mai
triit niciodati la un spectacol: fricd, deznadejde, iubire, dezgust, uimi-
re, fericire, furie, dezamdgire - prin jocul magistral al actorilor prezenti
succesiv pe scend. Vi multumesc pentru azi §i pentru arta pe care o
creati pentru noi, spectatorii. Felicitari echipei Teatrul Masca.”

Social Media Specialist, 29 ani
»Yvonne este un spectacol pe care il triiesti, pe care il savurezi,
dar pe care cu greu il poti explica in cuvinte. Ca de altfel toate celelalte
spectacole ale lor. Teatrul Masca, multumesc pentru inci o seard minu-
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nata.
Casnica, 50 ani

»Multumim din suflet ci ati scos din anonimat un parc care merita mai
mult. Dorim cit mai multe evenimente in acest loc.”

117












